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1. EINFUHRUNG UND PROBLEMSTELLUNG

Seit dem politischen Zerfall der Sowjetunion und der damit
einhergehenden Transformation zur offenen Marktokonomie in den 90er Jahren ist
Russland ein wichtiger Teil der Weltwirtschaft geworden. Die zunehmende
wirtschaftliche Bedeutung des rohstoff- und bevolkerungsreichen Landes duflert sich
dabei vor allem in der rasanten Ausweitung der privaten unternehmerischen Tatigkeit:
Neben der stetig wachsenden einheimischen Geschiftswelt zeigen auch immer mehr
auslidndische Unternehmen Interesse am Absatz- und Investitionsmarkt Russland.
Um in diesen Zeiten der internationalen Handelserweiterung und des dadurch
steigenden Konkurrenzdrucks die eigene Marktposition zu stirken, wird es fiir die
auf dem russischen Markt tétigen in- und ausldndischen Firmen immer wichtiger,
sich den speziellen Nachfragestrukturen, aber auch der Sprache und den kulturellen
Gewohnheiten der Kunden vor Ort anzupassen. Die Losung ,Think global, act local’
gewinnt vor diesem Hintergrund in besonderem MaBle fiir Marketing und
Offentlichkeitsarbeit an Bedeutung: Regionalkompetentes Auftreten kann ein
wichtiger Wettbewerbsvorteil sein, wenn es darum geht, potentielle russische
Geschiftspartner und Kunden auf sich aufmerksam zu machen.'

Seit Jahren stellt das Massenmedium Internet eine gingige Plattform der
werbewirksamen Unternehmenspréisentation und -kommunikation dar. Auf sprach-
spezifischen Webseiten konnen fiir die russische bzw. russischsprachige” Klientel
relevante Informationen im Vergleich zu anderen Medien sehr einfach, zeitnah und
kostengiinstig bereitgestellt werden. Insbesondere lédsst sich dabei trotz vieler
individuell unterschiedlicher Inhalte der Internetauftritte in der Regel standardmifig
ein Bereich finden, der das Unternehmen anhand allgemeiner Angaben und Fakten
vorstellt: Das sog. Firmenprofil bietet gerade neuen Geschéftsinteressenten einen
mehr oder weniger detaillierten Uberblick iiber Geschichte, Téatigkeits- oder
Produktbereich sowie reprisentative Daten und Zahlen eines Unternehmens und wird

somit zu einem wichtigen virtuellen Aushéngeschild.

" Aufgrund der enormen sprachpolitischen Herausforderungen und Chancen fiir die Wirtschaft in
Zeiten der Globalisierung wurde beispielsweise das EU-Programm Multilingual Information Society
(MLIS) ins Leben gerufen, das die Mehrsprachigkeit europdischer Unternehmen getreu dem
Schlagwort ,,Denke global, handle lokal® (MLIS 1999: 25) foérdern soll.

*In dieser Arbeit werden die Attribute ,russisch’ und ,russischsprachig’ in Bezug auf Texte oder
Sprache allgemein synonym verwendet; nationale Kriterien spielen dabei keine Rolle.



Die vorliegende Arbeit beschiftigt sich mit russischsprachigen Firmenprofilen im
Internet in linguistischer Hinsicht: Gibt es bestimmte textlinguistische und fach- bzw.
wirtschaftssprachliche Merkmale, die diese Texte einheitlich charakterisieren oder
sogar auf eine Standardisierung hinweisen? Konnen sie daher als Textsorte der
russischen Wirtschaftssprache bezeichnet werden?

Den sprachwissenschaftlichen Hintergrund zur Untersuchung dieser Fragen soll der
theoretische Teil der Arbeit umreilen, der sich wie folgt gliedert: In 2.1. werden
zunidchst verschiedene Kriterien zur Textsortenanalyse allgemein und fiir Fach-
sprachen im Speziellen vorgestellt, bevor ndher auf den integrativen Ansatz
K. BRINKERs (2001) eingegangen werden soll.> Abschnitt 2.2. setzt sich anschlieBend
mit der Fachsprache Wirtschaft und ihren sprachlich-strukturellen Charakteristika im
Russischen auseinander. Der praktische Teil der Arbeit dient dazu, die theoretischen
Kriterien an einem Korpus von Firmenprofilen im Internet anzuwenden und so die
Frage einer moglichen wirtschaftssprachlichen Textsorte im Russischen induktiv zu

untersuchen.”

3 Bei der Monographie von K. BRINKER (2001) handelt es sich um die 5., durchgesehene und ergiinzte
Auflage der Erstausgabe von 1985.

* Aufgrund der Themenstellung miissen sich die theoretischen Uberlegungen auf schriftliche Texte
beschrinken und die Merkmale miindlicher Wirtschaftstexte und -sprache aufler Acht lassen. Die
Besonderheiten russischer miindlicher Fachkommunikation werden beispielsweise von K. HENGST
(1996) untersucht; R. RATHMAYR (1999) und R. RATHMAYR/ K. KLINGSEIS/ S. SCHMID (2000)
beschiftigen sich mit miindlichen Geschéftsverhandlungen im Russischen.



2. THEORETISCHER TEIL

2.1. Fachsprachliche Textsortenanalyse

Im ersten Abschnitt des theoretischen Teils soll es vor allem darum
gehen, textlinguistische Kriterien zu erarbeiten, anhand derer sich Textsorten
einordnen und voneinander unterscheiden lassen. Nach einem groben Abriss der
textlinguistischen Forschungsgeschichte werden dazu zunidchst zwei wichtige
Grundrichtungen der Textsortenklassifikation skizziert. Ausgehend von diesen
allgemeinen Ansdtzen werden im Zusammenhang mit dem zu kldrenden
Untersuchungsgegenstand ,Fachsprache’ integrative Herangehensweisen vorgestellt,
die sich abschlieBend am Textsortenanalyse-Modell K. BRINKERs (2001)

veranschaulichen lassen.

2.1.1. Textsortenforschung in der allgemeinen Textlinguistik

2.1.1.1. Forschungsgeschichtliche Entwicklungen5

Obwohl in der linguistischen Strémung des Strukturalismus lange Zeit
der Satz als die hierarchisch hochste strukturelle Einheit der Sprache galt und die
Textebene somit in der Regel ausgeklammert wurde, stammen die Grundlagen der
modernen Textlinguistik aus den Reihen der strukturalistischen Prager Schule. Durch
die Hervorhebung der Funktionalitit der Sprache steht hier nicht mehr nur die
traditionelle statische Systembeschreibung im Mittelpunkt: Ausgehend von einer
prozessualen und funktionalen Dynamik der Sprache entwickelt V. MATHESIUS
(1929) das syntagmatische Konzept der Funktionalen Satzperspektive, das die
kommunikative Strukturierung des Satzes beschreibt und spiter auch in Form der
Thematischen Progression von F. DANES (1970) auf die Textebene iibertragen wird
(vgl. EROMS 2000: 36ff.; GULICH/ RAIBLE 1977: 60 — 89; HARWEG 2000: 28f.;

’ Da die historische Entwicklung der Textlinguistik wichtige Hintergriinde fiir die verschiedenen
Ansétze der Textsortenforschung liefert, sollen hier einige wichtige Stromungen kurz vorgestellt
werden. Eine umfassende Darstellung kann in diesem Rahmen allerdings nicht erfolgen. Siehe dazu
fir die allgemeine Textlinguistik die Beitrdge im ersten Kapitel des von K. BRINKER et al. (2000)
herausgegebenen Sammelbandes; die Entwicklung der Textlinguistik im slavischen Raum wird von
J. MAZUR (2000) skizziert; H. JELITTE (1999: 425 — 430) beschiftigt sich mit der speziell russischen
bzw. sowjetischen Textlinguistik.



MAZUR 2000: 154£.).° Ebenfalls text- und vor allem fachtextlinguistisch relevant sind
die funktionalstilistischen Untersuchungen des Prager Linguisten B. HAVRANEK
(1971); die von ihm vorgeschlagene paradigmatische Gliederung der Sprache nach
Kommunikationsbereichen in Funktionalsprachen bzw. -stile, die sich auch in ihren
strukturellen Eigenschaften niederschligt, findet besonders in der sowjetischen
Linguistik groBen Anklang (vgl. ERoOMS 2000: 37ff.; GRABOWSKI 1992: 16ff;
HOFFMANN 1984: 40ff).”®

Wihrend der neue Untersuchungsgegenstand ,Text‘ anfangs dennoch iiberwiegend
strukturell-systemisch definiert wurde, bekriftigt die sog. Pragmatische Wende, die
sich ab den 70er Jahren in der Sprachwissenschaft abzeichnet, die funktionale
Neuorientierung und bringt damit den endgiiltigen Durchbruch der textlinguistischen
Forschung. Der Text wird nun nicht mehr als eine weitere hierarchische Stufe des
sprachlichen Systems betrachtet, sondern als ,,das origindre sprachliche Zeichen |...]
das im Einzelfall immer ein bestimmter Text ist, genauer eine reell-faktische
Manifestation von Textbildung (HARTMANN 1971: 11). Die neuen text-
pragmatischen  Fragestellungen riicken insbesondere die Situativitit und
Kontextualitit des Textes im Sinne einer sprachlichen Handlung in den Vordergrund:
Wie bereits bei den Prager Linguisten wird die Funktionalitidt der Sprache betont, vor
allem aber die kommunikative Intention bzw. illokutionidre Zielsetzung sprachlicher
AuBerungen in einem bestimmten auBersprachlichen Handlungszusammenhang.
Kontext und Illokution eines Textes beeinflussen demnach die ,,Textbildungsnormen,
die die von der Satzebene unabhingige Textformigkeit des Handelns strukturell
sichern und sich in funktional zu bestimmenden Textsorten manifestieren* (FEILKE
2000: 73). Eine besondere Rolle fiir die pragmatische Textlinguistik spielt die
Sprechakttheorie J. SEARLEs (1969), aber auch FEinfliisse anderer diskurs- und
handlungstheoretischer Ansitze wie der Tatigkeitstheorie des sowjetischen Psycho-
linguisten A. LEONT’EV (1975) lassen sich nachweisen, die sowohl schriftliche als
auch z. T. miindliche Kommunikation zum Gegenstand haben.’ Ingesamt zeichnet

sich die pragmatische Herangehensweise an das Phidnomen ,Text‘ durch die

% Siehe auch 2.1.1.3.1.2.

7 Siehe auch 2.1.2.1.1.

¥ Einen allgemeinen Uberblick iiber textlinguistisch relevante Ansitze der Prager Schule gibt
H.-W. EROMS (2000).

° Ebenfalls mit den gesellschaftlichen Zielsetzungen und Bedingungen sprachlicher Handlungen
beschiftigen u. a. K. EHLICH/ J. REHBEIN (1979) und K. EHLICH (1984) im Rahmen der Funktionalen
Pragmatik (vgl. BRUNNER 2000: 21ff.; HARTUNG 2000: 92f.).



deutliche Hinwendung zu Interdisziplinaritdt, Anwendungsorientiertheit und Praxis-
bezogenheit aus, was gerade im Bereich der Fachsprachen viele innovative Impulse
fiir die Untersuchung der Textproduktion bringt (vgl. FEILKE 2000: 64f.; FLUCK 1998:
1f.; HARTUNG 2000: 85f.; HEINEMANN 2000a: 533)."°

Kognitiv orientierte Ansdtze ab den 70er Jahren betonen zudem die Rezeption und
das Verstehen als pragmatische Antriebskraft fiir die thematische Gliederung von
Wissensbestinden in Texten: T. VAN DK (1980: 158f.) beschreibt den textuellen
Aufbau durch semantische Makrostrukturen, die durch globale schematische
Superstrukturen bedingt sind und sich ihrerseits wiederum auf die konkreten
syntaktischen Mikrostrukturen sprachlicher AuBerungen auswirken. In Anlehnung an
das Thema-Rhema-Modell der Prager Schule unterscheidet auch K. BRINKER (2001:
61 — 82) verschiedene Arten der thematischen Textentfaltung, die er als ,,wesentlich
durch kommunikative und situative Faktoren [...] gesteuert” (BRINKER 2001: 61)
sieht (vgl. FEILKE 2000: 75f.; FIGGE 2000: 98ff.)."!

Die FEinbeziehung verschiedener sprachlicher Ebenen bzw. die bisweilen auch
interdisziplindre Integration verschiedener textlinguistischer Ansitze ist bezeichnend
fiir die meisten neueren pragmatisch und kognitiv ausgerichteten Untersuchungen der
Textlinguistik. Dem zugrunde liegt die fruchtbare Erkenntnis, dass sowohl
strukturelle als auch thematisch-semantische und pragmatische Faktoren auf der
Textebene gleichermallen eine Rolle spielen und dementsprechend nicht voneinander
isoliert, sondern in ihrem Zusammenwirken zu analysieren sind."?

Generell ist mit der Entwicklung der Textlinguistik als einer eigenstindigen
Disziplin das Interesse an der Erforschung, aber auch der Klassifizierung von Texten
gestiegen, die durch ihre praktische Relevanz ,als Basiseinheiten jeglichen

Kommunizierens* (HEINEMANN 2000a: 252) gesehen werden konnen.

' Siehe auch 2.1.1.3.2. Hiufige Kritikpunkte an der neuen pragmatischen Strémung sind allerdings,
dass frithe theoretische Vorldaufer wie K. BUHLER (1999 [1934]) weniger Beriicksichtigung finden und
generell nur einzelne Aspekte der Pragmatik, d. h. vor allem die Sprechakte bzw. die kommunikative
Interaktion, untersucht werden (vgl. FEILKE 2000: 66f.; HARTUNG 2000: 84).

'! Siehe auch 2.1.1.3.1.2.

? Sihe auch 2.1.2.2.



2.1.1.2. Untersuchungsgegenstand ,Textsorte’

Die erwihnten einzelnen Zugidnge der Textlinguistik unterscheiden sich
hauptsichlich darin, welche sprachinternen oder -externen Merkmale sie fiir die
Untersuchung textueller Kohirenz heranziehen. > Entsprechend den jeweiligen
Kriterien konnen textuelle Strukturen beschrieben und auch klassifiziert werden:
,Gruppen von Texten, die sich durch bestimmte Biindel von Merkmalen
auszeichnen® (LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 278) werden gemeinhin als
Textsorten bezeichnet, die sich wiederum zu Textklassen und — noch gréber — zu
Texttypen zusammenfassen lassen. Dabei richtet sich die Textklasse hdufig nach der
pragmatischen Textfunktion, wéhrend eine genauere Spezifizierung der einzelnen
Textsorten beispielsweise durch Medium oder Thema erfolgen kann
(vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 136; BRINKER 2000a: 164f.; BRINKER 2001: 132ff.;
LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004 282f.).14
Dass Sprecher die betreffenden Charakteristika in der Regel erkennen und auch
automatisch selbst produzieren, bekriftigt K. BRINKERs Definition der Textsorten als
,komplexe Muster sprachlicher Kommunikation [...], die innerhalb der
Sprachgemeinschaft im Laufe der historisch-gesellschaftlichen Entwicklung
aufgrund kommunikativer Bediirfnisse entstanden sind* (BRINKER 2001: 129). Der
routinierte praktische Umgang mit bestimmten konventionalisierten textuellen
Formen beruht demnach auf einem intuitiven Textmusterwissen der Sprecher: Durch
Alltagserfahrung und Bildung entwickeln sich prototypische kognitive Muster von
Texten bzw. Textsorten, die ihrerseits auch pragmatische und semantische Kohérenz
implizieren. "> Eine linguistische Klassifikation sollte sich daher an die alltags-
sprachliche Vorstellung von Textsorten anlehnen, um akzeptabel zu sein
(vgl. BRINKER 2001: 129ff.; HEINEMANN 2000b: 507, 515 - 519; LINKE/
NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 283ff.).

" Ohne in diesem Zusammenhang auf die viel diskutierten grundsitzlichen Bedingungen von
Textualitit eingehen zu konnen (vgl. dazu z. B. DE BEAUGRANDE/ DRESSLER 1981: 3 — 14), wird
Kohirenz im Folgenden ganz allgemein im Sinnes eines textuellen Zusammenhangs, der — abhiingig
vom linguistischen Ansatz — auf textinternen oder textexternen Kriterien beruhen kann, als
wesentliches Merkmal von Texten vorausgesetzt. Die rein grammatisch-strukturelle Verkniipfung an
der Textoberflidche kann dabei alternativ auch mit dem Begriff ,Kohision’ bezeichnet werden (sieche
2.1.1.3.1.1.).

' Siehe auch 2.1.1.3.2. und 2.1.3. Diese Hierarchisierung ist in der Literatur in Bezug auf die Begriffe
,Textklasse’ und ,Texttyp’ nicht immer definitorisch und terminologisch einheitlich (vgl. LINKE/
NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 283). Auf die generelle Vielzahl und Verschiedenartigkeit der
Aufgaben und Probleme der Textsortenlinguistik weist W. HEINEMANN (2000a: 524f.; 2000b: 508f.)
hin.

' Mit dem Text als prototypischem Konzept beschiiftigt sich B. SANDIG (2000).

10



2.1.1.3.  Ansiitze der Textsortenklassifikation

Aufgabe der linguistischen Textsortenforschung ist es, die zur
Klassifikation relevanten Kriterien zu erarbeiten und zu gewichten. Nachdem die
ihnen zugrunde liegende textuelle Strukturenanalyse allerdings verschiedenartig
erfolgen kann, sind auch die Textsortenkriterien vielfach umstritten und bisher nicht
einheitlich festgelegt. Grundsitzlich konnen die meisten der zahlreichen Ansitze
danach unterschieden werden, ob sie auf textinternen, d. h. sprachlich- bzw.
thematisch-strukturellen, oder textexternen, d. h. funktionalen bzw. situativen
Aspekten beruhen (vgl. BRINKER 2001: 134f.; JELITTE 1999: 430ff.; LINKE/
NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 243, 280f.; ROLF 1993: 57f.).16 Da diese beiden
Hauptstromungen und ihre einzelnen Schwerpunkte wichtige Grundlagen fiir die
integrativen Methoden u. a. der fachsprachlichen Textsortenforschung liefern, sollen

sie im Folgenden niher vorgestellt werden.'”

2.1.1.3.1. Textintern orientierte Ansitze

Als textintern werden diejenigen Eigenschaften bezeichnet, die sich
unmittelbar anhand des gegebenen Textmaterials nachweisen lassen. Dabei kann
man wiederum grob zwischen sprachlichen Merkmalen an der Textoberflache und

semantisch-thematischen Strukturen in der Tiefenstruktur unterscheiden.'®

2.1.1.3.1.1. Sprachlich-strukturelle Klassifizierungsaspekte
Mit den Eigenschaften der grafischen, lexikalischen und syntaktischen
Sprachoberflache beschiftigen sich vor allem die transphrastisch orientierten

Ansitze der frithen strukturalistischen Textlinguistik, die oft unter der Bezeichnung

'® Diese vorgeschlagene Unterscheidung textlinguistischer Ansitze ist nur eine von vielen
Gliederungsmdoglichkeiten, die dieser Uberblicksdarstellung geniigen soll. Alternativ wird z. B. hiufig
eine Dreiteilung nach den Ebenen der Textstruktur in grammatische, thematische und pragmatische
Analysen oder nach sprachhandlungstheoretischen Aspekten in Untersuchungen der Handlungsmittel
(AuBerung), der Handlungsbedingungen (Proposition) und des Handlungszwecks (Illokution)
vorgenommen (vgl. BRINKER 2000a: 164f.; FRANKE 1991: 164).

7 Weitere, meist interdisziplindre Ansétze, die textuelle Kohédrenz unter semantischen, logisch-
argumentationstheoretischen oder kognitiv-psychologischen Gesichtspunkten analysieren, haben sich
m. W. bisher weniger mit der Klassifizierung von Textsorten beschiftigt (vgl. HEINEMANN 2000b: 507;
LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 259 — 275).

' Die Begriffe , Textoberfliche’ und , Tiefenstruktur’ sind hier nicht streng im Sinne der Terminologie
der Generativen Grammatik zu verstehen, sondern allgemein linguistisch als sprachliches Material
bzw. konzeptueller Gehalt von Texten.
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,Signal-Theorie’ zusammengefasst werden. ' Sie analysieren Texte nach
verschiedenen, meist gut quantifizierbaren sprachlichen Kriterien und Kriterien-
gruppen: So wird beispielsweise das formale duflere Erscheinungsbild, hiufig
verwendete Satzkonstruktionen, bevorzugte grammatische Kategorien oder der
dominierende Wortschatz zur strukturellen Charakterisierung von Textsorten
herangezogen. Ausgehend von der Einheit ,Text’ als Verkettung einzelner Sitze
steht ferner die grammatische Kohirenz, die sog. Kohidsion im Mittelpunkt der
Untersuchungen, insbesondere sind damit syntaktische und semantische
Wiederaufnahme- und Referenzbeziehungen, Tempusfolge, Aspekt und syntaktische
Relationen gemeint (vgl. BRINKER 2000a: 165 — 168; FRANKE 1991: 164f,;
HEINEMANN 2000a: 525 — 529; LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 245 — 253,
278 - 281).%

Obwohl sich diese sprachlich-strukturell orientierten Ansitze gut zur Beschreibung
und vor allem zum Vergleich von bereits vorweggenommenen Textsorten eignen,
haben sie andererseits den Nachteil, wenig zur eigentlichen Klassifikation
beizutragen: Durch die Fokussierung auf Kriterien, die sich auf textinterne
sprachliche Strukturen beschrinken, kann weder die Abgrenzung eines Textes noch
einer Textsorte nach auBen hinreichend erkliart werden (vgl. FRANKE 1991: 165;

HEINEMANN 2000a: 528f.; LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 280f.).

2.1.1.3.1.2. Thematisch-strukturelle Klassifizierungsaspekte

Die thematisch-semantisch orientierten Ansétze arbeiten mit textinternen
Eigenschaften der Tiefenstruktur und gehen ebenfalls teilweise auf strukturalistische
Konzepte wie die Thematische Progression des Prager Linguisten F. DANES (1970)

zuriick.”! Gegenstand der Untersuchungen sind die Muster, nach denen inhaltliche

" Diese Bezeichnung beruht auf der handlungstheoretisch geprigten Ansicht, ,daB wir von der
sprachlichen Form einer AuBerung auf ihre Verwendungsweise, also auf die mit ihr vollzogene
sprachliche Handlung* (BUCHER 1986: 28) und damit auch auf die Textsorte schlieBen konnen
(vgl. FRANKE 1991: 164).

% Siehe auch 2.1.1.3.1.2. Stellvertretend fiir die umfangreiche Literatur zu diesem Thema sollen die
Arbeiten von R. HARWEG (1979), H. WEINRICH (1976) und B. SANDIG (1972) genannt werden.
Letzterer Ansatz beriicksichtigt in einer Merkmalsmatrix neben sprachlichen auch bereits vereinzelt
kommunikative Aspekte und kann daher als Vorreiter der Mehrebenen-Modelle gesehen werden
(vgl. HEINEMANN 2000a: 527f.; siehe auch 2.1.2.2., 2.1.3) Einen Uberblick iiber strukturalistische
Ansitze der Textlinguistik gibt R. HARWEG (2000).

*! Die Thematische Progression befasst sich zwar ebenfalls mit der Analyse semantischer Text-
strukturen, ist aber durch die Orientierung an der Satzebene eher unter den Wiederaufnahme-
Modellen anzusiedeln (vgl. BRINKER 2000a: 168; MAZUR 2000: 155). Die Grenzen zwischen den
morphosyntaktischen und thematischen Ansitzen sind hier sehr unscharf.
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Textelemente sukzessive realisiert bzw. verbunden werden: Kohédrenz wird demnach
semantisch definiert als Verkniipfungsstruktur zwischen den einzelnen Propositionen
in einem Text. Den Klassifizierungsmodellen dieser Ansitze ,liegt die Vorstellung
zugrunde, dal} die Zuordnung eines Textexemplars zu einer Textsorte auf der Basis
propositional bzw. thematisch bedingter Struktureigenschaften von Texten
erfolgt” (FRANKE 1991: 165). Die Entwicklung des Kernthemas, die z. T. auch als
situativ motiviert erkldrt wird, spiegelt den semantischen Aufbau eines Textes nach
bestimmten textsortenspezifischen Mustern wider: Wihrend E. WERLICH (1975:
34 —38) die fiinf ,Texttypen’ Deskription, Narration, Exposition, Argumentation und
Instruktion nennt, unterscheidet K. BRINKER (2001: 55 — 82) deskriptive, narrative,
explikative und  argumentative ,Grundformen thematischer  Entfaltung’
(vgl. BRINKER 2000a: 168 — 171; FRANKE 1991: 165f.; HEINEMANN 2000a: 529f.;
LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 267ff., 279).%

Wie verschiedene Unzulédnglichkeiten der Ansédtze im Einzelnen jedoch zeigen, kann
die Untersuchung der semantisch-thematischen Struktur zwar wichtige Anhalts-
punkte fiir die Klassifikation von Textsorten liefern, als alleiniges Kriterium aber
nicht ausreichen (vgl. FRANKE 1991: 166; HEINEMANN 2000a: 530; LINKE/

NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 267).% %4

2.1.1.3.2. Textextern orientierte Ansitze

Im Gegensatz zu den meisten strukturalistischen Ansidtzen arbeiten
pragmatisch orientierte Textsortenklassifikationen vor allem mit textexternen
Aspekten funktionaler und situativer Art, also ,Kriterien fiir Texthaftigkeit, die
weniger an der linearen sprachlichen Verkniipfung von Element zu Element
orientiert sind als vielmehr am Textganzen als einer komplex strukturierten und
sowohl thematisch als auch konzeptuell zusammenhidngenden sprachlichen

Einheit* (LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 254).

# Mit der thematischen Textkohirenz haben sich insbesondere E. WERLICH (1975), T. VAN DK
(1980) und K. BRINKER (2001) beschiftigt.

> Beispielsweise kritisiert W. FRANKE (1991: 166), dass ,,WERLICHs Texttypologie [...] nicht
eigentlich als Versuch anzusehen [ist], jene Handlungsmuster zu erfassen, die in der Kommunikation
zum Zwecke der Verstindigung realisiert werden. Vielmehr ist sie in einer Klassifikation der
kognitiven Grundleistungen des Menschen verankert, die in Texttypen versprachlicht sind*.

* Eine andere Moglichkeit der thematisch orientierten Textsortenklassifizierung ist die Zuordnung
nach rein inhaltlichen Kriterien (z. B. Texte mit dem Thema ,Wirtschaft’; vgl. HEINEMANN 2000a:
530), dieser Aspekt soll hier aber im Zuge der fachsprachlichen Untersuchung beriicksichtigt werden
(siehe 2.1.2.1.).
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2.1.1.3.2.1. Funktionale Klassifizierungsaspekte

Durch die Auffassung des Textes als eigenstindige, komplexe und
zielgerichtete kommunikative Handlung riickt der funktionale aufersprachliche
Zusammenhang im Zuge der Pragmatischen Wende ins Zentrum textlinguistischer
Untersuchungen. Kohidrenz wird demnach — zundchst unabhingig von morpho-
syntaktischen und semantischen Satzstrukturen — durch die Textfunktion bestimmt,
d. h. der kommunikative Zweck eines Textes bewirkt die Wahrnehmung sprachlicher
Strukturen als geschlossene Einheit. ,,Der Terminus , Textfunktion” bezeichnet* nach
K. BRINKER (2001: 95) ,,die im Text mit bestimmten, konventionell geltenden, d. h.
in der Kommunikationsgemeinschaft verbindlich festgelegten Mitteln ausgedriickte
Kommunikationsabsicht des Emittenten®.”” Bei der Bestimmung der Textfunktion
lassen sich zwei Vorgehensweisen grob voneinander unterscheiden: Wihrend bei der
Illokutionsstrukturanalyse eine Sprecher-orientierte, interne hierarchische Struktur
segmentierbarer illokutiver Handlungen angenommen wird, die eine globale
Illokution stiitzen, geht die textfunktionale Analyse bzw. das texfunktionale
Indikatorenkonzept von einer dominierenden Grundfunktion aus, die von den
einzelnen illokutiven Handlungen weitgehend unabhéngig ist und ,,durch bestimmte
innertextliche (vor allem sprachliche) und auBertextliche (kontextuelle) Mittel
angezeigt wird, die wir — in Analogie zu den Illokutionsindikatoren bei einfachen
Sprechhandlungen — ,Indikatoren der Textfunktion‘ nennen (BRINKER 2001: 99).
Letzterer Ansatz hat den Vorteil, auch dialogische Riickwirkungen zu
beriicksichtigen, da die textuelle Grundfunktion sowohl von der Absicht des
Emittenten als auch von der Erwartung des Rezipienten abhingig ist (vgl. BRINKER
2000a: 171f.; BRINKER 2000b: 179; BRINKER 2001: 95f.; FRANKE 1991: 168ff;
LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 275f.; MoTSCH 2000: 419ff.; ROLF 2000:
423f.).%
In Anlehnung an die Sprechaktklassifikation J. SEARLEs (1976), die fiinf Klassen

illokutiver Handlungen unterscheidet, werden in den funktionstheoretischen

» Die kommunikative Absicht des Emittenten muss dabei weder zwangsliufig seiner wahren
Intention noch der tatsdchlichen Wirkung des Textes auf den Rezipienten, der Perlokution,
entsprechen (vgl. BRINKER 2001: 89, 95f.; ROLF 2000: 422). Diese Definition entspricht dem
sprechakttheoretischen Begriff der Illokution auf der Textebene: ,Wie der illokutive Akt den
Handlungscharakter einer AuBerung festlegt, so bestimmt die Textfunktion den Kommunikations-
modus des Textes* (BRINKER 2001: 96).

%6 Siehe auch 2.1.3. Aus der groBen und sehr heterogenen Fiille der funktionsorietierten Ansitze sollen
hier insbesondere die Illokutionsstrukturanalyse W. MOTSCHs (1986) und die textfunktionalen
Analysekonzepte K. BRINKERs (2001) und E. ROLFs (1993) hervorgehoben werden.
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Ansitzen von K. BRINKER (2001) und E. ROLF (1993) auch auf der Textebene fiinf

Grundfunktionen angenommen:27

1. Die Informations-/ assertive Funktion, die dem informativen, sach- oder
meinungsbetonten Wissenstransfer dient (z. B. Beschreibung, Behauptung);

2. die Appell-/ direktive Funktion, die den Rezipienten zu einer bestimmten
Meinung oder Handlung bewegen soll (z. B. Mahnung, Werbung);

3. die Obligations-/ komissive Funktion, die eine Verpflichtung des Emittenten
zum Ausdruck bringt (z. B. Versprechen, Vertrag);

4.  die Kontakt-/ expressive Funktion, die eine zwischenmenschliche, emotionale
Geste ausdriickt (z. B. Gruf3, Entschuldigung);

5. die Deklarationsfunktion, die einen institutionellen Sachverhalt herbeifiihrt
oder aufhebt (z. B. Ernennung, Schenkung).?®

Die Textfunktion, die nach K. BRINKER (2001: 107) die ,,Art des kommunikativen

Kontakts [angibt], den der Emittent mit dem Text dem Rezipienten gegeniiber zum

Ausdruck bringt®, eignet sich so auch als einheitliches Klassifikationskriterium von

Texten: Die kommunikativen Funktionen konstituieren Textklassen, innerhalb derer

sich wiederum einzelne Textsorten als inhaltlich und/ oder situativ spezifisch

geprigte komplexe illokutive Handlungen unterscheiden lassen.”’ Durch die rein

pragmatisch-funktionsorientierten Ansitze kann demnach eine zweckmiflige, aber

zundchst nur sehr grobe Textsortenklassifikation erreicht werden, die Uber-

schneidungen nicht ausschlieBt (vgl. BRINKER 2001: 102 — 124; FRANKE 1991: 168ft.;

HEINEMANN 2000a: 533 — 536; LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 276f.; ROLF

2000: 426 — 429; SEARLE 1976: 8 — 13; SUKEVICIOTE 2004: 60 — 63).

2" J. SEARLES Sprechaktklassifikation (1976) geht zuriick auf seine viel zitierte, auf J. AUSTIN (1962)
aufbauende Speech Act Theory, in der er sprachlichen Handlungen die drei Dimensionen AuBerung,
Proposition und Illokution zuschreibt (SEARLE 1969: 22 — 26). Weitere, wenn auch meist nur indirekt
rezipierte Vorldufer der funktional orientierten Textlinguistik sind wie in 2.1.1.1. bereits erwihnt das
Organon-Modell K. BUHLERs (1999 [1934]: 24 — 33), dessen Dreigliederung in ,Ausdruck’, ,Appell’
und ,Darstellung’ sich auch in der Sprechaktklassifikation wieder finden ladsst, sowie die
Funktionalstilistik der Prager Schule und die psychologische Titigkeitstheorie des sowjetischen
Linguisten A. LEONT’EV (1975) (vgl. BRINKER 2001: 87ff.; HEINEMANN 2000a: 533).

% Wihrend E. ROLF (1993: 166) die SEARLE’schen Begrifflichkeiten tibernimmt, ersetzt K. BRINKER
(2001: 107 — 124) die Bezeichnungen ,Assertiv’, ,Expressiv’, ,Direktiv’ und ,Kommissiv’ durch
,Informations-[] , ,Kontakt-[1 , ,Appell-[] und ,Obligationsfunktion’, um demgegeniiber einheitlich
die Interaktivitit des Kommunikationsmodus hervorzuheben (vgl. BRINKER 2000b: 176).

* Siehe auch 2.1.3.
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2.1.1.3.2.2. Situative Klassifizierungsaspekte

Besonders die soziolinguistische Stromung in der Pragmatischen Wende
betont die Relevanz der kommunikativen Situation als einen weiteren textexternen
Aspekt des sprachlichen Handelns. Dabei wird angenommen, ,,daf} situative Faktoren
[...] auf das Sprechhandeln von Interaktanten Einflu3 nehmen und in den Strukturen
von Texten ihren Niederschlag finden* (FRANKE 1991: 167). Textlinguistische
Untersuchungen konnen sich demnach bei der Untersuchung von Kohérenz nicht nur
an der Textfunktion orientieren, sondern auch am Situationszusammenhang, in dem
ein Text entsteht: Die raumlichen und zeitlichen Umstinde, das Medium, die
Kommunikationsrichtung und der gesellschaftlich-institutionelle Rahmen sowie die
Prasenz, der soziale Status und das Verhiltnis der beteiligten Kommunikations-
partner sind beispielsweise wichtige Kategorien zur Charakterisierung einer
Kommunikationssituation. *° Situativ orientierten Ansitzen zufolge sind diese
teilweise auch stilistisch markierten kontextuellen Indikatoren die ausschlag-
gebenden Kriterien fiir die Abgrenzung einzelner Textsorten als ,,iiberindividuelle
Sprech- oder Schreibakttypen, die an wiederkehrende Kommunikationshandlungen
gebunden sind und bei denen sich aufgrund ihres wiederholten Auftretens
charakteristische Sprachverwendungs- und Textgestaltungsmuster herausgebildet
haben (REIB/ VERMEER 1984: 177). Das Erkennen und Produzieren dieser
situationsabhidngigen textuellen Muster, die sich im Laufe der Zeit wandeln und in
den einzelnen Sprachen divergieren konnen, ist Teil der Textsortenkompetenz der
Sprecher (vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 132 — 136; BRINKER 2000b: 180f.;
FRANKE 1991: 166ff.; HEINEMANN 2000a: 530 — 530; LINKE/ NUSSBAUMER/
PORTMANN 2004: 280f.)."!
Wenn situative Kriterien auch nicht vorschnell als alleinige Grundlage textueller
Strukturen angesehen werden diirfen, so liefern sie doch gerade unter der
zusitzlichen Beriicksichtigung funktionaler Aspekte eine gute Ausgangsbasis fiir die
Textsortenklassifikation, da die kommunikative Situation sowohl strukturelle als

auch pragmatische Besonderheiten von Texten motiviert und erkléart.

0 Hierbei ist zu beriicksichtigen, dass sich auch die situativ orientierten textlinguistischen Ansiitze
z. T. sehr stark in der Definition, Bezeichnung und Gewichtung der von ihnen postulierten situativen
Einflussfaktoren unterscheiden (vgl. HEINEMANN 2000a: 531).

3! Insbesondere sind hier die Untersuchungen von H. SITTA (1973) und G. DIEWALD (1991) sowie die
Arbeiten zur Funktionalstilistik zu nennen, wobei eine umfassende Situationstypologie laut
W. FRANKE (1991: 167) bislang aussteht.
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Wie diese grobe Skizzierung verschiedener textlinguistischer Ansitze zeigt, ist die
isolierte Betrachtung textinterner oder textexterner Merkmale meist nicht
ausreichend fiir eine umfassende, intuitiv zu bestitigende Textsortenklassifikation.
Im Folgenden soll im Zusammenhang mit der Fachtextlinguistik auf integrative
Konzepte eingegangen werden: Gerade im Bereich der Fachsprachenforschung
haben sich Ansitze zur Abgrenzung von Textsorten etabliert, die gleichzeitig sowohl

verschiedene sprachliche als auch auflersprachliche Kriterien beriicksichtigen.

2.1.2. Textsortenforschung in der Fachtextlinguistik

2.1.2.1.  Untersuchungsgegenstand ,Fachsprache’

Die Fachsprachenforschung ist ein spezieller Bereich der Linguistik, der
sich mit den Besonderheiten der Sprache als Kommunikationsmittel in bestimmten
thematisch-fachlichen Belangen beschiftigt. Obwohl auf fachsprachliche
Besonderheiten noch speziell im Zusammenhang mit der Wirtschaftssprache
eingegangen werden soll, erscheint es sinnvoll, bereits an dieser Stelle wichtige
allgemeine, insbesondere textlinguistisch relevante Annahmen zu erldutern. Eine
Definition und interne Gliederung des Phdnomens ,Fachsprache’ sind daher Thema

dieses Abschnittes.

2.1.2.1.1. Fachsprache und Gesamtsprache

Eine Fachsprache stellt sich nach L. HOFFMANN (1984: 48 — 52) als
Subsprache der Gesamtsprache dar: Wenn die Gesamtsprache als abstrakte Ganzheit
des zur Verfiigung stehenden einzelsprachlichen Instrumentariums definiert wird,
konnen deren prinzipiell polyfunktionale Mittel beispielsweise nach inhaltlichen
Kriterien selektiv in verschiedenen fachlichen Subsprachen realisiert werden.?* ¥
,Die Konsequenz ist eine moglichst vollstindige Einteilung der gesamten

sprachlichen Kommunikation in eine bestimmte Anzahl von Kommunikations-

2 In diesem Ansatz liegen deutliche Parallelen zur strukturalistischen Trennung von System und
Realisierung vor: ,,Von hier aus wire es nur noch ein kleiner Schritt zur Identifizierung von
Gemeinsprache (Gesamtsprache) und langue, bei der dann die Subsprachen zu thematisch bzw.
funktional begrenzten Ausschnitten aus der parole oder dem discours wiirden. So weit miissen wir
jedoch in unserem Zusammenhang nicht gehen [...]* (HOFFMANN 1984: 50).

33 Man konnte die Fachsprachen demnach auch wie D. MOHN/ R. PELKA (1984: 26) als , Varianten’
der Gesamtsprache bezeichnen, da sich in der Literatur allerdings der Begriff ,Subsprache’
durchgesetzt hat, soll dieser hier verwendet werden.
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bereichen mit ihren jeweiligen Subsprachen. Das principium divisionis ist also der
Inhalt oder der Gegenstand der Kommunikation (HOFFMANN 1984: 52).%*

Eine Fachsprache ist demnach eine durch fachliche Verwendungszwecke motivierte
Subsprache, d. h. ein monofunktionales Kommunikationsmittel, das sich —
ungeachtet moglicher Uberschneidungen mit anderen Subsprachen — derjenigen
sprachlichen Mittel aus der Menge der Gesamtsprache bedient, die fiir eine
hinreichend eindeutige und prizise Verstindigung iiber die Belange des jeweiligen
fachlichen Kommunikationsbereichs notwendig oder am besten geeignet sind.> Sie
ist ,,in erster Linie an Fachleute gebunden, doch konnen auch fachlich Interessierte in
interfachlichen oder fachexternen Kommunikationszusammenhingen an Fach-
sprachen teilhaben* (NIEDERHAUSER 1999: 24; vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 1 — 4;
DORRE 2006: 17 — 22; DROzD 1978: 207; FLUCK 1996: 11; GRABOWSKI 1992: 10f.,
15f.; HOFFMANN 1984: 48 — 54, 62; NIEDERHAUSER 1999: 23ff.; SCHLICHT 1997:
71f.).

Die viel zitierte Definition L. HOFFMANNs der Fachsprache als ,,die Gesamtheit
sprachlicher Mittel, die in einem fachlich begrenzten Kommunikationsbereich
verwendet werden, um die Verstindigung zwischen den in diesem Bereich tédtigen
Menschen zu gewdhrleisten (HOFFMANN 1984: 53) verweist zudem auf deren
funktionaler Einheit: Fachsprachlichkeit beruht demnach nicht auf dem Auftreten

einzelner, isolierter Phinomene wie beispielsweise bestimmter Termini, sondern auf

** Siehe auch 2.1.2.1.2 und 2.2.1.2. Teilweise wird daneben zudem die Existenz einer Gemeinsprache
als Subsprache postuliert, die nicht-spezifische, statistisch-quantitativ ,durchschnittliche’ sprachliche
Mittel umfasst. Schwierigkeiten liegen hier allerdings u. a. in der Abgrenzung zu anderen
Subsprachen, welche sich je nach Spezialisierungsgrad mehr oder weniger auch gemeinsprachlicher
Mittel bedienen (vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 1; FLUCK 1996: 197; HOFFMANN 1984: 49 — 52).
Der umstrittene Begriff ,Gemeinsprache’ soll hier deswegen, wie L. HOFFMANN (1984: 49ff.)
vorschldgt, nicht untergeordnet, sondern synonym zum Terminus ,Gesamtsprache’ im allgemeinen
Sinne einer ,Nicht-Fachsprache’ verwendet werden.

% Im Gegensatz dazu schreibt H. STEGER (1988: 296 — 303) den Fachsprachen in Bezug auf die
funktional-zweckhafte Dimension der Sprache eigene Semantiken zu, und auch J. NIEDERHAUSER
konstituiert, ,,daBl Fachsprachen als relativ selbstindige sprachliche Teilsysteme angesehen werden
[konnen], die zur Deckung fachbezogener kommunikativer Bediirfnisse funktional-zweckgebunden
aus der Gesamtsprache ausgegliedert worden sind“ (NIEDERHAUSER 1999: 25; vgl. HUNDT 1998:
1296f.; NIEDERHAUSER 1999: 24f.). A. WESSEL wiederum spricht von ,,sprachlichen Varietiten, die in
speziellen gesellschaftlichen Kontexten entstethen und im wesentlichen lexikalisch realisiert
werden® (WESSEL 2003: 14). Die Frage, ob Fachsprachen ,nur’ Erscheinungsformen oder Subsysteme
der Gesamtsprache sind, wird in der Literatur sehr unterschiedlich beantwortet und hiufig auch gar
nicht direkt thematisiert; sie kann hier letztlich nicht geklart werden und ist zudem fiir diese Arbeit
nicht unmittelbar relevant. W. VON HAHN (1983: 60 — 72) zeigt beispielsweise fiinf verschiedene
Dimensionen auf, innerhalb derer der Gegenstand ,Fachsprache’ abgegrenzt werden kann und merkt
zutreffend an, ,,da der Fachsprachen-Begriff [...] ein heuristischer ist, der nicht nur auffillige
Randunschirfen hat, sondern sich auch unter entsprechenden extremen wissenschaftlichen Aspekten
in der (All-) Gemeinsprache verfliichtigen kann* (VON HAHN 1983: 64).

18



dem funktionellen Zusammenwirken verschiedener sprachlicher Ebenen. 3% Die
Auswabhl der jeweiligen strukturellen Mittel aus der Gesamtsprache kann sich dabei
quantitativ oder qualitativ vom nicht-fachlichen Sprachgebrauch unterscheiden:
Wihrend spezifische Lexik mitunter eindeutig auf ein bestimmtes Fach begrenzt ist
und semantisch monofunktional auftritt, sind charakteristische morphosyntaktische
oder textuelle Eigenschaften zwar meist nicht ausschlieBlich, aber dennoch
quantitativ auffallend hdufig in bestimmten Fachsprachen vorzufinden (vgl. FLUCK
1996: 12; HOFFMANN 1984: 53; SCHLICHT 1997: 8f.). "’

Oft wird im Zusammenhang mit den Fachsprachen die bereits mehrfach
angesprochene Funktionalstilistik erwéhnt, die von einer funktionalen Gliederung der
Gesamtsprache in Fachstile ausgeht.”® Da diese Einteilung allerdings nicht inhaltlich,
sondern rein stilistisch situativ und verwendungsabhingig motiviert ist, sind die
Funktionalstile nicht mit den hier beschriebenen Sub- bzw. Fachsprachen
gleichzusetzen: ,,Subsprachen sind dadurch geprigt, w o v o n die Rede ist; der Stil
ist dadurch gepriagt, w i e geschrieben oder gesprochen wird. Dabei konnen in ein
und derselben Subsprache zwei oder mehr unterschiedliche Stile auftreten; ebensogut
kann sich aber auch ein und derselbe Stil durch verschiedene Subsprachen
hindurchziehen* (HOFFMANN 1984: 47). Dieser Ansicht nach lassen sich je nach
Kommunikationssituation verschiedene Fachstile als Subspezies der Funktionalstile
nachweisen, die — wie im nadchsten Abschnitt noch deutlicher wird — die
Verwendungsweise einer Fachsprache durch bestimmte Gebrauchsmuster weiter
untergliedern (vgl. BAUMANN 1993: 417f.; GLASER 1978: 463; GRABOWSKI 1992:
17£., 20ff.; HOFFMANN 1984: 47, 231f.; SCHLICHT 1997: 9ff.).”

% Diese Annahmen finden sich bereits in der strukturell-funktionalen Wirtschaftslinguistik der Prager
Schule, auf die spiter im Zusammenhang mit der Wirtschaftssprache eingegangen werden soll
(siehe 2.2.1.1.).

7 Siehe auch 2.2.2. Die phonologische Ebene weist in der Regel keine fachsprachlichen
Besonderheiten auf, sie ist deswegen zu vernachléssigen (vgl. DROzD 1978: 107).

¥ 0. MuUtPO®AHOBA (1973: 11) definiert die Fachstile als System «a3BIKOBBIX CPEICTB,
UCIIOJIb3YEMBIX C OIpPENCNICHHOW IEJbI0 B OINpPEIEJCHHBIX YCJIOBUSIX PEYEBOTrO OOLICHUS, AKTOB
KoMMyHuKauum». In Erweiterung zu B. HAVRANEK (1971: 29), der drei Funktionalstile unterscheidet,
nennt M. KOXUHA (1983: 163f.) bereits fiinf verschiedene Stilrichtungen einer Nationalsprache, die
durch jeweils spezifische Ausdrucksmittel gekennzeichnet sind: den wissenschaftlichen, den offiziell-
geschiftlichen, den publizistischen, den kiinstlerischen und den umgangssprachlich-alltidglichen Stil
(vgl. FLUCK 1996: 12f.; GRABOWSKI 1992: 18ff.; HOFFMANN 1999: 1532f.).

39 ~Am Ende einer weiterfilhrenden Differenzierung steht dann der Textsortenstil. Fachstil und
Textsortenstil werden als ein Komplex am Fachtext auftretender Stilmerkmale beschrieben, zu denen
die folgenden gehoren konnen: Textbauplan, Darstellungsart, Kommunikationsverfahren; Satztyp;
Phraseologismus; Fachwort (Terminus) — Polysemie, Synonymie, Metaphorik — Nomenklaturzeichen,
Professionalismus, rhetorische Figur; Modus, Genus, Tempus der Verben usw. Diese Beschreibung
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2.1.2.1.2. Gliederungs- und Schichtungsmodelle der Fachsprachen

Die gegenseitige Abgrenzung der fachlichen Subsprachen, die einer
Gesamtsprache untergeordnet sind, resultiert in deren horizontaler Gliederung auf
der Basis vor allem inhaltlich-thematischer Kriterien. Die einzelnen Bereiche wie
z. B. Medizin, Physik, Wirtschaft, Politik usw., die ihrerseits noch weiter unterteilt
werden konnen, ergeben ein breites, offenes Spektrum an Fachsprachen, das sich an
gesellschaftlich-wissenschaftlichen ~ Gegebenheiten orientiert und je nach
Gegenstandsnihe auch Uberschneidungen zuldsst. Die genaue Definition bzw.
Abgrenzung eines Faches — und somit einer Fachsprache — ist allerdings sehr
problematisch und kann nur unter Zuhilfenahme auB3ersprachlicher Kriterien versucht
werden. *° Sprachlich-strukturelle Besonderheiten in lexikalischer, morpho-
syntaktischer und textueller Hinsicht sind dementsprechend ebenfalls nicht immer
auf einzelne Fachsprachen beschrinkt, sondern gelten teilweise als allgemeine
Charakteristika fachlicher Kommunikation (vgl. FLUCK 1996: 16f.; GRABOWSKI 1992:
15f.; VON HAHN 1983: 72f.; HOFFMANN 1984: 58 — 62; KALVERKAMPER 1983: 128ff.;
SCHLICHT 1997: 11f.).
Weiterhin wird innerhalb einer Fachsprache eine vertikale Schichtung in
verschiedene  hierarchische  Abstraktionsebenen angenommen, welche in
Abhingigkeit von der dufleren Sprachform sowie von Kommunikationssituation,
-medium und -partner unterschiedlich hohe ,Fachlichkeitsgrade’ aufweisen und
somit eine gewisse Ahnlichkeit mit den Funktionalstilen aufweisen. Die meisten
Modelle sprechen sich dabei — trotz definitorischer und terminologischer Differenzen
— in Anlehnung an H. ISCHREYT (1965: 38ff.) fiir eine dreigliedrige Schichtung in
Theorie- bzw. Wissenschaftssprache, Berufssprache und fachliche Umgangs- oder
, Verteiler’-Sprache aus. L. HOFFMANN (1984: 64 — 70) nimmt sogar fiinf mogliche
Abstraktionsstufen an, die aber nicht auf alle Fachsprachen gleichermallen zutreffen
miissen (vgl. BOLTEN 1991: 75f.; BRUNNER 2000: 19f.; DORRE 2006: 19ff.; FLUCK
1996: 17 — 23; VON HAHN 1983: 73 — 83; OHNACKER 1992: 37ff.; SCHLICHT 1997:
12f.; SUKEVICIOTE 2004: 38ff.)."'

verliert sich zuweilen in der Aufzidhlung konkreter Beispiele aus Morphologie, Lexik und
Syntax“ (HOFFMANN 1984: 231).

“ Siehe auch 2.2.1.2. Nach L. HOFFMANN (1984: 58f.) wird die horizontale Gliederung der
Fachsprachen vor allem an der Lexik festgemacht, durch die zunehmende quantitative Untersuchung
anderer sprachlicher Ebenen aber auch bestitigt.

I Siehe auch 2.2.1.2. Auf die hochste Abstraktionsstufe beziehen sich die hiufig angefiihrten
allgemeinen Merkmale von Fachsprachen wie Eindeutigkeit, Klarheit, Objektivitit, Kiirze bzw.
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Die Gliederungs- und Schichtungsmodelle beschreiben Fachsprachen als mehr-
dimensionale Gebilde ineinander iibergreifender horizontaler und vertikaler Ebenen.
Durch die gleichzeitige Einbeziehung inhaltlicher sowie kommunikativ-situativer
Faktoren konnen sie zur Fachtextsortenklassifikation beitragen: Gerade die vertikale
Schichtung kann sich — teilweise auch fachiibergreifend — in konkreten Textsorten
manifestieren, die den pragmatisch-situativen Gegebenheiten entsprechend
strukturell mehr oder weniger fachlich-abstrakt gestaltet sind (vgl. BAUMANN 1993:
416f.; GRABOWSKI 1992: 14f., 18; HOFFMANN 1987: 93).>%

Der linguistische Gegenstand ,Fachsprache’ stellt sich als kontrovers diskutiertes,
komplexes Phinomen dar, das bei der Textproduktion sowohl inhaltliche als auch
funktional-situative und sprachlich-strukturelle Besonderheiten einbringt. Die
fachtextlinguistische Forschung tendiert daher bei der Analyse fachsprachlicher

Textsorten zu einer integrativen, d. h. strukturell-funktionalen Herangehensweise.

2.1.2.2 Integrative Anséitze der Fachtextsortenklassifikation

Im Zuge der Pragmatischen Wende hat sich das Interesse der
Fachsprachenforschung auf das Phidnomen ,Fachtext’ im Sinne einer komplexen
kommunikativen Einheit verlagert: Statt sich allein auf Fachwortschatz und
Terminologie zu konzentrieren, werden strukturelle Besonderheiten nun ,,stérker als
Konstituenten von Phinomenen der  jeweils hoheren Ebene(n)
betrachtet* (HOFFMANN 1987: 91), die in ihrer Gesamtheit den auBersprachlichen
Handlungszweck des Fachtextes stiitzen.* Im Zusammenhang mit spezifischen

fachlich-thematischen kognitiven Strukturen und situativen Gegebenheiten

Sprachokonomie, Anonymitit usw. (vgl. HOFFMANN 1999: 1534; SUKEVICIOTE 2004: 41; siehe auch
22.2).

> Beispielweise wird eine Produktbeschreibung im Bereich der technischen oder medizinischen
Fachsprache in ihrer sprachlichen Gestaltung an den jeweiligen Rezipienten als Kommunikations-
partner, d. h. Entwickler bzw. Forscher, Fachmann bzw. Arzt oder Konsument bzw. Patient, angepasst.
* Unter stirkerer Beriicksichtigung der sowjetischen Funktionalstilistik definiert M. GRABOWSKI
(1992: 27 — 35) die Fachtextsorte hingegen als Schnittmenge der drei Dimensionen Fachsprache,
Funktionalstil und Textsorte.

* Da die Fachbezogenheit von Sprache bzw. Texten am schnellsten und deutlichsten in der Lexik
sichtbar wird, stellen Untersuchungen zum Fachwortschatz bis heute ein beliebtes und fruchtbares
linguistisches Forschungsgebiet dar (vgl. RAJEWSKY 2000; WESSEL 2003; DORRE 2006 allein im
Bereich der russischen Wirtschafts- und Rechtsterminologie). Durch das Erkennen weiterer
morphosyntaktischer und textueller Spezifika wird Fachsprachlichkeit im Unterschied zu fritheren
Meinungen aber nicht mehr allein durch Terminologie definiert (vgl. DORRE 2006: 17f., 22). Nach
H. KALVERKAMPER (1983: 134) konnen fachsprachliche Untersuchen sogar nur auf der Textebene
erfolgen: Er sieht Fachlichkeit als relative Eigenschaft, die ausschlieBlich durch den sprachlichen
Kommunikationszusammenhang in Texten entsteht.
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manifestieren sich die verschiedenen kommunikativen Funktionen demnach in
unzdhligen strukturellen Realisierungen, den Fachtexten, als komplexe sprachliche
Produkte verschiedenster pragmatischer und inhaltlicher Kriterien. Diese neue
mehrdimensionale Sichtweise textueller Kohdrenz priagt die Ansitze der Fachtext-
sortenklassifikation in entscheidender Weise: Die moderne Fachsprachenforschung
favorisiert eine ,,integrative, soziolinguistisch dimensionierte Analyse von Fach-
texten als komplexe sprachliche organisatorische Einheit, unter Beriicksichtigung
jener sprachinternen und -externen kommunikativen Faktoren und Interaktions-
beziehungen, wie sie zwar bisher auch schon, aber eher vereinzelt in den Blick der
Forschung kamen* (FLUCK 1996: 249; vgl. BAUMANN 1993: 395f.; BAUMANN 2008:
109ff.; BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 137ff.; FEILKE 2000: 68; FLUCK 1996: 248 — 252;
HEINEMANN 2000a: 523f., 536ff.; HOFFMANN 1987: 91f.).*> %

Nach K.-D. BAUMANN ist die Fachtextproduktion vor allem durch den spezifisch
fachlichen Kommunikationsgegenstand geprégt, denn er ,,beeinflusst die Prozesse
der semantischen Progression bzw. die Ausprigung der inhaltlichen Ordnungs-
struktur des Fachtextes (BAUMANN 1993: 400). Strukturell-funktionale Fachlichkeit
von Texten beschreibt er als qualitative Eigenschaft, die sich als ,,dynamische
Relation [...] auf der Grundlage sprachlicher und auBersprachlicher Determinations-
zusammenhénge herausbildet” (BAUMANN 1993: 404) und daher nur durch eine
komplexe, dialektische und dynamische Kombination der Methoden verschiedener
linguistischer und nicht-linguistischer Disziplinen analysiert werden kann
(vgl. BAUMANN 1993: 397 — 407; BAUMANN 2008: 110f.).*’

Vornehmlich linguistisch orientiert definiert L. HOFFMANN den Fachtext als
oInstrument bzw. Resultat der im Zusammenhang mit einer spezialisierten

gesellschaftlich-produktiven  Titigkeit ausgeiibten sprachlich-kommunikativen

* Hier sind u. a. die Ansitze von L. HOFEMANN (1984) und K.-D. BAUMANN (1992) hervorzuheben.
Speziell fiir das Russische wurden bislang keine fachtextlinguistischen Untersuchungen unternommen
(vgl. HOFFMANN 1999: 1535).

% Daneben richtet sich auch der Fokus allgemein-textlinguistischer Untersuchungen zunehmend auf
sog. Mehrebenen-Modelle, wie sie insbesondere von M. DIMTER (1981), W. HEINEMANN/
D. VIEHWEGER (1991) und K. BRINKER (2001) vertreten werden (siehe auch 2.1.3).

7 Nach K.-D. BAUMANN (1993: 403f.; 421f.) beinhaltet eine ,integrative’ textlinguistische Unter-
suchung neben der strukturell-funktionalen Herangehensweise vor allem auch theoretisch-
methodologische und praktisch-methodische Interdisziplinaritét, durch die Fachlichkeit aus der Sicht
nicht nur sprachwissenschaftlicher Forschungsrichtungen, sondern auch der Soziologie, der
Kognitionswissenschaften, der Psychologie usw. untersucht wird. Da im Rahmen dieser Arbeit inter-
disziplindre Aspekte weitestgehend unberiicksichtigt bleiben, soll hier stellvertretend fiir zahlreiche
Untersuchungen der Fachsprachenforschung seit Mitte der 80er Jahre auf die Publikationen von
K.-D. BAUMANN (u. a. 1992; 1996; 2000; 2001) verwiesen werden (vgl. BAUMANN 2008: 110f.;
SCHRODER 1993: IXf.).
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Tatigkeit. Er bildet eine strukturell-funktionale Einheit (Ganzheit) und besteht aus
einer endlichen, geordneten Menge pragmatisch, semantisch und syntaktisch
kohdrenter Sitze (Texteme) oder satzwertiger FEinheiten, die als komplexe
sprachliche Zeichen komplexen Aussagen im Bewusstsein des Menschen und
komplexen Sachverhalten der objektiven Realitit entsprechen* (HOFFMANN 1987:
93). ® Da in Abhingigkeit von den fachlichen Anforderungen sowie der
Kommunikationssituation und den -partnern die sprachlichen Besonderheiten eines
Fachtextes in Bezug auf seine Makrostruktur und die sie konstituierenden
strukturellen Einheiten im Einzelnen sehr unterschiedlich ausgeprigt sein konnen, ist
die Bestimmung theoretischer, generalisierender Charakteristika problematisch. Die
Klassifizierung von Fachtextsorten sollte demnach empirisch-induktiv erfolgen,
namlich durch die ,Feststellung signifikanter quantitativer und qualitativer
Unterschiede zwischen den in der Erfahrung gegebenen Fachtextsorten auf moglichst
vielen Ebenen“ (HOFFMANN 1984: 240). Als konkrete Methode schligt
L. HOFFMANN eine kumulative Textanalyse vor: In einer strukturellen Matrix werden
einerseits die dominanten sprachlichen Merkmale eines Textes quantitativ ermittelt
und deren Vertextungs- und Gliederungsfunktion amalysiert.49 Daneben erfasst und
bestimmt eine funktionelle Matrix textexterne Faktoren wie beispielsweise soziale
Variablen, Kommunikationssituation, -intention und -gegenstand, wobei vor allem
die beiden letzteren Kriterien als entscheidend fiir die Textstruktur erachtet werden.”
Die Beschreibung, Abgrenzung und Klassifizierung von Fachtextsorten erfolgt
schlieBlich durch den Vergleich der einzelnen Matrizen bei unterschiedlichen
Kommunikationsgegenstédnden, sprachlichen ~ Mittel,  Textfunktion  usw.

(vgl. HOFFMANN 1984: 232 — 242; HOFFMANN 1987: 93 — 104).

* Der Text ist daher nicht eine weitere hierarchische Ebene im strukturalistischen Sinne, sondern die
eigentliche kommunikativ-funktionale Einheit, deren auBlersprachliche Zielsetzung die textinternen
Strukturen und Mittel bestimmt (vgl. HOFFMANN 1984: 234f.).

* Die genaue Untersuchung der hierarchisch absteigenden einzelnen Faktoren wie Makrostruktur,
pragmatische, semantische und syntaktische Kohirenz, Syntax, Lexik und grammatische Kategorien
kann sich dabei jeweils auf die bereits vorliegenden Erkenntnisse der thematisch bzw. grammatisch-
strukturell orientierten textlinguistischen Ansétze stiitzen (vgl. HOFFMANN 1984: 234; HOFFMANN
1987: 96ff.).

%% Problematisch ist hier allerdings, dass weder fiir die Dominanz struktureller Eigenschaften noch ihre
Beeinflussung durch auflersprachliche Faktoren letztendlich allgemein giiltige Richtlinien oder
Bestimmungskriterien aufgestellt werden konnen. Obwohl quantitative Analysen wichtige
Erkenntnisse liefern, sollten deshalb vor allem in den hdheren Ebenen der strukturellen Matrix
(Textbauplan, Kohidrenz) ,,bei der Textsortenzuordnung iiber die statistischen Kennziffern hinaus auch
qualitative Merkmale Beriicksichtigung finden* (HOFFMANN 1984: 241).
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Der groBe Vorteil der mehrdimensionalen textlinguistischen Ansidtze ist die
Zusammenfiihrung textinterner und -externer Merkmale, welche in vielseitigen
Wechselbeziehungen zueinander stehen und deswegen auch integrativ untersucht
werden sollten. Dennoch birgt die komplexe strukturell-funktionale Herangehens-
weise sowie die insbesondere von K.-D. BAUMANN, aber auch L. HOFFMANN
postulierte Einbeziehung anderer Wissenschaften die Gefahr, die Kriterien zur
Beschreibung und Klassifikation von Textsorten willkiirlich zu setzen oder — auch
aufgrund disziplindrer methodologischer Differenzen — nicht einheitlich analysieren
und bewerten zu konnen: ,ein solcher Versuch einer ,integrativen’ Textsorten-
bestimmung bleibt unbefriedigend, solange Anzahl und Auswahl der
beriicksichtigten Kriterien eher zufillig und heterogen sind und sich nicht im
Rahmen einer umfassenden Texttheorie schliissig herleiten lassen* (LINKE/
NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 281). K.-D. BAUMANN warnt zudem vor dem
»TrugschluB [...], da empirisch gewonnene Erkenntnisse zu bestimmten Aspekten
des Sprachgebrauchs bereits als methodologisches Prinzip angesehen werden

konnen (BAUMANN 1993: 398).°!

Trotz mancher Unzuldnglichkeiten bietet die integrative Herangehensweise die
Moglichkeit einer umfassenden, d. h. moglichst viele textinterne und -externe
Einflussfaktoren beriicksichtigenden Textanalyse. Ein besonders anschauliches,
allgemein-textlinguistisches Modell, in dem die kommunikative Funktion als

priméres Charakteristikum fungiert, stammt von K. BRINKER (2001).

! Eine Reihe weiterer Probleme und verbleibender Aufgabenfelder der Fachtextlinguistik nennt
L. HOFFMANN (1987: 103f.).

24



2.1.3. Textsortenanalyse nach K. BRINKER

Obwohl K. BRINKER (2001: 136) ,,die Textfunktion als Basiskriterium
zur Differenzierung von Textsorten® nimmt, kann sein Ansatz auch im weitesten
Sinne als integrativ bezeichnet werden, da er innerhalb der funktional konstituierten
Textklassen einzelne Textsorten auf der Grundlage bestimmter kontextueller und
struktureller Kriterien voneinander abgrenzt.”> Die exakte quantitativ-statistische
Analyse des sprachlichen Materials ist fiir ihn weniger fiir die Unterscheidung,
sondern vielmehr fiir die anschlieBende Beschreibung der individuellen Textsorten
relevant (vgl. BRINKER 2001: 132 — 136; DIMTER 1981: 35ff.; FEILKE 2000: 68).> Da
K. BRINKERs Methode der Textsortenanalyse insgesamt sehr plausibel, gut
nachvollziehbar und flexibel auf prinzipiell alle Arten von Texten anwendbar ist,

sollen die einzelnen Schritte nachfolgend erldutert werden.

2.1.3.1.  Basiskriterium Textfunktion

Wie bereits im Zusammenhang mit den funktional orientierten text-
linguistischen Ansitzen angefiihrt wurde, beruht K. BRINKERs Klassifikation auf fiinf
textuellen Grundfunktionen, die jeweils den Kommunikationsmodus ,Information’,
,Appell’, ,Obligation’, ,Kontakt’ oder ,Deklaration” zum Ausdruck bringen. Obwohl
in einem Text mehrere verschiedene Funktionen signalisiert werden konnen, ldsst
sich nach dem textfunktionalen Indikatorenkonzept anhand bestimmter textinterner
und -externer Kriterien eine dominierende Funktion festlegen, die die textuellen

Strukturen prigt (vgl. BRINKER 2000b: 175ff.; BRINKER 2001: 95).>

2 Die postulierten Kriterien Textfunktion, Kommunikationssituation und Thema lassen sich durch die
alltagssprachlichen Bezeichnungen sehr vieler Textsorten belegen: Begriffe wie Reiselbericht,
Zahlungslauftrag, Heiratslurkunde, Zeitungslkommentar usw. enthalten funktionale Absicht als
Grundkategorie (Bericht, Urkunde, Kommentar), die durch einen inhaltlichen oder situativen Beisatz
spezifiziert wird (vgl. BRINKER 2001: 132ff.).

3 K. BRINKERS vollstandige Textsorten-Definition lautet daher: ,,Textsorten sind konventionell
geltende Muster fiir komplexe sprachliche Handlungen und lassen sich als jeweils typische
Verbindungen von kontextuellen (situativen), kommunikativ-funktionalen und strukturellen
(grammatischen und thematischen) Merkmalen beschreiben. Sie haben sich in der Sprach-
gemeinschaft historisch entwickelt und gehdren zum Alltagswissen der Sprachteilhaber; sie besitzen
zwar keine normierende Wirkung, erleichtern aber zugleich den kommunikativen Umgang, indem sie
den Kommunizierenden mehr oder weniger feste Orientierungen fiir die Produktion und Rezeption
von Texten geben* (BRINKER 2001: 135).

> Schon frither hat E. U. GROBE (1976) einen Ansatz der textfunktionalen Analyse geliefert, den
K. BRINKER aber aufgrund der iiberwiegend quantitativ orientierten Untersuchungen sprachlicher
Strukturen fiir insgesamt unzuldnglich hélt. ,Im Unterschied zu Grofles Ansatz kniipft das text-
funktionale Indikatorenkonzept [...] an die lllokutionsindikatoren der Sprechakttheorie an. Es handelt
sich dabei um konventionell geltende sprachliche bzw. grammatische Mittel, die — wenn auch nicht
immer eindeutig — dazu dienen, den Typ einer sprachlichen Handlung anzuzeigen* (BRINKER 2000b:
179; vgl. BRINKER 2001: 971f.).
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Die Indikatoren fiir die kommunikative Hauptfunktion eines Textes konnen in

folgende Grundtypen eingeteilt werden:

1. Sprachliche Strukturen, die funktionale Aspekte zum Ausdruck bringen,
z. B. explizit performative Formeln sowie Satzmuster und -typen als Basis-
indikatoren und Partikeln, Modalworter und die (z. T. kontextabhiingige) Art
der Proposition als letztendlich ausschlaggebende Sekundirindikatoren
(vgl. BRINKER 2000b: 179f.; BRINKER 2001: 89ff.; 100).”

2. Sprachliche Strukturen, die die Textfunktion durch thematische Aspekte
ausdriicken, z. B. Textthema, Teilthemen und deren hierarchischer Aufbau,
stilistische Faktoren sowie vor allem die explizite oder implizite Signalisierung
der Einstellung des Sprechers zum Textinhalt, die allerdings nur bedingt direkt
Aufschluss iiber die Textfunktion gibt (vgl. BRINKER 2000b: 180; BRINKER
2001: 100f.).°
Als weitere textbezogene Indikatoren der Textfunktion kdnnen graphische oder
bildliche Elemente gelten, die die Aussage eines Textes unterstiitzen
(vgl. BRINKER 2000b: 180).

3. Kontextuelle Faktoren, die den Text in groBere sprachliche oder mediale,
situative und gesellschaftlich-institutionelle Zusammenhinge einordnen und
durch das Hintergrundwissen der Rezipienten als eindeutige Indikatoren der
Textfunktion gelten (vgl. BRINKER 2000b: 180f.; BRINKER 2001: 101f.).

Wenn sich die Intention eines Textes aufgrund expliziter sprachlich-struktureller

Indikatoren erschlieBen ldsst, spricht man von direkter Signalisierung der Text-

funktion; eine indirekte Signalisierung liegt dagegen dann vor, wenn es entweder

keine sprachlichen (Basis-) Indikatoren gibt, oder aber diese durch den Kontext
widerlegt werden. Da letztendlich kontextuelle Aspekte entscheidend sind, wird die

Textfunktion in bestimmten Textsorten, z. B. appellativen Werbetexten, hdufig ganz

bewusst und konventionell indirekt signalisiert.”” Den Zusammenhang zwischen der

5 Nach W. SOKELAND (1980: 76 — 82), der die Begriffe ,Basisindikatoren’ und ,Sekundérindikatoren’
gepragt hat, sind letztere dominant, d. h. bei Widerspriichlichkeit der Indikatoren sind sie
entscheidend (vgl. BRINKER 2001: 90f.).

36 ,Die thematische Einstellung ist zumeist kein eindeutiger Indikator der Textfunktion; sie beeinfluf3t
aber die Ausprigung der Textfunktion. Das heiflt konkret: Die sprachlichen Formen und Strukturen,
mit denen der Emittent [...] seine thematische Einstellung ausdriickt, dienen oft dazu, die
Textfunktion zu prézisieren [...] oder zu modifizieren (Beispiel: Die Informationsfunktion wird zur
indirekt realisierten Appellfunktion, etwa bei Werbeanzeigen)* (BRINKER 2001: 180).

7 Insgesamt spielt das Alltagswissen der Sprecher iiber Textsorten eine grofe und wichtige Rolle fiir
das Erkennen und Werten der kontextuellen Indikatoren und somit der Textfunktion. Beispielsweise
wird gerade bei Werbetexten haufig vordergriindig durch eine argumentative thematische Struktur die
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Textfunktion und ihrer Realisierung durch die Textstruktur bezeichnet K. BRINKER
als Textstrategie: ,,Die Textstrategie stellt ein Selektionsprinzip dar, das Auswahl,
Anordnung und sprachlich-stilistische Ausformung der Strukturelemente und Teil-
strukturen in thematischer wie grammatischer und lexikalischer Hinsicht bestimmt,
und zwar so, dafl die Textfunktion optimal, d. h. moglichst wirkungsvoll in einer
bestimmten Kommunikationssituation [...], signalisiert wird*“ (BRINKER 2000b: 184;
vgl. BRINKER 2000b: 183ff.; BRINKER 2001: 100ff.).”®

Als Beispiele fiir funktional konstituierte und alltagssprachlich bestitigte Textklassen
konnen nach K. BRINKER (2001: 108 — 124) und W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991:
139 — 232) folgende angefiihrt werden:”’

1. Informationstexte: Nachricht, Bericht, Beschreibung, Darstellung, Meldung;
Appelltexte: Werbetext, Propaganda-Text, Anleitung, Anweisung, Antrag;
Obligationstexte: Vertrag, Vereinbarung, Garantie, Angebot, Geliibde;
Kontakttexte: Danksagung, Gru3botschaft, Beileidsbekundung;

A

Deklarationstexte: Bescheinigung, Urkunde, Kiindigung, Definition.

Die weitere Subklassifizierung der Textklassen in einzelne Textsorten erfolgt
aufgrund kontextueller bzw. situativer und struktureller bzw. thematischer Kriterien,

die im Folgenden genauer spezifiziert werden sollen.

2.1.3.2.  Kontextuelle Kriterien

Als ein wesentlicher Aspekt ist hier die ,Kommunikationsform’ zu
nennen, die sich — unabhingig von der Textfunktion — rein situativ und medial
bestimmt. Bestimmte Eigenschaften des Mediums u. a. in Bezug auf die
Kommunikationsrichtung (dialogisch, monologisch), die Art des Kontakts (zeitlich/
rdumlich unmittelbar, versetzt) oder die Form der Sprache (geschrieben, gesprochen)
konnen die Textstruktur erheblich beeinflussen und daher zur Abgrenzung

verschiedener Formen der Kommunikation fithren. Typische Kommunikations-

Informationsfunktion suggeriert, wihrend hintergriindig ein impliziter Appell an den Rezipienten
erkannt werden kann (vgl. BRINKER 2000b: 184f.).

¥ Die Textstrategie muss allerdings nicht mit der tatsichlichen Autorenstrategie iibereinstimmen
(vgl. BRINKER 2000b: 184).

%' W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991) beschiftigen sich speziell mit den russischen Fachtextsorten;
eine detaillierte Klassifizierung von Gebrauchstextsorten priasentiert E. ROLF (1993); M. HUNDT (2000)
gibt einen Uberblick iiber Textsorten im Bereich Wirtschaft und Handel.
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formen sind beispielsweise Gesprich (face-to-face), Brief, Zeitungsartikel und
Internetseite (vgl. BRINKER 2001: 138f.; ERMERT 1979: 59 — 62).

Des Weiteren spielt der ,Handlungsbereich’ eine grof3e Rolle bei der Ausbildung von
(konventionellen) Textmustern: ,,Die Kommunikationssituationen, die den Rahmen
fiir Textsorten bilden, sind bestimmten gesellschaftlichen Bereichen zugeordnet, fiir
die jeweils spezifische Handlungs- und Bewertungsnormen gelten* (BRINKER 2001:
139). Solche Bereiche konnen z. B. in Bezug auf das gegenseitige Verhiltnis der
Kommunikationspartner privat, offiziell oder offentlich sein oder auch inhaltlich-
thematisch definiert werden (vgl. BRINKER 2001: 139ff.). Da letztere
Gliederungsmoglichkeit der horizontalen Abgrenzung der Fachsprachen entspricht,
konnen den inhaltlich charakterisierten gesellschaftlichen Handlungsbereichen
jeweils eigene sprachliche Subsysteme zugeordnet werden, die die Strukturen der

Textsorten pragen.

2.1.3.3.  Strukturelle Kriterien®

Ein moglicher struktureller Aspekt der Textsortendifferenzierung bezieht
sich auf allgemeine thematische Merkmale, d. h. auf die ,Art des Textthemas’. Damit
ist zum einen die zeitliche Einordnung des Themas in Bezug auf die Textproduktion
bzw. -rezeption (vorzeitig, gleichzeitig, nachzeitig) gemeint, zum anderen das
Verhiltnis, das Emittent bzw. Rezipient zum Textthema haben. So kann ein Text
beispielsweise vom Emittenten oder Rezipienten handeln, oder aber sich auf ein
anderes Thema beziehen (vgl. BRINKER 2001: 142; ERMERT 1979: 81).
Dariiber hinaus nennt K. BRINKER die bereits erlduterte ,Form der thematischen
Entfaltung’ (deskriptiv, narrativ, explikativ, argumentativ) als strukturelles Kriterium.
Obwohl erfahrungsgeméil} hiufig enge Zusammenhinge zwischen der thematischen
Entfaltung und der Art des Themas sowie der Textfunktion bestehen, konnen diese
Beziehungen aber nicht eindeutig festgelegt werden. ! Wie die thematische
Entfaltung in einem Text sprachlich umgesetzt wird, wird u. a. von der Einstellung
des Emittenten zum Inhalt beeinflusst und ist wiederum stark von der Textfunktion

abhingig (vgl. BRINKER 2001: 142ff.).

% Zu den strukturellen Kriterien rechnet K. BRINKER in diesem Zusammenhang nur Eigenschaften der
thematischen Tiefenstruktur; wie bereits ist die sprachliche Oberfldchenstruktur fiir ihn ausschlielich
bei der Beschreibung von Texten bzw. Textsorten relevant.

1 Auch wenn sich in einem Text mehrere Grundformen der thematischen Entfaltung auffinden lassen,
ist das dominierende Muster entscheidend fiir die thematische Textgestaltung (vgl. BRINKER 2001:
143).
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Die Abgrenzung von (Fach-) Texten erfolgt nach K. BRINKER also zunéchst aufgrund
der dominierenden Textfunktion in Textklassen, welche sich anhand kontextueller
und thematisch-struktureller Kriterien in einzelne Textsorten gliedern lassen. Eine
linguistische Beschreibung der klassifizierten Textsorten kann abschlieBend durch
die Analyse spezifischer morphosyntaktischer, lexikalischer usw. Eigenschaften
vorgenommen werden.

Im Gegensatz zu den prinzipiell dhnlichen Vorschligen anderer Vertreter der
integrativen Textstrukturenanalyse, die allesamt textexterne und textinterne
Merkmale miteinbeziehen, ist K. BRINKERs Ansatz sehr praktisch ausgerichtet: Die
einzelnen Kiriterien der Textsortenklassifikation sind klar strukturiert und
hierarchisiert, so dass komplizierte und teilweise undurchsichtig gewichtete
Merkmalsschemen iiberfliissig werden.®> Wenn auch beriicksichtigt werden muss,
dass die rein pragmatische Ausrichtung der Differenzierungskriterien relativ grob
und dadurch auch sehr vereinfachend ist, eignet sie sich dazu, die in der Alltags-
erfahrung gegebenen (Fach-) Textsorten zu begriinden und deren Abgrenzung
anschaulich darzustellen. Die Textsortenanalyse nach K. BRINKER soll daher im
praktischen Teil der Arbeit auf russischsprachige Firmenprofile im Internet

6
angewendet werden.”

2.14. Zusammenfassung

In diesem ersten Abschnitt des theoretischen Teils wurden verschiedene
Methoden der Textanalyse aufgezeigt: Entsprechend dem jeweiligen Verstindnis von
Kohirenz textueller Strukturen als sprachlich, thematisch, funktional oder situativ
begriindete Ganzheitlichkeit lassen sich einzelne Texte, aber auch Textsorten und
Textklassen vergleichen und voneinander abgrenzen. Da die Ansitze, die sich auf
nur eine Art von Kriterien konzentrieren, meist nicht fiir eine umfassende
Textsortenklassifikation —ausreichen, etablieren sich zunehmend integrativ
ausgerichtete Modelle, die sowohl textinterne als auch -externe Aspekte

beriicksichtigen. Gerade im Bereich der Fachsprachen, die sich durch vielfiltige

62 Solche Merkmalsschemen werden wie bereits erwihnt von B. SANDIG (1972) und L. HOFEMANN
(1984; 1987) vorgeschlagen.

% Vermutlich auch aufgrund der Tatsache, dass die Textsortenforschung in der Slavistik im Vergleich
zur Germanistik wenig etabliert ist, stiitzen sich slavistische Untersuchungen hiufig auf K. BRINKERs
Methode der Textsortenanalyse (vgl. RATHMAYR 1988; BIRKENMAIER/ MOHL 1991; SUKEVICIOTE
2004).
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pragmatische, thematische und strukturelle Besonderheiten als komplexe
Erscheinungsformen der Gesamtsprache beschreiben lassen, findet diese integrative
Methode zunehmend Anwendung. Einen zwar nicht speziell fachtextlinguistischen,
aber sehr flexiblen und anschaulichen Ansatz auf der Grundlage der Textfunktion
sowie kontextueller und thematisch-struktureller Kriterien stellt die Textsorten-

analyse nach K. BRINKER dar.

Da die inhaltliche Fachgebundenheit von Texten groflen Einfluss auf die textexternen
und vor allem textinternen, sprachlich-strukturellen Faktoren hat, soll nun — in
Hinblick auf den Analysegegenstand der Arbeit — auf die Charakteristika der

Fachsprache Wirtschaft eingegangen werden.
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2.2. Russische Wirtschaftssprache

Der zweite Abschnitt des theoretischen Teils befasst sich mit der
Fachsprache Wirtschaft im Allgemeinen und mit ihren spezifischen sprachlichen
Merkmalen im Russischen. Dazu folgt zunichst ein grober historischer Uberblick
iiber die wissenschaftliche Beschiftigung mit der Wirtschaftssprache in der
Vergangenheit und heute. Vor diesem Hintergrund wird das pragmatisch-
kommunikativ orientierte Modell J. BOLTENs (1991) erlidutert, das die Wirtschafts-
sprache als komplexe Fachsprache beschreibt. AbschlieBend soll auf sprachlich-
strukturelle Besonderheiten der russischen Wirtschaftssprache eingegangen werden,

welche vor allem fiir die Beschreibung von Textsorten eine wichtige Rolle spielen.

2.2.1. Fachsprache Wirtschaft

2.2.1.1.  Forschungsgeschichtliche Entwicklungen64

Im Zuge stetig zunehmender Handelsbeziehungen und eines daraus
resultierenden wachsenden Bedarfs an fachlicher (Fremd-) Sprachenausbildung
wurden die Besonderheiten der Sprache im Bereich Wirtschaft bereits ab dem frithen
20. Jahrhundert zu einem wichtigen Thema sprachwissenschaftlicher Unter-
suchungen. In der sog. Wirtschaftslinguistik, die als Vorreiterin der modernen
Fachsprachenforschung angesehen werden kann, lassen sich dabei eine diachronische
und eine synchronische Stromung voneinander unterscheiden (vgl. PICHT 1998: 336).
Die bis etwa 1930 vorherrschende diachronisch orientierte Wirtschaftslinguistik hat
ihren Ursprung als angewandte Sprachwissenschaft in niederldndischen, deutschen
und schweizerischen (Handels-) Hochschulen und beschiftigt sich vor allem mit der
historischen Entwicklung der Wirtschaftssprache — insbesondere des Wortschatzes —
im Zusammenhang mit der Handelsgeschichte. > Neben dieser historisierenden
Betrachtung liegen weitere Interessensschwerpunkte im Bereich sog. nationen-

wissenschaftlicher Untersuchungen, die die Wirtschaftssprache nicht nur als

% Auch dieser Abriss soll nur auf einzelne wichtige Interessensschwerpunkte in der Beschiftigung mit
der Wirtschaftssprache hinweisen. Einen ausfiihrlicheren Uberblick iiber die Entwicklung wirtschafts-
sprachlicher Untersuchungen geben z. B. M. HUNDT (1995: 16 — 49) und I. SUKEVICIOTE (2004:
19 — 32), wobei sich letztere speziell mit der Wirtschaftskommunikationsforschung im deutschen,
slavischen und baltischen Sprachraum beschéftigt.

% Durch die Annahme einer engen Verbindung von Sprache und Denken wurde die semasiologisch-
etymologische Untersuchung lexikalischer Veridnderungen in direkter Beziehung zu wirtschafts-
geschichtlichen Entwicklungen gesehen (vgl. DROZD/ SEIBICKE 1973: 69; HOFFMANN 1984: 38).
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zweckorientiertes Kommunikationsmittel, sondern auch als Abbild kultureller bzw.

nationaler Werte darstellen, sowie in der Okonomie, womit die Wirtschaftslinguistik

stirker in die Nihe der Wirtschaftswissenschaften geriickt wird.®® Gleichzeitig als
wichtigste Literaturquelle, Hohepunkt und Abschluss der diachronischen Stromung

der Wirtschaftslinguistik gilt der viel zitierte Sammelband von E. MESSING (1932),

einem ihrer Hauptvertreter (vgl. DROzD 1978: 205f.; DROzZD/ SEIBICKE 1973: 68 — 71;

HOFFMANN 1984: 37f.; HUNDT 1995: 16 — 19; PicHT 1998: 336 — 339; SCHULDT

1997: 76 — 79; SEIDLER 1997: 101 — 105; SUKEVICIOTE 2004: 21ff.).

Ab den 30er Jahren entwickelt sich unter dem Einfluss der Prager Schule die

synchronisch orientierte, strukturell-funktionale Wirtschaftslinguistik (SFW), die

ihre Hauptaufgabe vor allem darin sieht, ,,System und Struktur der Fachsprache des

Handelns zu begriinden und die wirtschaftssprachliche Forschung auf streng

linguistischer Basis zu entwickeln (SUKEVICIOTE 2004: 23). Die Erarbeitung

didaktisch verwendbarer theoretischer Grundlagen beruht nach H. PICHT (1998: 338f.)
auf folgenden Annahmen, die im Wesentlichen auch von der modernen

Fachsprachenforschung vertreten werden:®’

1.  Gegenstand der SFW ist die Sprache in wirtschaftlicher Funktion, d. h. die
Untersuchung sidmtlicher spezifischer und unspezifischer Mittel des gemein-
sprachlichen Inventars, die zum Erreichen eines o6konomischen Zwecks
eingesetzt werden;68’ 69

2. die Wirtschaftssprache ist eine funktionale und strukturierte Ganzheit;

% L. DROZD/ W. SEIBICKE kritisieren diese Ansitze allerdings als ,,methodische Uberforderung des
Forschungsgegenstandes [...] [, der] der Sprachwissenschaft Aufgaben zu[ordnet], die sie nicht 16sen
kann. Die Sprachwissenschaft kann nicht fachfremde Aufgaben der Wirtschaft, des Rechtes, der
Volker- oder Auslandskunde iibernehmen. [...] Natiirlich braucht man [...] eine Einsicht in die
gnoseologischen Strukturen des jeweiligen Faches, diese Einsicht wird jedoch nicht durch die
Sprachwissenschaft, sondern durch die Erkenntnis des betreffendes Faches vermittelt” (DROZD/
SEIBICKE 1973: 70f.).

" Da auf diese Grundannahmen der Fachsprachenforschung bereits in 2.1.2.1. eingegangen wurde,
sollen hier nur noch einmal die wichtigsten Aspekte in Bezug auf die Wirtschaftssprache zusammen-
gefasst werden.

% Wirtschaftssprachliche Untersuchungen diirfen sich demnach nicht nur auf die Terminologie
beschrinken: “the term [JWirtschaftssprache’ should be made to cover the whole sum of linguistic
material serving the needs of commercial and economic activities, and not merely isolated words and
phrases[] (VANCURA 1936: 162).

% Die genaue Eingrenzung des Bereichs Wirtschaft stellte allerdings — wie auch heute noch — schon in
der SFW ein Problem dar: ,Die SFW hat [...] keine einheitliche Methodik zur Abgrenzung der
Wirtschaftssprache erarbeitet. Fiir die Abgrenzung des Gegenstandes Wirtschaftssprache ist die
Arbeitshypothese von Bedeutung, die davon ausgeht, dal die Wirtschaftssprache in zusammen-
hingenden AuBerungen realisiert wird, die terminologische und zugleich nichtterminologische
Elemente beinhalten. [...] Die inhaltliche Abgrenzung eines Wissenszweiges [allerdings], in diesem
Falle der Wirtschaftswissenschaft, sei ein Anliegen dieses Faches und keineswegs ein Anliegen der
Sprachwissenschaft* (DROzZD/ SEIBICKE 1973: 75; vgl. PICHT 1998: 338).
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3.  die Wirtschaftssprache ist ein zweckgebundenes Kommunikationsmittel, das
sich je nach Funktion und Situation des theoretischen oder des praktischen Stils
bedienen kann;

4.  die synchronische Untersuchung des Sprachsystems ist zu betonen.

Bedeutende Werke der SFW stellen vor allem die Arbeiten von L. KOPECKIJ (1935),

J. CADA (1935) und Z. VANCURA (1936) dar (vgl. DrozD 1978: 206f.; DROZD/

SEIBICKE 1973: 74 — 78; HOFFMANN 1984: 38f.; HUNDT 1995: 21ff.; PICHT 1998:

338f.; SCHULDT 1997: 79f.; SUKEVICIOTE 2004: 23f.).

Obwohl es unmittelbar nach dem 2. Weltkrieg nicht zu einer Fortsetzung der

Wirtschaftslinguistik als eigener Disziplin kommt und nur vereinzelte Unter-

suchungen zu speziellen Phianomenen wie Terminologie, Syntax oder Metaphorik

vorgenommen werden, gewinnt dieses Forschungsfeld in den darauf folgenden

Jahrzehnten erneut an Bedeutung: Der Okonomische Aufschwung und die

zunehmende internationale Handelsverkniipfung bringen einen hohen Kompetenz-

bedarf u. a. in den Bereichen der wirtschaftlichen Fachsprachen, -libersetzung und

-fremdsprachendidaktik mit sich, um den speziellen kommunikativen Anforderungen

des Wirtschaftsalltags gerecht werden zu konnen. Vor allem unter dem Einfluss der

Pragmatischen Wende kommt der fachlichen Kommunikation auch aus

wissenschaftlicher Sicht ein neues, handlungstheoretisch erweitertes Interesse zu,

denn ,als wichtiges Informations- und Steuerungsmittel [...] und als hoch-
entwickelter Kulturtrdger ist die Sprache ,,grundlegend und maBgeblich fiir die

Wirtschaft und fiir wirtschaftliches Handeln im nationalen wie internationalen

Malstab* (BUNGARTEN 1996: 414). Die moderne Fachsprachenforschung beschéftigt

sich in zunehmend integrativer Herangehensweise mit deskriptiven und kontrastiven

Untersuchungen des linguistischen Gegenstands ,Wirtschaftssprache’ auf allen

sprachlichen Ebenen, wobei sich der Fokus immer mehr insbesondere auf die

kommunikativ-pragmatische und kognitive Analyse von Wirtschaftstexten und

-diskursen richtet. " Dariiber hinaus entsteht in den spiten 80er Jahren die

eigenstindige Disziplin ,Interkulturelle Wirtschaftskommunikation’, die sich

allerdings nicht primér mit linguistischen, sondern sozial-, gesellschafts- und kultur-

wissenschaftlichen Fragen der wirtschaftsbezogenen Verstindigung zwischen

" Siehe auch 2.2.1.2. Diese Entwicklung lisst sich allgemein fiir die Fachsprachenforschung u. a. an
der Themenwahl von Symposien feststellen (vgl. MAYER 2001a; 2001b). Die praktische
Anwendbarkeit und Relevanz der Sprachwissenschaft fiir die Wirtschaft wird seit den 80er Jahren
beispielsweise durch das neu postulierte Fach ,Betriebslinguistik’ betont (vgl. POGARELL 1988).
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Kommunikationspartnern aus verschiedenen Kulturen auseinandersetzt.”'" ’* Die
zundchst vor allem von sprachwissenschaftlicher Seite, aber zunehmend
interdisziplindr untersuchte Verbindung von Sprache, Kultur und Wirtschaft in
Themenbereichen wie der Unternehmenskulturforschung ldsst aber auch hier
Ahnlichkeiten mit den Grundgedanken der historischen Wirtschaftslinguistik
erkennen (vgl. BOLTEN 1998: 849ff., 852f.; BUNGARTEN 1996: 414 — 417; HANSEN
1997: 124; HUNDT 1995: 24 — 49; PicHT 1998: 340; SCHULDT 1997: 85ff.; SEIDLER
1997: 104ff.; SUKEVICIOTE 2004: 26ff.).

2.2.1.2. Wirtschaftssprache als komplexe Fachsprache

Ebenso wie der gesellschaftliche Bereich Wirtschaft ein aullerordentlich
vielseitiges und heterogenes Feld darstellt, dem verschiedenste Themen wie
beispielsweise Finanzen, Giiterversorgung, Wirtschaftswissenschaften, Handel und
Werbung zugeordnet werden konnen, ldsst sich auch die Wirtschaftssprache als
Kommunikationsmittel dieses Bereichs nur sehr schwer bestimmen und strukturieren.
Unter Beriicksichtigung einer moglichen weiteren horizontalen Gliederung innerhalb
der Fachsprache Wirtschaft stellt K. OHNACKER in Anlehnung an L. HOFFMANN
(1987: 92) folgende Definition auf: ,,Die Fachsprache Wirtschaft umfal3t [...] die
Inhalte des Faches Wirtschaft und die sprachlichen Mittel, mittels derer sie realisiert
werden. Sie stellt die Summe der Fachsprachen dar, die in der wirtschaftsbedingten
Kommunikation benutzt werden. Diese Fachsprachen sind Subsprachen der
Standardsprache und umfassen die Gesamtheit aller sprachlichen Mittel, die in dem
fachlich begrenzten Kommunikationsbereich Wirtschaft verwendet werden, um die
Verstindigung  iiber die  fachlichen  Inhalte  dieses  Bereichs zu

gewihrleisten® (OHNACKER 1992: 36; vgl. SUKEVICIOTE 2004: 36f.)."

"I Obwohl die Begriffe ,Wirtschaftssprache’ und ,Wirtschaftskommunikation’ in der Literatur nicht
selten synonym gebraucht werden, sind sie m. E. streng voneinander zu unterscheiden, da letztere
neben sprachlichen auch viele andere Aspekte der Kommunikation wie kulturelle, semiotische usw.
umfasst, auf die hier nicht ndher eingegangen werden kann. Stellvertretend fiir die zahlreichen
Arbeiten zur Interkulturellen Wirtschaftskommunikation und ihren Bezug zur Fachsprachenforschung
sind u. a. die Publikationen von B.-D. MULLER (1991; 1991a), J. BOLTEN (1998) und G. BRUNNER
(2000) zu nennen (vgl. SUKEVICIOTE 2004: 28 — 36).

> Aufgrund des allgemein stark steigenden Interesses an (inter-) kulturellen Problemstellungen ab den
60/ 70er Jahren wird hier auch von einem ,Cultural Turn’ der Geistes- und Sozialwissenschaften
gesprochen (vgl. RECKWITZ 2000: 15 —22).

 Entgegen der bisweilen geduBerten Vorschlige, eigene Fachsprachen fiir die einzelnen
wirtschaftlichen Bereiche anzunehmen (vgl. SUKEVICIOTE 2004: 36f.), postuliert K. OHNACKER
demnach eine iibergeordnete Fachsprache Wirtschaft: ,,Diese Eingrenzung [gemeint ist die obige
Definition, S. Z.] schlief3t alle fachlichen Bereiche und sprachlichen Mittel, die an der Konstituierung
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Wenn diese sehr abstrakte Begriffsbestimmung auch prinzipiell plausibel ist, tendiert
J. BOLTEN zu der Auffassung, ,,dal das Sprachgeschehen im Wirtschaftsbereich nicht
additiv [,] sondern integrativ beschreibbar ist als ein komplexes, empirisch
anndhernd bestimmbares Beziehungsgeflecht verschiedener fach- und — im weitesten
Sinne — berufssprachlicher Ebenen* (BOLTEN 1991: 74)."

Dieses ,Beziehungsgeflecht’ sieht er in der Organisations- und Kommunikations-
struktur eines Unternehmens reflektiert: Da es die Schnittstelle von Makro- und
Mikrookonomie bildet, sind gerade fiir ein groles Unternehmen sowohl wirtschafts-
wissenschaftliche Theorie als auch betriebsinterne informationsorganisatorisch
bedingte Ablidufe und betriebsexterne Kommunikation mit Konsumenten oder
anderen Unternehmen in allen Organisationsbereichen von Bedeutung. Die
Wirtschaftssprache ldsst sich daher nach J. BOLTEN (1991: 75ff.; siehe Abb. 1)
einerseits vertikal in die bereits oben genannten Schichten ,Theoriesprache’,
,Berufssprache’ und ,fachbezogene Umgangssprache’ mit jeweils typischen
Kommunikationspartnern und Textsorten einteilen;”” andererseits legen die einzelnen
thematischen Unternehmensbereiche wie Forschung, Produktion, Marketing,
Verwaltung usw., die sich brancheniibergreifend in den meisten GroBunternehmen
und auch in den Wirtschaftswissenschaften etabliert haben, eine zusitzliche
horizontale Untergliederung der Fachsprache Wirtschaft nahe (vgl. BRUNNER 2000:
19f.; DORRE 2006: 19; SUKEVICIOTE 2004: 37 — 40).

Am Beispiel der theoretischen und praktischen Strukturen eines Unternehmens bietet
dieses viel zitierte Modell also ,,unbeschadet seines heuristischen Charakters die
Moglichkeit, den Sprachbereich Wirtschaft [...] zu beschreiben* (BOLTEN 1991:
77).7°

des Faches Wirtschaft und der Wirtschaftssprache beteiligt sind, ein und vermeidet die Diskussion der
Frage, ob es die Fachsprache Wirtschaft tiberhaupt gibt oder ob es nicht sinnvoller erscheint, sich mit
den Fachsprachen der Einzeldisziplinen der Wirtschaft [...] zu beschiftigen. Die Definition geht von
der Existenz der Fachsprache Wirtschaft aus und schliet die Moglichkeit, innerhalb der Subsprachen
weiter zu differenzieren, ein“ (OHNACKER 1992: 36f.).

™ J. BOLTEN sieht ,Berufssprache’ hier als Uberbegriff, der die theoretisch-abstrakte Fachsprache(n)
einschliefit (vgl. 2.1.2.1.2.).

"> Insbesondere da J. BOLTEN (1991: 76) darauf hinweist, dass gerade die unteren beiden Schichten der
Wirtschaftssprache nicht zwingend an den betriebsinternen bzw. betriebsexternen Kommunikations-
bereich und die jeweiligen Kommunikationspartner gebunden sind, sondern auch von z. B.
Wirtschaftswissenschaftlern benutzt werden konnen, lassen sich hier gewisse Parallelen zu
K. BRINKERs Ansatz finden, der Textfunktion und Kontext als mafgeblich fiir die sprachliche
Gestaltung eines Textes erachtet.

76 Weitere Beschreibungs- bzw. Untersuchungsmodelle fiir die Fachsprache Wirtschaft stammen u. a.
von K.-D. BAUMANN (2000), der die Beziehung der Unternehmenskommunikation in inter-
disziplindrer Weise in acht Dimensionen analysiert, sowie von M. HUNDT (1995), der die Fachsprache
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Die Darstellung der komplexen Zusammenhinge innerhalb des Kommunikations-
bereichs Wirtschaft dient zudem als niitzlicher Orientierungsrahmen fiir die
Untersuchung von Wirtschaftstexten und des pragmatischen Hintergrundes ihrer
sprachlich-strukturellen Gestaltung. J. BOLTENs Modell soll daher im praktischen
Teil der Arbeit unterstiitzend zur wirtschaftssprachlichen Analyse russischsprachiger

Firmenprofile im Internet herangezogen werden.
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Abb. 1: Integrativer Komplex ,Wirtschaftssprache’ (aus: BOLTEN 1991: 77)

Im nichsten Abschnitt werden abschlieBend einige konkrete sprachlich-strukturelle
Besonderheiten der Fachsprache Wirtschaft im Russischen vorgestellt, die sich auf
der Textebene sowie im Bereich der Syntax, Morphologie und Lexik typischerweise

aufzeigen lassen.

Wirtschaft unter Berufung auf das Sprachmodell H. STEGERs (1988) nach semantischen Aspekten im
Wesentlichen den kommunikativen Bereichen ,Institutionen’ und ,Wissenschaft’ zuordnet und
dementsprechende Mikrotypologien erstellt (vgl. DORRE 2006: 20f.; SUKEVICIUTE 2004: 41f.).
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2.2.2. Strukturelle Besonderheiten der russischen Wirtschaftssprache

Nach obiger Definition sind Fachsprachen funktional selektierende
Erscheinungsformen einer Gesamtsprache. '’ Die im Folgenden angefiihrten
Charakteristika sind daher nicht zwingend auf die russische Wirtschaftssprache und
ihren thematischen Kommunikationsbereich beschrinkt, sondern héufig gleichzeitig
allgemeine oder allgemein-fachsprachliche Besonderheiten des Russischen, die je
nach vertikaler fachlicher Abstraktionsebene bzw. pragmatischen Gegebenheiten

mehr oder weniger stark gehiuft in Wirtschaftstexten auftreten.’

2.2.2.1.  Textuelle Merkmale

Charakteristische textuelle Eigenschaften sind nach L. HOFFMANN im
Bereich der ,,Makrostrukur(en) und Kohirenz [...]* zu finden, ,,weil sich an ihnen
besonders gut die Gemeinsamkeiten russischer Fachtexte und die Spezifik russischer
Fachtextsorten zeigen lassen* (HOFFMANN 1999: 1535). Vor allem sehr fachlich-
abstrakte wirtschaftssprachliche Texte verfiigen im Russischen in der Regel iiber
»typische, mehr oder weniger unifizierte Makrostrukturen, die sich schon an der
Textoberflidche in stark konventionalisierten Sequenzen obligatorischer Teiltexte [...]
erkennen lassen, letztlich aber auf hierarchischen Basisstrukturen beruhen, die der
gedanklichen Gliederung des Stoffes und seiner Darstellung
entsprechen® (HOFFMANN 1999: 1535).” Die klare Textgliederung wird zudem
explizit durch pragmatische, semantische und syntaktische Kohérenz unterstiitzt: So
wie z. B. das formale Erscheinungsbild eines Textes, seine Einbettung in groBere

sprachliche Zusammenhinge®, Uberschriften, Illustrationen, Symbole und typo-

"7 Im Russischen wird ,Fachsprache’ mit den Begriffen ,sa3pik mns cnenmambHBIX Teneii’ oder
,TIpodheccHOHAIBHEIN 361K’ Wiedergegeben.

" Vgl. 2.1.2.1. Aus diesem Grund ist zu betonen, dass hier nur eine Zusammenfassung typischer
Eigenschaften gegeben werden kann, die weder einen Anspruch auf Vollstindigkeit noch auf
Allgemeingiiltigkeit erhebt: Insbesondere die jeweilige Textfunktion und kontextuellen
Gegebenheiten (Medium, Kommunikationspartner usw.) wirken sich im Einzelfall entscheidend auf
die konkrete Fachtextstruktur aus (vgl. HOFFMANN 1984: 234f.). Auflerdem soll darauf hingewiesen
werden, dass gerade die wirtschaftssprachlichen Merkmale der hoheren sprachlichen Ebenen eher in
schriftlichen Textsorten auftreten, da diese aus inhaltlichen und pragmatischen Griinden tendenziell
fachlich-abstrakter gestaltet sind als miindliche Texte.

" 1. HOFFMANN (1999: 1535) bezieht sich hier auf wissenschaftliche und technische russische
Fachtexte, jedoch sind konventionalisierte makrostrukturelle Gliederungen ebenso in Texten des
Fachbereichs Wirtschaft zu finden (z. B. wirtschaftswissenschaftliche Lehrbiicher, aber auch
Geschiftsberichte, -briefe usw.).

% Die referentiellen Bezichungen von Texten untereinander werden unter dem Stichwort
,Intertextualitit’ untersucht und spielen vor allem im Medium Internet eine wichtige Rolle, wo
Hypertexte auf komplexe Weise miteinander verbunden werden konnen. Speziell mit diesem Thema
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grafische Hervorhebungen die Orientierung in Wirtschaftsfachtexten fiir den Leser
erleichtern, trigt auch eindeutige semantische Kontinuitit aufgrund von Wieder-
holungen, expliziten Wiederaufnahmebeziehungen und allgemeiner grammatisch-
struktureller Kohdsion zur unmissverstindlichen Rezeption der fachlichen
Information bei. Der pragmatisch-zielorientierte Handlungscharakter von
wirtschaftssprachlichen Texten #@uBert sich zudem in einer meist sehr prizisen,
sachlichen und sprachokonomischen Ausdrucksweise (vgl. DORRE 2006: 30; FLUCK
1996: 207 — 214; voN HAHN 1983: 119 — 126; HOFFMANN 1984: 234 — 237,
HOFFMANN 1999: 1535ff., 1543).%"%

2.2.2.2.  Morphosyntaktische Merkmale

Auch die in der russischen Wirtschaftssprache bevorzugt angewandten
morphosyntaktischen Mittel verdeutlichen die Tendenz zu Effektivitit und fachlicher
Exaktheit. Eine besondere Rolle spielen dabei Funktionsverbgefiige (FVG), die
Verben durch verbal-nominale Wortverbindungen ersetzen, wobei das Verb «BwicTy-
nmaeT Kak HOCUTENb W BBIPa3UTeNb (HOPMAIBHBIX, TPAMMATHUECKUX ITOKa3aTiieH, a
CYHICCTBUTCIIBHOC KAaK HOCHUTCIIb W BBIPA3UTCIIb CCMAHTUKU COYUCTAHHU, KaK CTo
cMbIcaBoe saApo» (ITPOKONOBUY 1969: 49). Durch FGV konnen fachliche Inhalte oft
wesentlich priziser und expliziter wiedergegeben werden als durch einfache Verben,
da sie einerseits flexibel auf Nomen basierende Priadikate bilden (z. B. coBepmmth
aKBU3MIIMIO; TPOBECTH IeperoBopel), andererseits polyseme und zweiaspektige
Verben eindeutig umschreiben konnen (z. B. 6anancupoBaTh: COXpaHUTh OalaHC Vs.
COCTaBUTH OaJlaHC; aKIENTOBaTh: MPUHUMAThL VS. MPUHATH akiment); die fakultative
Attribuierung erlaubt des Weiteren eine inhaltliche Konkretisierung unter Einsatz
minimaler sprachlicher Mittel (z. B. 3akmounTts TapudHOE COTJIANICHUE)

(vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 81 — 90; DORRE 2006: 28ff.).

befassen sich die Arbeiten von O. JIEAJOBA (2008) und S. SAGER (2000); K.-D. BAUMANN (2008)
beschiftigt sich allgemein mit Intertextualitit in der Fachtextlinguistik.

¥ Dass solche Aufzihlungen fachtextueller Eigenschaften allgemein sehr vage sind, wird von
W. VON HAHN zu Recht kritisiert: ,,Uber wenig Gebiete in der Fachsprachenforschung ist soviel
formal Aufmunterndes [...] und gleichzeitig so wenig substantiell Inhaltliches geschrieben worden,
wie tiber die fachliche Textstruktur. Andererseits ist die auffillige Strukturiertheit von Fachtexten auf
mehreren Ebenen eine schon vorwissenschaftliche Einsicht* (VON HAHN 1983: 119f.).

%2 Unter ,Sprachkonomie’ soll der Umstand verstanden werden, eindeutige und inhaltlich adiquat
prizise AuBerungen mit quantitativ moglichst wenigen sprachlichen Mitteln erreichen zu kénnen;
die Fachsprachenforschung spricht hier auch von ,Kondensierung’ (vgl. VON HAHN 1983: 117ff.).
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Sprachdkonomisch motiviert sind ebenso andere syntaktische Merkmale der
russischen Wirtschaftssprache wie beispielsweise konventionalisierte Wendungen,
die neben Nomen und Verben auch Pripositionen umfassen konnen: ,,Die Tendenz
zur Wiedergabe ganzheitlicher Bedeutungen mit Hilfe von Wortgruppen zeigt
sich* nach BIRKENMAIER/ MOHL (1991: 96) ,[...] bei der Bildung sekundirer
Prépositionen aus Kombinationen primérer Pripositionen mit Nomina*“ (z. B. no
UCTEUYEHUU TapaHTUHHOTO CPOKa; B COTPYAHHUYECTBE ¢ (pUPMOIi; B 3aBUCUMOCTH OT
TpeOyemoro kauectBa mpoaykra). Daneben dient die Verwendung von
Prépositionalsyntagmen und Verbalabstrakta der sprachlichen Kondensierung
komplexer Inhalte (z. B. nocie npuemku TOBapoB; IOCJIE MOAIMCAHMS JTOTOBOPA)
(vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 90 — 112; vON HAHN 1983: 117ff.; HOFFMANN
1999: 1540).%

Der auflerdem fiir Fachsprachen typischen Tendenz zur Anonymisierung wird vor
allem durch Passivierung Rechnung getragen, die im Russischen bei perfektiven
Verben durch Partizipialkonstruktionen und bei imperfektiven Verben durch das
Suffix ,-cs’ ausgedriickt wird (z. B. Mara3uHn 3akpbIT Ha PEMOHT; OyMaru mnepenuchl-
BaloTCcs HayanbHUKOM). Bevorzugt finden auch FVG Anwendung, da durch diese
,der objektlose Gebrauch von transitiven Verben zur Bildung verallgemeinerter
Formulierungen* (DORRE 2006: 29) bis hin zur Tilgung des Agens ermdglicht wird
(z. B. mpennmpusitue ObUIO aBaHCHUPOBAHO (OAHKOM) VS. TPEANPHUATHE TOTYUUIIO
asanc).™ In Abhingigkeit von der Textsorte konnen zudem unbestimmt-personliche
Verbalkonstruktionen mit ,mMpI’ oder ,1 der Anonymisierung dienen
(vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 84ff., 112 — 119; DORRE 2006: 29; VON HAHN 1983:
113f£.).%

Dieselben Tendenzen zeigen sich in den rein grammatisch-morphologischen

Charakteristika der funktional selektierenden russischen Fachsprachen, zu denen

% W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991: 106 — 112) weisen in diesem Zusammenhang darauf hin, dass
sich durch diese sprachokonomische Straffung von Sétzen durch Nominalisierung eine hohe
grammatische und lexikalische Implizitheit ergibt, d. h. dass ,die verbalen Kategorien Tempus,
Modus, Aspekt, Genus Verbi [...] nicht durch Substantive ausgedriickt werden* (BIRKENMAIER/
MoHL 1991: 106), und deswegen ebenso wie semantische Nuancen oder Valenzbeziehungen des
zugrunde liegenden Verbs vom Rezipienten kontextabhidngig ergénzt werden oder auch teilweise
durch andere lexikalische Indikatoren angezeigt werden miissen.

¥ Ein Grund fiir die Verwendung von FVG kann die stellenweise Uneindeutigkeit der morpho-
logischen Bildung des Passivs im Russischen sein, so besteht nach W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991:
113) ,die Schwierigkeit, bei den Verben auf -cs zwischen Reflexivverben und Reflexivformen
(= Passiv) zu unterscheiden® (vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 113ff.).

% Die angefiihrten russischen Beispiele wurden — teilweise unter geringfiigigen Abinderungen — von
A. DORRE (2006: 28ff.) und W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991: 97, 103, 108, 112f., 119) iibernommen.
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L. HOFFMANN in Anlehnung an u. a. O. MUTPO®AHOBA (1973: 55 — 81) ,,bei den
Substantiven die Kategorien der Unbelebtheit, des Neutrums, des Singulars, des
Genitivs, bei den Adjektiven die Langform und den Positiv, bei den Pronomen die
Personalpronomen der 3. Person und die Demonstrativpronomen (anaphorische
Pronomen), bei den Verben das Prisens, den imperfektiven Aspekt, den Indikativ,
das Passiv und das Reflexiv* (HOFFMANN 1999: 1542) zihlt.

Zusammenfassend kann daher gesagt werden, dass die morphosyntaktischen
Merkmale der russischen Wirtschaftssprache den kommunikativ-funktional
orientierten  syntaktischen = Grundprinzipien der expliziten Spezifizierung,
Kondensierung und Anonymisierung folgen, die W. VON HAHN (1983: 113)

allgemein fiir die Fachsprachen postuliert.*®

2.2.2.3.  Lexikalische Merkmale

Als Haupttriger der semantischen Information spielt die Lexik,
insbesondere die Fachlexik und -terminologie, in der russischen Wirtschaftssprache
sowie in Fachsprachen allgemein eine besonders groBe Rolle.®” Ausschlaggebend ist
dabei die spezifisch fachliche Bedeutungseingrenzung: Obwohl sie sich manchmal in
threr Ausdrucksseite nicht von allgemeiner, d. h. nicht-fachlicher Lexik
unterscheiden, besitzen Fachworter in Bezug auf die Inhaltsseite ihrer ,,Funktion
entsprechend [...] einen hoheren Prizisionsgrad und sind konnotationsdrmer sowie
kontextunabhingiger* (DORRE 2006: 23). Dominierende Wortarten sind vor allem
Substantive und attributiv spezifizierende Adjektive, aber auch Adverbien und
logisch verkniipfende Konjunktionen stellen einen wichtigen Bestandteil der
russischen (Wirtschafts-) Fachlexik dar. Wie bereits im Zusammenhang mit den
morphosyntaktischen Besonderheiten deutlich wurde, haben Verben dagegen meist

weniger eine semantische, als vielmehr eine grammatische bzw. priadikative Funktion

% Bei L. HOFEMANN (1999: 1537 — 1540) finden sich quantitative Angaben zur Vorkommens-
hiufigkeit syntaktischer Eigenschaften russischer Fachsprachen.

¥ Wihrend die Begriffe ,Fachwort’ und ,Terminus’ hiufig auch synonym gebraucht werden,
beschreiben H.-R. FLUCK (1996: 47f.) und L. HOFFMANN (1999: 1542) Termini im engeren Sinne als
spezielle, semantisch exakt definierte, modal neutrale und systematisch standardisierte Form von
Fachwortern, die hauptsidchlich im Theoriebereich Anwendung findet. In diesem Zusammenhang wird
mitunter auch zwischen Termini, Halbtermini und Fachjargonismen unterschieden (vgl. HOFFMANN
1999: 1541f.; SCHLICHT 1997: 13 — 16). Da auf solche Differenzierungen in diesem Rahmen nicht
eingegangen werden kann, sollen hier die Uberbegriffe ,Fachwort’ bzw. ,Fachlexik’ im allgemeinen
Sinne von in einem fachlichen Kommunikationsbereich funktional realisierter Lexik verwendet
werden, die sowohl Termini als auch Worter der fachlichen Umgangssprache miteinschlief3t.
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(vgl. DORRE 2006: 23; FLUCK 1996: 47ff.; HOFFMANN 1999: 1540f.; SCHLICHT 1997:

16).

Durch den unmittelbaren Bezug zwischen Lexik und fachlicher Information ,,werden

aktuelle auBlersprachliche Tendenzen, Phianomene etc. in erster Linie durch Termini

widergespiegelt, indem durch bestimmte Wortbildungsverfahren Benennungen fiir
die neuentstandenen fachlichen Begriffe gebildet werden* (DORRE 2006: 10). Der
standig wachsende Bedarf an fachsprachlichen Ausdrucksmitteln kann dabei zum
einen durch die Bildung neuer Lexeme gedeckt werden, zum anderen aber auch
durch bereits existierende Lexeme, die aufgrund fachspezifischer Bedeutungs-
dnderungen zu Fachwortern werden.® Gegenstand zahlreicher Untersuchungen sind
deswegen vor allem die verschiedenen, z. T. auch komplex kombinierten Verfahren
zur Veranderung, Erneuerung und Erweiterung des wirtschaftslexikalischen Bestands

im Russischen, von denen hier nur einige sehr produktive genannt werden sollen

(vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 7 — 80; FLUCK 1996: 49 — 55; HOFFMANN 1999:

1541f.; OHNHEISER 2000: 99 — 102; SCHLICHT 1997: 16 — 31):*

1.  Terminologisierung: semantische Einengung eines bestehenden Lexems auf
eine bestimmte fachsprachliche Begriffsbedeutung unter Ausschluss weiterer
Konnotationen (z. B. pbIHOK; crIpoC; IPEIOKEHUE);

2. Metaphorisierung: Begriffsiibertragung aufgrund gemeinsamer semantischer
Eigenschaften (z. B. 6bu3nec mpomseTaeT; kop3uHa in einem Online-Shop);

3. Entlehnung: direkte Ubernahme oder wortliche Ubersetzung (Lehniibersetzung)
eines Fachwortes aus einer anderen Sprache (z. B. Oyxranrep; meHemxep;
Banopoit Hanuonanensiii  Ilpoayxkt (BHII); coBmecTHOe mnpennpusarue);
Internationalismen als besondere Form der Entlehnung zeichnen sich durch
eine sehr dhnliche Ausdrucks- und Inhaltsseite in mindestens drei Sprachen aus

(z. B. 5KOHOMMYECKUI KPU3UC; I/IH(bJBII_[I/ISI);QO

% Speziell mit den Wortbildungsprozessen und Verfahren der Neuwortpriigung bzw. Neologismen in
der russischen Wirtschaftssprache beschiftigen sich z. B. die Arbeiten von B. SCHLICHT (1997) und
A. DORRE (2006), wobei letzterer zwischen Neulexemen und Neubedeutungen unterscheidet und diese
als Neologismen von nur voriibergehend auftretenden Okkasionalismen abgrenzt (DORRE 2006:
23 -27).

% Bei der nachfolgenden Aufzihlung handelt es sich daher um eine Zusammenfassung hiufig
auftretender Wortbildungsverfahren der russischen Wirtschaftssprache, die z. T. stark ineinander
iibergehen und nicht immer eindeutig zu trennen sind. Weitere Ausfithrungen zu zahlreichen
sprachiibergreifenden Besonderheiten der fachsprachlichen Lexik finden sich beispielsweise bei
H.-R. FLUCK (1996: 49 — 55), W. VON HAHN (1983: 83 — 111) und L. HOFFMANN (1984: 124 — 182).

% Aufgrund des starken US-amerikanischen Einflusses wihrend der 6konomischen Transformation
Russlands und in der Weltwirtschaft insgesamt sind vor allem die zahlreichen Anglizismen der
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4.  Reaktivierung: semantische Umwertung und Wiederbelebung vorsowjetischer
Begriffe seit der Zeit der Perestrojka (z. B. mpeanpiHuMaTesb; KOMMEPCAHT);

5.  Bildung von Mehrworttermini: konventionalisierte Mehrwortverbindung; nach
W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991: 33) wird durch ,.eine solche sprachliche
Gegliedertheit [...] die innere Form des Begriffs wiedergegeben, so dall auf
dem Wege einer begrifflichen Etymologie die Zusammenhinge und
Beziehungen mit anderen Begriffen dargelegt werden*. Im Russischen ist vor
allem die Kombination von Substantiv und spezifizierendem Adjektiv
besonders verbreitet (z. B. romoBoil 000poT; menoBas BCTpeya; YpPOBEHBb
3apabOTHOI IIaTHI).

Des Weiteren besteht in der Fachlexik wie auch auf den anderen sprachlichen

Ebenen der russischen Wirtschaftssprache neben ,.der analytischen Tendenz zur

immer groBeren Explizitheit [...] auch das Bediirfnis nach Knappheit und moglichst

kurzer Benennung* (BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 44), das beispielsweise durch die
folgenden Verfahren der Univerbierung zum Ausdruck gebracht werden kann:

6.  Abbreviatur:  Abkiirzung, die dem Ziel der sprachtkonomischen
Kondensierung Rechnung triagt und gerade im Russischen nicht nur aus
Anfangsbuchstaben, sondern oft auch (partiell) aus Silben gebildet wird
(z. B. BHIT; CIT; OOO; MuHBHEWTOPT; 3aII4aCTH; 3aMIAUPEKTOD);

7.  (Reduktions-) Komposition: lexikalisierte Form einer Mehrwortverbindung in
einem Lexem mit Bindestrich oder -vokal (z. B. moroBop Kymiu-npopaxu;
HE(PTEIKCOPTED; KAMMUTATIOBIOKEHHUS);

8.  Suffigierung: Reduzierung einer Mehrwortverbindung auf das determinierende
Wort, welches mit einem Suffix versehen wird (z. B. moacoOHNK; HaYaIbHUK);

9.  Substantivierung: Reduzierung einer Mehrwortverbindung durch Konversion
des Adjektivs zum Substantiv (z. B. Hamuussle; ciyxammuii) oder durch

Bildung eines wertneutralen Abstraktums (z. B. croumocTs; HOTpCGHOCTB).92

russischen Wirtschaftssprache ein sehr beliebtes Feld neuerer Untersuchungen, wie beispielsweise die
Arbeiten von I'. TUMO®EEBA (1995), J. DUNN (2000), E. WAHL (2001) und A. WESSEL (2003)
belegen.

I Mit den lexikalischen Verinderungen im Bereich der Politik und Wirtschaft seit dem Ende der
Sowjetunion beschiftigt sich insbesondere R. RATHMAYR (1991), M. KUTAUTOPOACKAS (1996) und
A. RAJEWSKI (2000).

%2 Die angefiihrten russischen Beispiele wurden teilweise von W. BIRKENMAIER/ I. MOHL (1991: 17,
49) und R. RATHMAYR (1991: 195) iibernommen. Da die lexikalischen Besonderheiten vor allem in
didaktischen Lehrwerken zur russischen Wirtschaftssprache wie z. B. von A. SCHARF/ B. BUIANOW
(1997) eine wichtige Rolle spielen, konnen auch hier viele Beispiele gefunden werden. Einen
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Wie bereits erwédhnt sind auf der phonologischen Ebene keine Besonderheiten
festzustellen, sie kann deswegen vernachléssigt werden (vgl. DROzD 1978: 107). Im
Bereich der Graphematik russischer Wirtschaftstexte fillt speziell bei bestimmten
internationalen Begriffen, Symbolen und Abkiirzungen bisweilen der Gebrauch des

lateinischen Alphabets auf (vgl. HOFFMANN 1999: 1542f.).%

Es bleibt zu betonen, dass die textuellen, syntaktischen, morphologischen und
lexikalischen Besonderheiten prinzipiell nicht isoliert voneinander analysiert werden
konnen: ,,Wenn man die russischen Fachsprachen als Subsprachen, d. h. als
Teilsysteme sprachlicher Mittel, auf den einzelnen Systemebenen und
-zwischenebenen (Text, Satz, Teilsatz, Wort, Wortform, Buchstabensymbol) in
absteigender Richtung betrachtet, dann gelangt man zu einer wesentlichen Einsicht:
Die Einheiten der unteren Ebenen lassen sich zwar leichter segmentieren und
vergleichen, aber die Besonderheiten der Fachsprachen werden erst aus der Position
und aus der Funktion dieser Einheiten im Fachtextganzen erkennbar* (HOFFMANN

1999: 1543).

2.2.3. Zusammenfassung

Die Beschiftigung mit der Wirtschaftssprache hat eine lange Tradition
und erfreut sich gerade in Zeiten zunehmender internationaler Handelskontakte
groBBen Interesses. Thema dieses Abschnitts waren insbesondere die sprach-
tibergreifenden pragmatisch-kommunikativen Gliederungsstrukturen der Fach-
sprache Wirtschaft und ihre sprachlich-strukturellen Besonderheiten im Russischen:
Der Kommunikationsbereich Wirtschaft stellt sich nach dem Modell J. BOLTENSs
(1991) als integrativer Komplex vertikaler, situativ-kontextuell bestimmter
Abstraktionsebenen und horizontaler Themenfelder dar, deren Zusammenhinge
wichtige Anhaltpunkte fiir den pragmatischen Hintergrund wirtschaftssprachlicher

Texte liefern konnen. Daneben zeichnet sich die russische Fachsprache Wirtschaft

Uberblick iiber die Entwicklung der deutsch-russischen Fachlexikographie gibt K. ROSSENBECK (1999:
1986f.).

% P. ANGERMEYER macht in diesem Zusammenhang folgende Beobachtung: “Through script choice,
authors can — intentionally or unintentionally — mark lexical items in one of three ways: (i) through
transliteration into Cyrillic, a word may be marked as Russian, i.e. borrowed; (ii) through the use of
the roman script, a word may be marked as English, i.e. codeswitched; and (iii) through the mixing of
the Cyrillic and roman alphabets, a word may be marked as ambiguous with regard to language
membership” (ANGERMEYER 2005: 524f.).
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durch eine Reihe sprachlich-struktureller Merkmale auf verschiedenen Sprach-
ebenen aus, die tendenziell vor allem inhaltliche Prizision, Klarheit, Sachlichkeit und
sprachokonomische Kondensierung zum Ziel haben, je nach Verwendungssituation

aber unterschiedlich stark ausgeprégt sein konnen.

Im nachfolgenden praktischen Teil der Arbeit soll nun anhand einer Auswahl an
russischsprachigen Firmenprofilen im Internet untersucht werden, ob diese nach den
angefiihrten theoretischen Kriterien als Textsorte der russischen Wirtschaftssprache

bezeichnet werden konnen.
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3. PRAKTISCHER TEIL

3.1 Materialanalyse

In Anlehnung an K. BRINKER (2001: 131) verfolgt der praktische Teil der
Arbeit eine induktive Herangehensweise: Da Firmenprofile im Internet erfahrungs-
gemdll bestimmte, meist inhaltlich typische Eigenschaften aufweisen, die sie als
solche erkennbar machen, werden diese =zundchst als mogliche Textsorte
angenommen und dann anhand o. g. Kriterien genauer dahingehend iiberpriift. Im
nachfolgenden Abschnitt werden das untersuchte Textkorpus sowie die Ziel-

setzungen der Auswertung vorgestellt.

3.1.1. Textkorpus
Das zur Untersuchung herangezogene Textkorpus umfasst 50 frei im

Internet zugingliche russischsprachige Firmenprofile. °** Wie bereits eingangs
erwihnt wird in dieser Arbeit unter ,Firmenprofil” ein Text auf der Homepage eines
Unternehmens verstanden, der dieses und seine Titigkeit anhand allgemeiner oder
besonders hervorzuhebender Fakten wie beispielsweise der Firmengeschichte, der
-groBBe oder des Angebotsspektrums vorstellt. Das Firmenprofil stellt in aller Regel
einen separaten Bereich der Internetseite dar, der iiber einen Link in der Navigation
zu erreichen ist.”
Bei der Zusammenstellung des Textkorpus’ wurden in Bezug auf die Unternehmen
folgende Kriterien beriicksichtigt:
1. Um sicher zu stellen, dass es sich um seriose Firmen handelt, die dauerhaft auf

dem russischen Markt titig sind oder sein wollen, erfolgte deren Auswabhl iiber

die Mitgliederliste der Deutsch-Russischen Auslandshandelskammer (AHK).96

% Die Einzelnachweise iiber die verwendeten Texte befinden sich in Form von nummerierten Links
im Anhang (siehe 6.2.).

% Die entsprechenden Meniipunkte sind meist mit den Uberschriften ,0 wac’, ,O koHmauuu’ 0. i.
gekennzeichnet und verfiigen teilweise iiber noch weiter differenzierende Unterpunkte, welche aber
hier nicht beriicksichtigt werden konnen. In seltenen Fillen wird das Firmenprofil sowohl als eigener
Bereich als auch schon auf der Startseite (Texte 4; 22), oder nur auf der Starseite (Text 36) angezeigt.
% Die AHK ist das zentrale Organ zur Vertretung der Interessen der deutschen Wirtschaft in Russland,
dem vor allem deutsche, aber auch viele russische und internationale Unternehmen angehoren.
Weitere Informationen sowie die Mitgliederliste sind unter der Adresse
<http://www.ahk-russland.de/>(26-07-2009) frei im Internet zuginglich.
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2. Ausreichende Russischkenntnisse sdmtlicher, also auch auslindischer
Unternehmen bzw. Mitarbeiter sollen durch mindestens einen stidndigen
Firmensitz in der Russischen Foderation gewihrleistet werden. Die konkrete
Rechtsform oder die eventuelle Zugehorigkeit zu einem nicht-russischen
Unternehmen oder internationalen Konzern spielen dabei keine Rolle.”

Beziiglich der Titigkeitsfelder bestanden keinerlei Einschriankungen oder

Priferenzen bei der Auswahl der Firmen, so dass sich eine relativ heterogene

Branchenverteilung abzeichnet (siehe Abb.2):98

Handel, 2 ~Personaldienstleistungen, 2

Wirtschaftspriifung, 2
Rechts- und

Chemieindustrie, 2
Steuerberatung, 8

Immobilienhandel, 1

Sicherheitsdienst, 1

Zolldienstleistungen, 1

/— Verlagswesen, 2

/—Un‘[ emehmensberatung, 2

Tourismus, 1
e ’

f_—IT-Technologie, 2

Metallbau, 1
Logistikdienstleistungen, 1
Direktmarketing, 1
Sprachschule, 1
Investment, 1 “"‘“‘-—Bankwesen: 1
Medizintechnologie, 2
\ \Rohstofﬁndus‘[ﬁe, 1

Automobilindustrie, 3—/ Industrieanlasen/

Gebdudeausstattung, 4

Bauwesen, 2

Maschinenbau, 6

Abb. 2: Branchenverteilung der 50 ausgewihlten Unternehmen (eigene Darstellung)

Durch die Festlegung der m. E. notwendigen, aber in Hinblick auf den linguistischen
Untersuchungsgegenstand wenig beeintriachtigenden Selektionskriterien der Unter-
nehmen wurde ein ausgewogenes Textkorpus angestrebt, das moglichst wenig durch
etwaige branchen- oder linderspezifische Besonderheiten geprigt ist. Dennoch muss

eingeraumt werden, dass die bei der Untersuchung beriicksichtigen 50 Textbeispiele

7 Obwohl der Firmensitz keine generellen Riickschliisse auf die Sprachkompetenz der Mitarbeiter
erlaubt, kann zumindest angenommen werden, dass Fehler oder Unstimmigkeiten in russischen
Texten (z. B. bei Ubersetzungen) bei ortsansissigen Firmen prinzipiell unwahrscheinlicher sind als bei
Firmen mit Sitz im Ausland. Diese Voraussetzung ist insbesondere wichtig, da es sich durch das
Kriterium der AHK-Mitgliedschaft bei etwa der Hilfte der ausgewéhlten Firmen um internationale
und deutsche Konzerne handelt; eine genaue Einteilung in russische und nicht-russische Unternehmen
kann hier aber aufgrund der teilweise uniibersichtlichen, komplexen rechtlichen Beziehungen nicht
erfolgen.

% Trotzdem liegen durch das Kriterium der AHK-Mitgliedschaft unvermeidlich Schwerpunkte auf
aullenwirtschaftlich relevanten Dienstleistungen (z. B. Rechts- und Steuerberatung) sowie typischen
Ex- und Importbranchen (z. B. Industrieanlangen/ Maschinenbau). Die zahlenmifige Einteilung in der
Abbildung beruht auf einer personlichen Beurteilung und Kategorisierung (siehe auch 6.2.).
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lediglich eine Auswahl darstellen, welche auch aufgrund des relativ geringen
quantitativen Umfangs letztendlich nicht als reprédsentativ fiir s@mtliche russisch-

sprachigen Firmenprofile gelten kann.”

3.1.2. Zielsetzungen der Auswertung

Die textlinguistische Auswertung der Firmenprofile erfolgt nach
K. BRINKERs Ansatz der Textsortenanalyse und bezieht sich dementsprechend {iiber-
wiegend auf pragmatisch-funktionale, kontextuelle und thematisch-strukturelle
Eigenschaften der Texte. Da fiir die Bestimmung einer Textsorte nach K. BRINKER
vor allem schwer quantifizierbare aulersprachliche Kriterien ausschlaggebend sind,
soll es dabei nicht um die vollstindige statistisch-quantitative Auswertung des
Materials in Hinblick auf bestimmte pragmatische oder thematische Eigenschaften
gehen, sondern vielmehr um eine qualitative Beschreibung tendenziell auffallender
oder sich als typisch erweisender sprachexterner und -interner Merkmale der
Firmenprofile anhand von Textbeispielen.'”
Die sprachlich-strukturelle Analyse der Texte in fach- bzw. wirtschaftssprachlicher
Hinsicht soll ebenfalls exemplarisch aufzeigen, welche charakteristischen textuellen,
morphosyntaktischen und lexikalischen Eigenschaften russischsprachige Firmen-
profile im Internet auszeichnen, und ob diese daher der Fachsprache Wirtschaft
zugeordnet werden konnen. Im Rahmen dieser Arbeit muss auch von einer exakten
quantitativen Erfassung der sprachlichen Merkmale Abstand genommen werden.'"!
Daher ist auch in Bezug auf die Auswertung des Textkorpus’ zu beriicksichtigen,
dass es sich gerade bei den aufgezeigten sprachinternen, d. h. thematisch- und
sprachlich-strukturellen Merkmalen, um typisch erscheinende Besonderheiten
handelt, die auf der Grundlage dieser Untersuchung aber nicht fiir alle russisch-

sprachigen Firmenprofile im Internet verallgemeinert werden konnen.

% Siehe auch 5.

%0 Diese Vorgehensweise orientiert sich an R. RATHMAYR (1988).

" Obwohl L. HOFEMANN (1984: 241) die Bedeutung qualitativ orientierter Untersuchungen in
Hinblick auf die Textkohdrenz und thematischen Strukturen — also wichtige Textsortenkriterien
K. BRINKERs - einrdumt, sieht er die ,die Spezifik der Fachsprachen vor allem in der
unterschiedlichen Vorkommenshéufigkeit ihrer Elemente” (HOFFMANN 1984: 243). Eine statistisch-
quantitative Auswertung des sprachlichen Materials russischsprachiger Firmenprofile im Internet wire
daher eine durchaus interessante Weiterfiihrung dieser Arbeit (siehe auch 5.).
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3.2 Materialauswertung

Die Auswertung des Textkorpus’ gliedert sich wie folgt: Zunichst soll
anhand K. BRINKERs Ansatz der Textsortenanalyse untersucht werden, ob Firmen-
profile im Internet aufgrund einer einheitlichen textuellen Grundfunktion sowie
dhnlicher kontextueller und thematisch-struktureller Eigenschaften als eigene
Textsorte bezeichnet werden konnen. Durch die Einordnung der Texte in J. BOLTENSs
Modell der Wirtschaftssprache und eine Analyse ihrer konkreten sprachlich-
strukturellen Merkmale ist abschlieBend zu kldren, ob bzw. inwiefern sich die

Firmenprofile der Fachsprache Wirtschaft bedienen.'%* '**

3.2.1. Textsortenanalyse nach K. BRINKER

3.2.1.1.  Basiskriterium Textfunktion

Die Textfunktion ldsst sich nach K. BRINKER anhand verschiedener
sprachinterner und -externer Indikatoren bestimmen, wobei die dominierende
textuelle Grundfunktion letztlich kontextabhiingig ist.
In der sprachinternen Struktur der Firmenprofile zeichnen sich einige allgemeine
sprachliche und thematische Charakteristika ab. Beispielsweise iiberwiegen in Bezug
auf die syntaktische Sprachoberflache vor allem assertive Akte, d. h. Aussagesitze,
die teilweise durch einen komplexen hypotaktischen Satzbau, vor allem in Form von
Partizipialkonstruktionen, eine hohe Informationsdichte erzeugen (z. B. Text 1) oder
durch viele attributive Zusdtze sowie lange parataktische bzw. stichpunktartige
nominale Aufzdhlungen eine grofle Fiille an Informationen wiedergeben
(z. B. Texte 22; 47):

Text 1: «SIBnsAACH WIEHAMHU psa KPYITHBIX JIEOBBIX acCOIMaIvii, B TOM dWcie American
Chamber of Commerce [...], MBI MMEEM BO3MOXXHOCTH IIOCTOSIHHO OOMEHMBATHCS
OTIHITOM W 3HAHUSAMHU C KOJUIeTaMH WM TapTHEpaMH, 4TOOBI Bcerma OBITh B Kypce
aKTyaJIbHBIX MMOTPEOHOCTEH HAINX KIIMEHTOB»

2 Da auf die theoretischen Konzeptionen bereits ausfiihrlich eingegangen wurde, sollen die
entsprechenden Literaturverweise im praktischen Teil nicht mehr wiederholt werden.

19 Verweise auf das Textkorpus erfolgen im Falle von allgemeinen Charakteristika durch die
entsprechende(n) Nummer(n) in Klammern, im Falle von expliziten Passagen durch wortliche Zitate.
Die hier verwendete Formatierung der Textausziige in Bezug auf die farbliche Gestaltung, Schriftart
und -grofle, Zeilenabstinde usw. entspricht dabei nicht immer dem Original, es wurden nur bestimmte
Merkmale iilbernommen, wenn sie fiir die Argumentation relevant sind. Eigene Hervorhebungen
erfolgen durch Unterstreichung, Auslassungen oder Einfiigungen werden durch eckige Klammern
gekennzeichnet.
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Text 22:  «Coueras ymenme [...] U cnocoOHOCTb [...], HalM KOJMJIETH YCHEIIHO paboTaloT B
cthepe [1] MHBECTHUIIMOHHOTO W HAJOTOBOTO KOHCANTHHTA, [2] MpencTaBUTENLCTBA B
apOUTpaKHBIX cyaax, [3] peanu3anuy KOMIUIEKCHBIX WHBECTHUITMOHHBIX TPOCKTOB, [4]
MPOEKTOB MO CIUSHUSAM M MOTJOUICHHSIM, [S] KOMIUIEKCHOM pecTpyKTypHU3aluu
XOJAMHIOBBIX CTPYKTYp M [6] CO3JaHMI0O COBMECTHBIX NPEANPUATHH C YydacTHEM
POCCHICKUX ¥ HHOCTPAHHBIX MTAPTHEPOB»

Text47: «Komnauuu, BXojsdmupe B CTPYKTYpy XOJIMHTA, OCYHIECTBISIOT CMEXHbIE BHJIbI
JeSITeIHbHOCTH:
* [Ipogaska u IpeOCTaBICHUE B APEHIY IPY30BBIX U CTPOUTEIFHBIX MAIIHH
* [IpenocrapneHue JU3UHra CTPOUTEIbHON TEXHUKH HA BBITOJHBIX YCIOBUS

o[...]»

Die Darstellung allgemein giiltiger und aktueller Informationen wird dabei
grammatisch implizit durch die verbalen Kategorien des Indikativ, Pridsens und
imperfektiven Aspekts unterstiitzt (z. B. Text 3), wobei Tempus und Aspekt aber
auch abhingig vom Inhalt bzw. von der Informationsstruktur abweichen konnen:
Imperfektive Priteritumsformen dienen in der Regel der Beschreibung von bereits
linger andauernden Zustinden oder regelmifBigen Geschehnissen und liefern daher
vor allem Hintergrundinformationen (z. B. Text 5), wihrend der perfektive Aspekt
meist einen starken Gegenwartsbezug ausdriickt und somit die Relevanz der in der

Vergangenheit liegenden Handlung fiir die Gegenwart verdeutlicht (z. B. Text 12).'%

Text 3: «ALPE Consulting obnamaer crarycom CepebOpsinoro naprtuépa SAP (SAP Silver
Channel Partner) m mpenoctaBisieT yCIyrd IO BHEAPEHHUIO BCETO CIIEKTpa PEIIeHUH
SAP»

Text 5: «Kommnanus Anton Ohlert ¢ MOMEHTa CBOErO OCHOBAaHHUS 3aHMMAJIACh UCKIIOYHTEIHHO

Toprosieit ¢ Poccueti [...], ¢ 1991 roga co crpanamu CHI™ u bantun»

Text 12: «3a roapl CBOEH IEATEIbHOCTH KOMIIAHMS 3apEeKOMEHJIoBaia ceOs KaK HaJeKHbId U
OTBETCTBCHHBIN MApTHEP»

Der thematisch-strukturelle Aufbau der Firmenprofile besteht iiberwiegend in einer
deskriptiven Entfaltung charakterisierender Eigenschaften: Anhand einer Reihe
typischer Themen werden die Unternehmen, ihr Angebot und ihre Arbeitsweise

beschrieben. '

1% Mit dem Zusammenhang zwischen dem Verbalaspekt und der Informationsstruktur von Texten im
Russischen beschiftigt sich C. CHVANY (1990).

105 Sjehe auch 3.2.1.3. Nicht immer werden die einzelnen Themen in einem Text behandelt, haufig
finden sich auch Verweise auf weiterfithrende Links zu speziellen Unterseiten oder ggf. zur
Homepage des iibergeordneten Konzerns (z. B. Texte 7; 26; 29; 32; 42).
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Trotz dieser textinternen Gemeinsamkeiten erfolgt deren Umsetzung z. T. auf

stilistisch sehr unterschiedliche Art und Weise. Dabei lassen sich folgende

Tendenzen und entsprechende sprachlich-strukturelle Mittel grob voneinander

unterscheiden:

1.

Sachliche Informationsdarstellung: Insbesondere Firmenprofile, die iiber-
wiegend rechtliche oder geschichtliche Fakten beinhalten, zeichnen sich in der
Regel durch eine neutrale und sachlich-objektive sprachliche Gestaltung aus
(z. B. Texte 5; 31; 33; 48).'*

Wertende Informationsdarstellung: Bei der Beschreibung der angebotenen
Produkte und Dienstleistungen, der Unternehmensgrundsitze usw. lidsst sich
meist eine positive Wertung der entsprechenden Vorziige erkennen. Diese kann
indirekt u. a. durch die Angabe von Referenzen Dritter (z. B. Texte 1; 6; 28)
oder in Form von Adjektivattributen direkt durch den Textproduzenten

(z. B. Text 50) erfolgen:

TeXt 1: «KadecTtBo Hammx yciayr HOOATBEPKJACHO MHOTOYUCJICHHBIMU PEKOMCHAAIUAMU

KOMIMaHull ¢ MUPOBBIM UMeHeM — Takux kak Lafarge, Mitsui, Renaissance Capital»

Text 6: «CucTeMa ynpapjieHHs KauecTBoM cepTuduimposannas 1o ISO 9001:2000 (TUV

Bauqualitit, SOCOTEC Qualité)»

Text 28:  «o uroram 2008 r. BAHK YPAJICUB 3anumaer 1 MecTO Ha PHIHKE KPEIUTOBAHHUS

Majioro W cpeiaHero OM3Heca, BXOMUT B "MATEPKY" POCCUHCKHX OAHKOB — JIMACPOB IO
pasMepy GUIHATEHOM CeTH U KOJIMIECTBY COOCTBEHHBIX OAHKOMATOB»

Text 50:  «DJIEBAP» - 3To ONTUMAanbHAas MOJAETh COBPEMEHHOH KOMITAHHH, pPEIIAfoNIeH

HayYHEIE [...] M yIpaBIeHYECKHE 3aJa9H 110 CO3MaHNI0 DPQEKTHBHEIX IPOU3BO/CTB.
Kommanus «9JIEBAP» pabotaer B COOTBETCTBUH C BBHICOKHMMH CTaHIAPTAMH KadyecTBa
pu KECTKOW CHCTEME KOHTPOJIS, UTO JeaeT e€ paboTy MaKCUMAILHO MPUOINKCHHON
K TpeOOBaHUAM 3aKa3uHKa»

Personliche Kontaktaufnahme: In einzelnen Fillen ist das Firmenprofil wie ein
Brief gestaltet, indem der bzw. die Geschiftsfithrer den Rezipienten direkt
ansprechen und ihm die Qualititen des Unternehmens nzher zu bringen
versuchen, wobei teilweise auch Mitarbeiter namentlich erwdhnt werden
(Texte 3; 11; 20; 34; 44).107 Sprachlich-strukturell fallen dabei vor allem der

personliche Stil durch kontaktive Formeln sowie performative Verben auf:

"% In einzelnen Fillen werden auch die Adresse der Firma oder gesetzliche Grundlagen der Titigkeit
wie Lizenzen usw. genannt (z. B. Texte 29; 33; 35; 37). Text 33 geht dariiber hinaus ausfiihrlich auf
politische Hintergriinde des teilstaatlichen Unternehmens und volkswirtschaftliche Daten ein.

" In Text 11 wird der Rezipient nicht in Briefform angesprochen, sondern durch einen originellen
fingierten Dialog mit dem Unternehmen.
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Text 20:  «M mpl 6maromapasl Bam 3a Bamm oT3eiBel 0 Hamed pabore. Hazmeemcs, uTo 9TO
COTPYIHUYECTBO OYIET MPOIOJKATHCS H B Oy IyIIIEM.
C yBa)keHHEM W HAISKIOW Ha JajbHEHIIee COTpYIHUIECTBO, [...]»

Text 44:  «Mbl ToTOBBI NPeNIOKUTL BaM Bech HAII OrPOMHEIi KanuTa: [...]
MpbI moHUMaeM, Kak MokeM BaM momMous 1 pajibl paboratsk ¢ Bamu»

Diese einzelnen Formen der sprachlichen Gestaltung sind allerdings nicht strikt
voneinander zu trennen: Innerhalb eines Textes konnen beispielsweise je nach
Teilthema eine eher sachliche oder wertende Informationsdarstellung sowie der
Einschub direkter Anreden und performativer Akte erfolgen (z. B. Texte 3; §; 36).108
Ebenso ist die Perspektive des Textproduzenten oft nicht einheitlich, sondern
wechselt zwischen objektiver (3. Person) und subjektiver (1. Person) Sichtweise:

Text 7: «Brainpower - oHa U3 BEAYNMX KOMIIAHUH 110 IOAOOPY BHICOKOKBATH(PUINPOBAHHOTO
MepCcoHaja CpeHero M BBICIIEro 3BeHa, paboTarolias Ha POCCHICKOM pPBIHKE ¢ Hayana
90-x. C 2009 roma Mbl ycrientno padoraem B cocrase BPI Group»

Text 16:  «Cpenn xnmenToB Salans KoMMepdyeckHWe M HHBECTHUIVOHHBIC OAHKH, CTPAaXOBHIE
KOMITAaHWH, HHBECTHUIIMOHHEIC (DOHIBI, MEKIYHAPOIHBIE OpTaHNU3AINH, OOIIECCTBEHHBIC
OpTaHM3aIlMl W TPAaBUTENBCTBA. MBI Takke KOHCYIBTHPYEeM (OPMHUPYIONIHECS
KOMITAaHUHM ¥ KOMIIAHUU 3aKPBITOrO THMa [...]»

Obwohl also gewisse sprachliche und thematische Gemeinsamkeiten in Bezug auf
die Informationsvermittlung festgestellt werden konnen, weisen die untersuchten
Firmenprofile keine einheitlichen sprachinternen Merkmale auf, die eine
gemeinsame textuelle Grundfunktion direkt signalisieren. Zwar dominieren
deskriptiv-assertive Sprechhandlungstypen in allen Texten, je nach sprachlich-
stilistischer Gestaltung sind aber auch kontaktiv- und appellativ-performative
Formeln zu finden.

Welche sprachexternen Indikatoren der Textfunktion lassen sich nachweisen?
Unternehmen nutzen das Kommunikationsmittel Internet, um mit (potentiellen)
Kunden in Kontakt zu treten und diese iiber die angebotenen Produkte bzw.
Dienstleistungen zu informieren, wobei die Aufnahme oder Intensivierung von
Geschiiftsbeziehungen als libergeordnetes perlokutives Ziel betrachtet werden kann
(vgl. NIELSEN 2001: 788f.). Als wichtiger integrativer Bestandteil des

Internetauftritts'® unterliegt auch das Firmenprofil dieser Intention: Die Prisentation

1% Text 3 enthilt beispielsweise neben allgemeinen Erliuterungen und einem GruBbrief des
Geschiftsfiihrers auch Steckbriefe der einzelnen Mitarbeiter.

19 Wie oben bereits erwihnt stellen die untersuchten Firmenprofile durchwegs zumindest einen
eigenen Punkt in der Hauptnavigationsleiste dar.
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grundlegender Daten und Eigenschaften einer Firma und ihres Angebotsspektrums
soll dazu dienen, das Interesse des Rezipienten zu wecken und ihm sowohl rational
als auch emotional ein positives Bild von den Leistungen und Geschiftsgrundsitzen
des Unternehmens zu vermitteln. Diese dominierende Sprechhandlungsabsicht
entspricht K. BRINKERs Appellfunktion, die er wie folgt umschreibt: ,Ich (der
Emittent) fordere dich (den Rezipienten) auf, die Einstellung (Meinung) X zu
iibernehmen/ die Handlung X zu vollziehen* (BRINKER 2001: 112). Es ist davon
auszugehen, dass der Rezipient die werbende Absicht eines Firmenprofils aufgrund
seines Alltagwissens in Bezug auf die auBlersprachlichen Zusammenhinge, die
Platzierung und Gestaltung des Texts usw. erkennt und es entsprechend
interpretiert.' '’

Die untersuchten Firmenprofile konnen also aufgrund sprachexterner Kriterien der
Klasse der Appelltexte zugeordnet werden: Durch das gegenseitig pridsupponierte
Geschiftsinteresse beider Kommunikationspartner ist die appellative Textfunktion —
dhnlich wie in Werbeanzeigen — vor allem indirekt durch den situativen Kontext
ersichtlich und muss nicht zwingend durch explizite sprachliche Indikatoren zum
Ausdruck gebracht werden. Werbetexte zeichnen sich im Allgemeinen dadurch aus,
»dass in ihnen die direktive [in K. BRINKERs Terminologie: appellative, S. Z.]
Textfunktion meist nicht mit den sonst typischen Sprechakten (Bitte, Aufforderung,
Wunsch etc.) versprachlicht wird. Sie sind iiberwiegend assertiv formuliert, sie geben
sich als Informationstexte. Die direktive Textfunktion ist implizit, aber durch den
Riickgriff auf auBersprachliche Merkmale (Situation und Weltwissen, z. B. dass die
positive Darstellung eines Produktes kein Selbstzweck ist) fiir den Rezipienten leicht
zu ermitteln® (HUNDT 2000: 655; vgl. BIRKENMAIER/ MOHL 1991: 147 — 152; HUNDT
2000: 654ff.; RATHMAYR 1988: 350 — 353, 358f.; ROLF 1993: 250f1t.).

Die oben beschriebenen stilistischen Unterschiede bei der sprachlichen Gestaltung
sind in diesem Sinne als verschiedene Textstrategien zu interpretieren: Durch die
individuell unterschiedliche Kombination sachlich oder werbend geprigter

informativer und z. T. auch kontaktiver Teilillokutionen soll die kontextuell

"% Dieses Argument fiihrt R. RATHMAYR (1988: 350f.) bei Ihrer Analyse russischer Werbetexte an,
weist aber spdter auch ganz richtig darauf hin, dass es ,immer problematisch [ist], sich von
linguistischer Seite damit zu beschiftigen, was in den Kopfen von Textautoren oder Rezipienten vor
sich geht. [...] Aufgabe des Linguisten kann es dabei nur sein, aus sprachlich Realisiertem auf
mentale Vorginge zu schlieBen, nicht jedoch sprachlich ungestiitzte Spekulationen anzustellen
(RATHMAYR 1988: 368).
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indizierte appellative Textfunktion moglichst wirkungsvoll sprachlich umgesetzt

werden.'!!

Im Folgenden ist zu untersuchen, inwieweit die untersuchten Firmenprofile
einheitliche kontextuelle und thematisch-strukturelle Kriterien aufweisen und daher

als eigene Textsorte der appellativen Textklasse bezeichnet werden konnen.

3.2.1.2.  Kontextuelle Kriterien

Da der situative Rahmen die Textproduktion mafgeblich beeinflussen
kann, spielen nach K. BRINKER situative, kontextuelle Aspekte, insbesondere die
Kommunikationsform und der Handlungsbereich, eine wichtige Rolle bei der
Abgrenzung von Textsorten.
Die einheitliche Kommunikationsform war schon fiir die Zusammenstellung des
Korpus’ ein ausschlaggebendes Kriterium: Sdmtliche Texte werden in schriftlicher
Form iiber das Massenmedium Internet {iibertragen, sie sind beziiglich der
Kommunikationsrichtung monologisch konzipiert und zu jeder Zeit auf der ganzen
Welt fiir ein 6ffentliches, in der Regel anonymes Publikum zug'ainglich.112 Obwohl
Textproduktion und -rezeption rdumlich und =zeitlich versetzt zwischen den
Kommunikationspartnern erfolgen, lassen sich Texte im Internet sehr einfach und
schnell publizieren und aktualisieren und konnen dadurch theoretisch fast
unmittelbar nach dem Erscheinen rezipiert werden (vgl. MLIS 1999: 10f.; NIELSEN
2001: 790).'"
Wihrend als Emittent eines Firmenprofils nur das Unternehmen selbst bzw. die
verantwortlichen Mitarbeiter fungieren, kommen als mogliche Rezipienten
prinzipiell alle Internetnutzer in Frage, wobei bestehende und potentielle Kunden
sowie Geschiftspartner die Zielgruppe bilden. Vor diesem Hintergrund lédsst sich

auch der Handlungsbereich der untersuchten Texte einheitlich beschreiben: Die

"' Eine wichtige Rolle spielen dabei auch die (typo-)graphische Erscheinung des Textes,
Illustrationen und Hypertext-Strukturen (vgl. 3.2.1.3.).

"2 Dagegen kann die Homepage eines Unternehmens auch nicht-6ffentliche Bereiche enthalten, die
nur iiber einen personlichen Login erreichbar sind. Eine multimediale und/ oder dialogische
Kommunikation mit dem Rezipienten ist insbesondere fiir interaktive Funktionen und Online-Services
(z. B. Videoprisentation, Webshop) typisch, allerdings spielen diese bei untersuchten Firmenprofilen
keine Rolle.

"> Mit den Besonderheiten von Texten in Massenmedien allgemein beschiftigt sich H. BURGER
(2000).
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Firmenprofile im Internet stellen eine Form der offentlichen Kommunikation im

gesellschaftlichen Bereich Wirtschaft dar.

3.2.1.3.  Strukturelle Kriterien

K. BRINKER zihlt insbesondere die Art des Themas sowie die Form der
thematischen Entfaltung zu den textsortenspezifischen Eigenschaften der
thematischen Struktur.
Durch die Charakterisierung der ausgewihlten Texte als Firmenprofile wurde deren
zentrales Thema bereits im Vorfeld einheitlich festgelegt, inhaltlich steht der
Emittent im Mittelpunkt. Das Thema ist gleichzeitig zur Textproduktion und
-rezeption einzuordnen, da in der Regel grundsitzliche, zeitunabhingige
Eigenschaften beschrieben werden; einzelne spezielle Teilthemen wie die
geschichtliche Entwicklung oder zukiinftige Projekte der Firma konnen sich aber
auch auf die Vergangenheit oder Zukunft beziehen:

Text 17: «B aBrycre 2006 roma mbl otkpbuinm oduc B Poccum [...]. B Ommkaiimue rompr
IUNIAHUPYEM CTPOHUTEIBCTBO M 3KCILTyaTanuio HOBBIX LeHTpoB SELGROS B Mockse u
POCCHUHCKHX PErHOHAX»

Text 36:  «10 anpens 2009 roja Mbl HOANKCANM COTVIAIICHUE O COTPYJHHYECTBE C HEMELKOM
aJBOKaTCKoW KoHTOpod [...]. [...] B HacTosmiee Bpems mpopabaThiBaeTcs BOIPOC
OTKpBITUSI COBMECTHOTO o¢uca B bepiune»

Wie bereits erwidhnt weist die Form der thematischen Entfaltung prinzipiell
deskriptive Ziige auf. Die untersuchten Profile beschreiben die Unternehmen anhand
allgemeiner oder besonders hervorzuhebender Aspekte wie Angebotsspektrum,
Marktstellung, geschichtliche Entwicklung, Zugehdrigkeit zu einem internationalen
Konzern, Zusammenarbeit mit Kunden, Partnern und Verbianden, Unternehmens-
prinzipien sowie besondere Qualitdten und Zielsetzungen der Arbeitsweise bzw. des
Personals usw. Unter Berticksichtigung der appellativen Textfunktion kann die Wahl
und Anordnung der Teilthemen aber in vielen Féllen auch als argumentativ motiviert
interpretiert werden: Wihrend am Textanfang hiufig eine Art Hauptcharakteristikum
(z. B. Tatigkeitsbereich, internationale Prisenz oder Marktfiihrerschaft) steht, wird
dieses im Verlauf des Textes nédher erldutert oder auch implizit begriindet und belegt

(z. B. durch die umfangreiche Produktpalette, bedeutende Kunden, langjdhrige
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Erfahrung und Tradition, Zusammenarbeit mit einem Mutterkonzern oder

. . .. . . 114
international anerkannten Verbinden, Kundenorientierung usw.).

Die deskriptive oder deskriptiv-argumentative Themenentfaltung kann dabei je nach
Stil wie oben bereits erldutert eher objektiv-sachlich oder werbend sprachlich
umgesetzt werden. 13 Beispielsweise erkldart Text 23 die besondere Russland-
Kompetenz der Firma durch die sachlich-chronologische Aufzdhlung einzelner
strategischer Entwicklungsschritte und fasst diese zum Schluss zusammen:''®

Text 23:  «Dupma ARtec Fenstersysteme GmbH ocnoana B _nauane 1995 roma B I'epmanuu
crieruaibHo A3 paboTsl co ctpanamu CHI'.
[1] Ve B koHue 1995 roga B MockBe Oblia yupexkaeHa gouepHsst komrnanus APrtex
HHK, co ckmama koTopoil BoepBele B Poccum cTanm OCYIIECTBISATHCS IOCTaBKHU
HEMELKUM NPeInpUITHEM. |...]
[2] B 1996 rony B Poccun u YkpauHe ObUIM CO3/1aHBI «I10/ KIIIOY» IEPBBIE JIMHUU T10
MIPOU3BOJCTRY [...], TakuM 00pa3oM, ARtec CTAHOBUTCST KOMIUIEKCHBIM TIOCTABITUKOM.
[3] B 1996 6butn oTkpbITHl HOBBIE ckiansl B Cankt-IletepOypre (Poccust) m Kuese
(Ykpauna).
[4] K nagany 2008 rona kommanusi ARtec mpencrasnena 30 ckmagamu B Poccum, 14
ckiazamu B Ykpauwee, 4 ckinamamu B Kasaxcrane, a Taxke NpeIcTaBUTEIBCTBAMH U
cki1agamu B benopyccun u Mongasuu.
®upma ARtec yBepeHHO HJET BIepeld, IOCTOSHHO paciiupss CeTb CBOUX
IpPEJCTaBUTENLCTB, SIBISIACH CETOJHS OJHHUM M3 CaMbIX IEPEJOBHIX IOCTaBIIMKOB
OKOHHBIX TEXHOJIOTHH BO MHOTUX CTpaHax»

In Text 13 dagegen wird die eingangs postulierte fithrende Marktposition durch vier
stark positiv bewertete Eigenschaften des Unternehmens gleichsam bestiitigt:''’

Text 13:  «[...] komnanus Knight Frank sBisercs Ipu3HaHHBIM JUIEPOM HA MEXKILYHAPOIHOM
pPBIHKE HEJIBIIKUMOCTH. |...]
[1] Bor yxe 113 mer Knight Frank ocraercs cumBoioMm mpodeccroHamn3Ma s
JIECATKOB ThICSIY KJIMEHTOB BO BceM mupe. [...] Tonbko B Poccum Hammmu yciyramu
BOCTIOJNIB30BATHCH OoJiee 500 KPYIMHBIX POCCHUCKHIX M MEKTyHAPOIHBIX KOMIIAHHM.
[2] Iepconan Knight Frank — 310 mpodeccrnonanbHple KOHCYIBTAHTHI B PAa3THIHBIX
007acTsIX HEOBMKUMOCTHU [...] MBI mpemyiaraeM TOJTHBIA KOMITJIEKC KOHCAJITHHTOBBIX
yenyr [...] B Hacrosiiee Bpemsl HITaT COTPYAHUKOB KOMIIAHWM HACYUTHIBACT OoJjee
200 ugenoBex.
[3] Ham ombIT # BOBMOXHOCTH Ha pHIHKE HEABMXKMMOCTH IO3BOJISIIOT HaMTH
WHIUBUAYAIBGHBIA TOAXOJ K pemieHur0 [...] 3amad u obecrneunth 3(QdEeKTUBHBIN
pe3yNbTaT MPH MAUHUMH3AIKU COMYyTCTBYIOIUX PUCKOB U 00CCIICYCHUH MaKCHMATBHOTO
BO3BpaTa BJIOKCHHBIX CPEJICTB.

[4] Knight Frank sBisercs qinenow |[...] npodeccHOHANBEHBIX OpraHu3anui |...]»

" Die deskriptive Umsetzung thematischer Strukturen, die tatsichlich aber argumentativ ausgerichtet
sind, kann somit als Textstrategie zur indirekten Realisierung der appellativen Textfunktion in
Firmenprofilen interpretiert werden.

"% Die Ubergiinge zwischen rein deskriptiven und eher argumentativen Themenstrukturen sind meist
flieBend; fiir eine eindeutige Zuordnung wire an dieser Stelle eine ausfiihrliche thematisch-
strukturelle Analyse der Texte notwendig. Im Rahmen dieser Arbeit konnen die allgemeinen
Beobachtungen nur an einzelnen Beispielen verdeutlicht werden.

" Allerdings ist insbesondere der Schlusssatz nicht mehr rein objektiv, sondern lisst eine starke
positive Wertung der Firmenentwicklung und ihrer Bedeutung fiir die Gegenwart erkennen.

" Die einzelnen Hauptargumente (Professionalitit, Qualifikation des Personals, Erfahrung und
Expertise, Mitgliedschaft in renommierten Organisationen) werden wiederum durch die
nachfolgenden Sitze jeweils ndher ausgefiihrt und belegt.
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Eine wichtige Rolle fiir die thematische Struktur der untersuchten Firmenprofile
spielt auBerdem das Medium Internet, das die komplexe Verkniipfung von Texten
und Bildern sowie auch von verschiedenen Texten ermoglicht. Die gesamte grafische
Gestaltung, insbesondere aber Bilder und Illustrationen sind ein allgemein hiufig
angewandtes semiotisches Mittel appellativer (Werbe-) Texte, die Aufmerksamkeit
des Rezipienten zu erlangen und gleichzeitig verbalisierte Inhalte einprigsam und
anschaulich zu unterstreichen (vgl. RATHMAYR 1988: 352; SOWINSKI 1998: 50f.). Im
untersuchten Textkorpus dienen beispielsweise perspektivisch imposante Aufnahmen
des Firmengebdudes bzw. -gelindes dazu, die GroBe des Unternehmens zu
verdeutlichen (z. B. Texte 19; 28; 30; 40); bei den Firmenprofilen im Briefstil wird
die personliche Ebene durch Bilder der Verfasser unterstrichen (Texte 3; 20; 34;
44).""8- 119 yihrend Bilder auch in traditionellen Printmedien eingesetzt werden
konnen, bieten Internetseiten als Hypertexte die Moglichkeit, auf andere Texte zu
verweisen und somit komplexe, thematisch kohirente Einheiten zu schaffen, in
denen ,,die einzelnen informationellen Einheiten (units of information, chunks, nodes)
durch Verkniipfungen (links) netzwerkartig verbunden, also nicht-linear organisiert
sind“ (LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 288). Diese besondere Form der
Intertextualitiit erlaubt die zeitlich unmittelbare Referenz auf andere Texte innerhalb
und auBlerhalb der Internetseite und dadurch die Entstehung von immer neuen
Kontexten und thematischen Strukturen, die der Rezipient selbst aktiv beeinflussen
kann (vgl. BAUMANN 2008: 118f.; LINKE/ NUSSBAUMER/ PORTMANN 2004: 287f;
SAGER 2000: 587ff.).'* Ausgepriigten Gebrauch von dieser Moglichkeit machen
allerdings nur wenige der zur Untersuchung herangezogenen Texte (z. B. Texte 6; 26;

42); die meisten Firmenprofile erinnern strukturell an Printtexte, wie sie auch

""® Dazu betonen J. BOLTEN/ M. DATHE/ S. KIRCHMEYER/ M. ROENNAU/ P. WITCHALLS/ S. ZIEBELL-
DRABO (1996: 393), ,,daB3 schriftliche Kommunikation in vergleichbarer Weise durch nichtsprachliche
Vertextungsmittel bedingt ist wie miindliche Kommunikation. Hierzu zdhlen Bilder, Diagramme,
typographische Mittel, suprasegmentale Aspekte, die durch das Schriftbild erreicht werden, Farbe [...]
und nicht zuletzt die Art und Weise der Distribution eines Textes, also wann, wie, wozu und iiber
welches Medium er iibermittelt wird. Da nichtsprachliche Vertextungsmittel genauso kulturabhéngig
sind wie sprachliche, konstituieren beide zusammen ein interdependentes kommunikatives Netzwerk,
das erst in dieser Gesamtheit Stimmigkeit gewinnt“. Insbesondere mit der Verbindung von Sprache
und Bild in Werbeanzeigen beschiftigt sich H. EBERT (2000).

"9 Andere mediale Kommunikationsformen wie Ton oder Video sind auf Internetseiten prinzipiell
durchaus {iblich, kénnen in Bezug auf die untersuchten Firmenprofilen allerdings vernachldssigt
werden.

29 Wie weiter oben bereits erwihnt befasst sich insbesondere O. JIEOBA (2008) mit Hypertextualitiit
auf russischen Internetseiten.
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auBerhalb des Internets in Unternehmenspublikationen (z. B. Geschiftsbericht) zur

Vorstellung der Firma genutzt werden.'?!

3.2.14. Zusammenfassung

Nach K. BRINKERs Methode der Textsortenanalyse kann von einer
eigenen Textsorte gesprochen werden, wenn eine einheitliche Textfunktion sowie
kontextuelle und strukturelle Gemeinsamkeiten vorliegen. Diese erste Untersuchung
50 russischsprachiger Firmenprofilen im Internet hat ergeben, dass trotz mancher
sprachlich-struktureller Unterschiede aufgrund der kontextuellen Bedingungen eine
appellative Grundfunktion angenommen werden kann: Die Texte beinhalten
groBtenteils werbewirksame Informationen, die (potentielle) Kunden und Partner von
den Qualititen der Unternehmen und ihrer Leistungen iiberzeugen sollen. Die
weiteren kontextuellen Kriterien ,Kommunikationsform’ und ,Handlungsbereich’
sind bei allen Profilen gleich, da es sich um offentlich im Internet zugéngliche Texte
im Bereich der wirtschaftlichen Unternehmenskommunikation handelt. Die
thematische Struktur zeichnet sich grundsitzlich durch eine deskriptive bzw.
deskriptiv-argumentative Themenentfaltung aus, wobei die unterschiedlichen
Textstrategien in Bezug auf die sprachliche Umsetzung auch hier auffallen.
Zusammenfassend ldsst sich also feststellen, dass die untersuchten Firmenprofile
nach den Kriterien K. BRINKERs Reprisentanten einer eigenen Textsorte innerhalb
der appellativen Textklasse darstellen und im weiteren Sinne als Werbetexte

bezeichnet werden konnen.

Inwiefern sich die damit postulierte Textsorte ,Firmenprofil im Internet’ im

Russischen der Fachsprache Wirtschaft bedient, soll im Folgenden diskutiert werden.

"2l Auf Unterschiede und Gemeinsamkeiten von traditionellen Texten und Hypertexten gehen
A. E. NIELSEN (2001: 790 — 796) und A. LINKE/ M. NUSSBAUMER/ P. PORTMANN (2004: 288) sowie
auch E. M. ECKKRAMER (2001) ein.
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3.2.2. Firmenprofile in J. BOLTENs Modell der Wirtschaftssprache

Obwohl zunichst noch offen ist, ob russischsprachige Firmenprofile im
Internet in struktureller Hinsicht typisch wirtschaftssprachliche Merkmale aufweisen,
konnen sie grundsitzlich dem Handlungs- und Kommunikationsfeld Wirtschaft
zugeordnet werden: Ein Firmenprofil ist ein Text, der von einem Unternehmen
verOffentlicht wird, um sich einem — in erster Linie firmenexternen — Publikum
vorzustellen. Er entsteht {iiblicherweise in denjenigen horizontal abgegrenzten
Organisationsbereichen innerhalb der Unternehmensstruktur, die sich mit Marketing
und Offentlichkeitsarbeit beschiftigen und somit fiir die , Vermarktung nach auBen’
verantwortlich sind. Die firmenexterne Rezipienten-Zielgruppe bestimmt wiederum
auch die vertikale Einordnung des Firmenprofils in J. BOLTENs Modell; als
kommunikative Schnittstelle zwischen dem Unternehmen und der nicht zwingend
fachlich versierten Offentlichkeit ist es vor allem im Bereich der fachlichen
Umgangssprache, teilweise aber auch der Berufssprache anzusiedeln.
Dieser pragmatischen Einordnung entsprechend ist anzunehmen, dass die sprachliche
Struktur der untersuchten Firmenprofile insbesondere Elemente der Marketing- und
Werbesprache aufweist. Dabei darf allerdings nicht vergessen werden, dass gerade
Werbetexte als ,,Sonderfall wirtschaftsbezogener Textsorten* (HUNDT 2000: 654) im
Allgemeinen nicht nur durch die Wirtschaftssprache, sondern auch durch die
Fachsprache der jeweiligen Branche geprigt sind (vgl. BOLTEN 1991: 76f.).'*
Das Fachlichkeitsniveau wird in der Regel dem den Rezipienten unterstellten
Kenntnisstand angepasst, welche je nach Rolle des Unternehmens in der
Produktionskette hauptsidchlich fachfremde Endverbraucher oder fachkompetente
Abnehmer- oder Partnerunternehmen sein konnen: ,,So richtet sich [...] die
Fachlichkeit von Werbetexten (verstanden als Rekurs auf fachspezifisches
Vorwissen und Fachbegriffe) nach den Adressaten und damit nach der
Vermittlungsrichtung. Werbende Textsorten fiir Alltagsprodukte [...] sind auch
sprachlich am Kommunikationsbereich [1Alltag/ | orientiert. [...] Zielt dagegen die
Werbung auf Experten in Institutionen [...], kann (und muss teilweise) auf das
institutionenspezifische Fachwissen zuriickgegriffen werden (HUNDT 2000: 654).
Die Verwendung von Fachbegriffen in Werbetexten kann allerdings z. T. auch

weniger der Rezipienten-addquaten Informationsiibertragung, als vielmehr der

'22 Siehe auch 3.2.3.3. Trotz branchenspezifischer fachsprachlicher Besonderheiten gehoren sie
dennoch dem iibergeordneten Kommunikationsbereich Wirtschaft an.
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Suggerierung von wissenschaftlich-fachlicher Expertise dienen und somit einen

reinen Werbeeffekt verfolgen (vgl. FLUCK 1996: 169 — 172; MAUTNER 1998: 760f.).

Inwiefern die aus J. BOLTENs Modell abgeleiteten Annahmen sowie die allgemeinen
Eigenschaften von appellativen Werbetextsorten auch auf die sprachliche Struktur
der ausgewihlten russischsprachigen Firmenprofile im Internet zutreffen, ist

abschlieBend zu untersuchen.

3.2.3. Analyse der sprachlichen Struktur

3.23.1.  Textuelle Merkmale

Fast alle Firmenprofile haben eine typografisch hervorgehobene
Uberschrift, die in der Regel aus dem Unternehmenstitel oder der allgemeinen Phrase
,O Hac’ oder ,O xommauun’ besteht.'?® Dariiber hinaus aber sind kaum unifizierte
oder konventionalisierte textuelle Strukturen erkennbar, sowohl der Textumfang als
auch die Reihenfolge der Teilthemen sowie die Art der Gliederung sind individuell
sehr unterschiedlich.'**'* Dennoch spiegelt sich der jeweilige inhaltliche Aufbau
meist klar in der duBerlichen Textstruktur wieder: Die einzelnen Themen werden
nacheinander in stichpunktartigen Aufzdhlungen oder separaten Absitzen, die
teilweise auch eigene Uberschriften haben und durch die (typo-)grafische und
farbliche Gestaltung gegliedert sind, behandelt.

Text 21:  «Muot — kpynueiiwas 6 Poccuu cepéucnas komnanus

8 obaacmu OUpeKm-mapKemuted, 3aHUMAIOWAsCs 102UCMUKOLL, Oucmpubbloyuei
npocmotl u yeHHou Koppecnonoenyuu [...] u m. o.
Hawa muccus: esicmpausams onsa Bac ygpghexmuenniit ouanoz ¢ knuenmom
UHCMpyMeHmamu
oupexkm-mapKemunza.
Hawu yennocmu:

JIngepcTBO Ha PHIHKE AMPEKT-MAPKETHHTOBBIX YCIyT. PaboTas cTabMIIbHO,
MBI UIIEM U BHEJIPSIEM HOBbIE UJIEH |...], IpeanprHUMaeM LeJIeHaNIPaBICHHbIE YCUIINS
JUTSL YKPEIUICHUS JTUAUPYIOIIUX MO3ULUNA HA PhIHKE.

Ycnex Haliero KJIMeHTA, BHIPAKEeHHbIIH
B JJOCTHKEHUH HM CBOMX OM3Hec-Iesel. J[1s1 nepconana Hallero areHTCTBa XKeJlaHue
KJIMEHTa — TJIaBHBII OpHEeHTHP B padoTe |[...]

Kaxkablii cOTpyTHMK Halleld KOMIIAHUU.
Mpb1 — komaHa TpodeccHoHaoB |[...]. MBI JaeM BO3MOXHOCTh KaXJI0My PEan30BaTh

'2 Ausnahmen bilden die Texte 18 und 25.

124 Text 32 ist mit 64 Wortern der kiirzeste, Text 3 mit 1331 Wortern der ldngste Text. Der durch-
schnittliche Umfang betrigt 262 Worter.

' Dieselbe Beobachtung macht R. RATHMAYR (1988: 349) fiir Werbetexte im Allgemeinen.
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CBOW TBOPYCCKUH M MPOPECCUOHATBHBIN MOTCHIMAT B aTMOC(hEpe OTKPBITOCTH,
JIOOPOKENATEIIEHOCTH, B3aMMHOM MOICPIKKH

Penyranusa koMmnanuu. Mbl HaIe)KHBI, YECTHBI U OTKPBITHL. MBI CTpOouUM
JOJITOCPOYHBIC OTHOIICHUS C KOJIETAaMH, KJIMSHTAMH U JISIIOBBIMU TTAPTHEPAMI»

Text 43:  «Kommanus «IlepecBer» - 5T0 yacTHas KOMMEpYECKas CTPYKTypa, OCHOBaHHas B 1993
rony B Spocnasne
HanpasJjieHne 1esiTeJIbHOCTH — YCIIyTH 0€3011aCHOCTH
Teppuropus gesireabHOCTH — SIpocnasie u SIpocnaBckast 001acTh
Hama Muccus 3akirodaeTcs B KBaTH(pUINPOBAaHHOM NPEIOTBPAIICHHN YTPO3 1
npo¢ecCHOHANBHOM 3aITiTe HHTEPECOB CBOMX KIMEHTOB OT JIIOOBIX MPOSBICHUN
HETIPaBOBOTO WMJIM KPUMHHAIBHOTO BMEIIATENBCTBA, ITyTEM IPEIOCTABICHUS
rpaxkIaHaM U OpTaHU3aIMAIM Ka4eCTBEHHBIX YCIyT O€30IIaCHOCTH Ha OCHOBE
MIPUHITAIIOB 3aKOHHOCTHU M BEICOKHX CTaHIAPTOB JEJIOBOM 3THUKH.
T'enepanabHblii AMpeKTOp - ATpoienko Bukrop Bacunbepuu
ITaT kommanum - 6ostee 300 COTPYTHUKOB
JInneH3nu
Ha ocymectBienue HerocyJapcTBEHHOM (4aCTHOM) OXpaHHOU AESITeIbHOCTH;
CrpourenscTBo 3aaHuil u coopyskeHuii I u Il ypoBHell 0TBETCTBEHHOCTH;
[IpousBoacTBO paboOT 110 MOHTAXKY, PEMOHTY M 00CITYy)KMBaHHIO CPE/ICTB 00ecTieueHHs
HOKapHOW 0€30MaCHOCTH 3/JaHNUH U COOPY>KCHHH;
JleqarenbHOCTh 10 MPEyNPEKACHHUIO U TYIIEHUIO TI0KapoB [...]»

Die Kohirenz der thematisch und formal gegliederten Textstrukturen ergibt sich zum
einen pragmatisch durch das gesamte duflere Erscheinungsbild des Firmenprofils und
seine Einbettung als eigene Seite der Homepage, zum anderen durch das
iibergeordnete Hauptthema, das jeweilige Unternehmen, das semantisch aus
subjektiver oder objektiver Perspektive kontinuierlich aufgegriffen wird:

Text 16:  «Salans - mesxnynapoanas opuandeckas gupma [...]. Hamu oduckl pacrnonoxkeHs! Kak
B IICHTPAX Pa3BUBAIOIIMXCS PHIHKOB, TAK M B OCHOBHBIX ()MHAHCOBBIX IICHTPAX |...].
Cpemun wimeHToB Salans KOMMEpYeCKHMEe ¥ WHBECTUIMOHHBIE OaHkKH [...],
OOIICCTBCHHBIC OpPraHW3allMl W MPaBUTEIbCTBA. MBI TaKXkKe KOHCYIBTHPYEM
(hopMupyronmecs KOMIIAHAU U KOMITAHUY 3aKPBITOTO TUMA [...].
Knuentsr oOpamiatorcst B Salans ¢ OfHOH €TI0 - MOJYYUTh PE3yNbTAaT, U BCE HAIIH
YCHINS COCPEIOTOUYCHBI HA €TO JOCTIDKCHHH.
MEI u3BeCTHBI 32 HAIlly pabOTy Ha Pa3BUBAIOIIMXCS PBHIHKAX [...]. Y Hac OOJBIION OTIBIT
paboThHI B CTpaHaX, KOTOpBIE HEJaBHO BoIUTM B EBpPOCOrO3 W CTpaHax — KaHAWZATaX

[...]»

Auch unter Beriicksichtigung der sprachlich-stilistischen Unterschiede in der
Ausdruckweise der untersuchten Firmenprofile sind deren textuelle Merkmale aber

insgesamt als weniger fachlich bzw. fachsprachlich genormt einzustufen.
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3.2.3.2.  Morphosyntaktische Merkmale

Die typischen morphosyntaktischen Merkmale der russischen
Wirtschaftssprache und der Fachsprachen allgemein zeichnen sich vor allem dadurch
aus, fachliche Inhalte moglichst prizise, sprachokonomisch kondensiert und sachlich
anonymisiert wiederzugeben. Die im theoretischen Teil erlduterten konkreten
Umsetzungsformen sind im Textkorpus regelmiBig zu finden. Beispielsweise werden
Aussagen durch einen komplexen hypotaktischen Satzbau, insbesondere mit
attributiv erweiterten FVG und Partizipialkonstruktionen, sowie durch parataktische
Reihungen spezifiziert: 126

Text 14:  «Ilo Bcemy mupy Ha KSB paGoraror 6onee 14 000 coTpyaHMKOB, 00ecrednBaroOmux
obcnykuBaHue KineHTOB [l] B WH)XEHepHOM oOecnedeHWu 3maHuid, [2] B
MIPOMBIIIJICHHOCTH U [3] BOJHOM XO3sIicTBE, [4] B CEKTOpE SHEPTETUKH U [5] B TOpHOMI
NPOMBIIIICHHOCTH. KSB  BBIMOJHSET B BO3pAacTalONIMX 00beMax CEPBHCHOE
00CIIY)KMBAaHHE W CO3MaET KOMIUICKCHBIC CHCTEMBI IS TPAHCIIOPTHPOBKH BOIBI H
CTOYHBIX BOII»

Text 38:  «Kackon BmageeT KpPyNHBIMH IIaKeTaMH aKLOMH M SBISETCS  CTPATErHYECKHM
WHBECTOPOM BEAYIIHMX POCCHUICKUX MPEANPHUATHH, padoTaroniux B [1] kocMudecko, [2]
aBHAIMOHHOH M [3] sHEpreTHIeCcKOi OTpacisiX MpoMbIIeHHoCcTH. Kpome Toro, Kackomn
BBICTYTIaeT B KAUECTBE YIPABISIONICH KOMIAHIH M CHCTEMHOTO MHTEIPaToOpa CIOKHBIX
MIPOEKTOB, PACCUNTAHHBIX HA JIUTEIBHYIO TIEPCIIEKTUBY»

Text 45: «MBI  OCYIIECTBIIIEM FOPHIMYECKOE W HAJIIOTOBOE COMPOBOXKICHHWE IPOCKTOB,
peanu3yeMbIX HWHOCTPAaHHBIMH  KoMmaHusMu B Poccum. brnarogaps Hamum
mpodecCHOHATLHBIM W JIMYHBIM CBSI3IM MBI OCYIIIECTBIIIEM TPABOBYIO TIOICPIKKY
JIEATEIIBHOCTH KJIIMEHTOB B benmopyccumn»

In diesem Zusammenhang fillt der fiir russische Fachsprachen typische Nominalstil
auf, der oft in Verbindung mit konventionalisierten Prépositionalsyntagmen,

Verbalabstrakta oder dem Pridikat , ssBiasttecst’ steht:

Text 9: «B_CBSI3U € ATHM, BO3MOKHO HM3TOTOBJICHHE M3ICNHI 10 MHAMBAAYATbLHEIM Pa3MepaM
3aKa3dnKar»
Text 30: «Kommanuss «beHTex» sBISeTcs ONHUM M3 MHPOBBIX JIMIEDPOB B _IPOHM3BOJICTBE

OypOBBIX YCTAaHOBOK M HE(DTETIPOMBICIIOBOTO 000pyIOBaHUs. B KauecTBe HE3aBUCUMOTO
noapaznenennss OO0 «B66ot I'pymm» Hama KOMIAHHS TPEJCTaBJIeHA TIJIABHBIM
oducoM [...], ¥ MHOKECTBOM (PHIIMATIOB U TIPEACTAaBUTENLCTB B Poccuu [...]»

Text 40:  «IIpoekr "Kpownocrap” [...] — KpynHeiumii MHBECTHLMOHHBIH MPOEKT B 0bIACTH
ZepeBoobpabortku B Poccum»

Text41:  «BaxneHiMMu HanpaBieHUsMH JIEATENLHOCTH KOMIAHUU SBISETCS HPOJBUIKEHHE
mapok Mercedes-Benz u Maybach Ha poccuiickoM pblHKE 4epe3 O(QHIHAIBHBIX
JUJICPOB, DPasBUTHE IIOCJCTPOAAXKHOIO OOCIYy)KMBaHUS, a TakkKe paclIMpeHHe
JUIIEPCKOH CeTH U KOHTAKTOB C PETHOHAIBLHBIMU NMApTHEPAMU»

12 Fiir Werbetexte im Allgemeinen ist dagegen in syntaktischer Hinsicht ein eher kurzer, einfacher
Satzbau typisch (vgl. SOWINSKI 1998: 62f.).
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Die in den untersuchten Firmenprofilen sehr héufig anzutreffenden Passiv-
Konstruktionen verfolgen das Ziel einer sachlich-objektiven Darstellung:

TeXt 10 «Ham noaxoJ K BECACHHUIO J€J1 OCHOBAH Ha FJ'Iy60KOM 3HAaHUU CCEKTOPOB OKOHOMHKH U
HanpasJICH Ha JOCTHKCHUEC KOMMEPUYCCKH BbII'OJHOI'O pE3yJjibTaTa»

Text 14: «Hamu npeaynoxeHusi pocTUPAIOTCS OT HACOCHBIX CHCTEM JUI YacTHBIX YCTAaHOBOK
JUTSL yTUIIA3ALMK JOXKIAEBOU BOABI [...]»

Text 17:  «[Inanupyercs nanpHelee OTKPBITHE MAra3HHOB»

Text 19:  «IIpoayxius koHLepHa dkcHopTHpyeTcs B 6onee ueM 40 cTpan Mupa»

In Zusammenhang mit den morphosyntaktischen Besonderheiten treten auch
bestimmte grammatische Kategorien vermehrt auf, wie z. B. Prisens und Indikativ
bei den Verben'?’ sowie Plural, Genitiv und Unbelebtheit bei den Substantiven.'?® 1%
Die zahlreichen Adjektive stehen oft im Superlativ, was allerdings eher die
appellative Werbefunktion als die fachsprachliche Objektivitidt der Firmenprofile
unterstreicht:

Text 15:  «IIpn mnpomssonctee obopynosanns konuepHa GETINGE mnpuMeHSIOTCS caMble
[EePE/IOBbIC MEMIIUHCKUE TEXHOIOTHI»

Text 24:  «APT Orens pacnonaraer 86 HoMepamu, OOOPYIOBaHHEIMH B COOTBETCTBHMH C
BBICOYANIIMMH €BPOTIEUCKUMH CTaHIapTaMU»

Text 40:  «'KPOHOCTAP" — kpynHeiimmii B Poccuu Npou3BOAUTENb IPEBECHBIX TLIAT

Text 46:  «yBenuueHne BO3MOXKHOCTEH MO TPUBJICICHUIO M HAMMY CAMBIX TYHIINX CHEIHATNCTOB

[...]»

Im Bereich der Syntax und Morphologie sind also durchaus wirtschafts- bzw.
fachsprachliche Charakteristika erkennbar, wenn auch die sachliche Darstellung der
Information je nach Stil mehr oder weniger stark von werbesprachlichen Tendenzen

durchdrungen ist.

2" Auf die Rolle des Aspekts in der Informationsstruktur von Texten wurde bereits in 3.2.1.1.
hingewiesen, es handelt sich hierbei aber um ein allgemeines, d. h. nicht speziell fach- oder
wirtschaftssprachliches Phdnomen der russischen Textstruktur.

"2 Der unbelebte Plural ist typisch fiir Aufzihlungen von Leistungen, Produkten usw.; der Genitiv
erscheint meist in attributiver Funktion und dient somit der sprachlichen Spezifizierung und
Kondensierung.

'2 Hierbei handelt es sich um allgemeine Beobachtungen; die exakte Vorkommenshiufigkeit der
grammatischen Kategorien kann allerdings nur mit statistisch-quantitativen Methoden untersucht
werden.
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3.23.3. Lexikalische Merkmale

Die Lexik der untersuchten Firmenprofile weist ebenfalls fachsprachliche
Merkmale auf. Da in aller Regel die Tatigkeitsfelder der Unternehmen beschrieben
werden, stammt das verwendete Fachvokabular semantisch allerdings nicht nur aus
dem Bereich Wirtschaft, genauer gesagt Marketing und Werbung, sondern auch aus
den jeweiligen Fichern und Branchen, in denen die Unternehmen tétig sind. 130
Typisch sind vor allem fachsprachliche Substantive, die hdufig durch Adjektive
semantisch spezifiziert und positiv konnotiert werden:

Text 14:  «Hamm npemioxeHus: IPOCTUPAIOTCS OT HACOCHBIX CHCTEM Il YACTHBIX YCTAHOBOK
IS yTMIM3AIME JOXIEBOH BOJIBI, Jalee — TeXHONOTMYECKMX HACOCOB U BIUIOTH JIO
HACOCOB Il MHTAHUA KOTIOB KPYMHBIX OJEKTpOCTaHImid. I[IporpamMma BbIMycKa
TPyOOIPOBOIHOM aPMATYPhI B PA3IMYHBIX UCTIONHEHUSX, C PA3HBIMY THIOPA3MEPAMHU U
C DpAasHBIMU _MATEpUANAMU pACHONAraeT IIMPOKMM CHEKTPOM  BO3MOXKHOCTEl
IPUMEHEHUS»

Text 16:  «Cpenn xnmenToB Salans KoMMepyeckWe W HHBECTHUIMOHHBIC OAHKH, CTPAXOBBIE
KOMIIaHWHW, MHBECTUIIMOHHbIE (HOHJIbI, MEXKIAYHAPOJIHbIE OPraHW3allid, OOLIECTBECHHbBIE
OpPraHW3aIlMM W TPABUTEIBCTBA. MBI TaKKe KOHCYJIBTHpPYEeM (HhOPMUPYIOIIUECS

KOMIIAHUU W KOMIIAHWU 3aKPBLITOrO0 TUIIA, HCKOMMCPUYCCKHUEC OPraHru3alii U HYaCTHLIX
JHI ¢ BLICOKMM YPOBHEM COOCTBEHHOI'0 KalUTAIa»

Text 32:  «®upma ocylecTBIsSET ONTOBLIE U PO3HMYHBIE MPOAAXKH, YCTAHOBKY, aAaNTAIHIO H
obcnykuBaHue 000H Tponaykiuu "BebacTo" — mpeanmycKOBBIX IOAOrpeBaTeneit u

HaKPLINTHBIX JIOKOB JISI BCEX TUIIOB TPAHCIIOPTHBIX CPEJICTB, d TAKKEC KOHAUIIMOHCPOB
M aBTOHOMHBIX OTONHUTEICH JJIA MHKDO&BTO6VCOB, I'PY30BHUKOB, aBT06VCOB, CYJOB "

CIICHTCXHUKW>»

Gerade die werbende Appellfunktion der Firmenprofile dulert sich teilweise deutlich
in der Lexik, z. B. werden u. a. durch Adjektive und Adverbien hdufig grofle

rdumliche oder zeitliche Dimensionen sowie iiberragende und einzigartige

Leistungen suggeriert: "'

Text 2: «MEXIAYHapOIHAs KOMIIAHUWS, 3aHMMAIOIIasl IEePEJOBbIC MO3WIMH Ha PBIHKE [...] U
UMeronIas rao0atbHOE MPUCYTCTBHE BO MHOTHX CTpaHaX»

Text 25: «ACCMAHH BEPATEH + IIJIAHEH mnpexcTaBiseT co0oii IPOEKTHYIO KOMIIAHHIO,
paboTaroNIyIo 1Mo Bcemy Mupy. [...]
3a cUéT MOCTOSHHOTO pacmupeHus chepbl CBOUX YCIYT [...], a TakKe YCHIECHUS CBOETO
MOBCEMECTHOTO MPHUCYTCTBHUA [...], KOMITaHUS BBIPOCHA B OJHY M3 KPYITHBIX MPOEKTHBIX
opranm3anuii B @eneparnsaoit Peciyonmke ['epmanuy.
MpbI ipeasiaraeM IMUPOKUH CHEKTP yCIyT [...]»

"0 Siehe auch 3.2.2. So dominieren in manchen Texten beispielsweise Fachwdorter aus den Bereichen
Recht (Texte 1; 47), Maschinenbau (Texte 12; 37) oder Chemie (Text 49).

B Diese Beobachtungen machen auch R. RATHMAYR (1988: 361f.) und W. BIRKENMAIER/ I. MOHL
(1991: 152) fiir russischsprachige Werbetexte im Allgemeinen. Mit sprachiibergreifenden
Besonderheiten des werbesprachlichen Wortschatzes beschiftigt sich B. SOWINSKI (1998: 64 — 75).
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Text 39:  «KIIMI' npuaepuBaeTcss TpeX OCHOBOINONATAIOMINX MPHUHIIMIIOB: BBICOKOE Ka4ECTBO
MPEeNOCTABIAEMBIX YCIOYyT, IJIYOOKOe TMOHUMaHWe MpoOJieM HamWX KIWEHTOB |
MIPUBEPKEHHOCThH BBICOKUM 3TUYECKHUM CTaHAApTaM. |[...]

B Teucnue mocnennux yethipex siet KIIMIT B Poccun u CHI™ siisieTcst caMbIM OBICTPO
pacTyium nojpasjaeiaeHrueM koMmnanuu B mupe. B 2008 roay Temmnbl pocta cOCTaBUIN
62 mpoueHTa»

Text49:  «Ham MHOrojeTHuif ONBIT TapaHTUPYET HAIIMM KJIMEHTAM M[OCTABKY NPOLYKLUM
CaMOT0 BBICIIETO, MPO(ECCHOHAIBLHOrO KavyecTna |...].
[...] ImeHnHO MO3TOMY, KPYT HAIIMX KJIMEHTOB IIOCTOSIHHO PACIIMPIETCS»

Die Intensitit der werbenden Ausschmiickungen ist allerdings wiederum stark stil-

abhédngig und nicht in allen ausgewihlten Texten gleichermallen ausgepragt.

Die meisten der im theoretischen Teil genannten Wortbildungsverfahren zur
Erweiterung und semantischen Anpassung des fachsprachlichen Wortschatzes lassen

sich an zahllosen Beispielen nachweisen, von denen im Folgenden nur einige

angefiihrt werden sollen:'*> %

1.  Terminologisierung:

Text 5: «VIHIyCTpHANILHOE HATIPABJICHUE
Text 15:  «mupooit nunep»
Text 17:  «maprHepckue oTHOMEHMS»

2. Metaphorisierung:

Text 5: «/IMeHHO Ha 3TOM OCHOBBIBACTCS OOBCIUHSIONIUI UMIICPATHB MBIIUICHHUS U JICHCTBHI
(bupMBI, BUAAIICH CBOIO Nenb [...] B cBoed [...] HampHEWIIeM ABHXKCHHUU IO IMYTH
SKOHOMHYECKOTO Mporpeccar

Text 10:  «obecneuenue npodeccHOHATBLHOTO POCTa COTPYIHUKOB

Text 23:  «®upma ARtec yBepeHHO HAET Briepen»

Text 34:  «Mbl sepkuM pyKy Ha MyJibce TAMOKEHHOTO 3aKOHO/IaTE IbCTBA»

3.  Entlehnung:"*

Text 2: «MHTETPUPOBAHHBIE PEITECHUS>

Text 13:  «Ilepconan»

132 Wie bereits erwihnt sind die einzelnen Verfahren nicht immer voneinander zu trennen, sondern
kommen héufig auch kombiniert vor; dies gilt insbesondere fiir die Entlehnung aus anderen Sprachen.
33 Ausnahmen stellen die Reaktivierung vorsowjetischer Begriffe und die Reduzierung von
Mehrwortverbindungen durch Suffigierung dar, fiir diese Verfahren konnten keine eindeutigen
Beispiele gefunden werden.

3 Gerade bei internationalen Konzernen werden beispielsweise Produktbezeichnungen oder
Werbeslogans nicht immer ins Russische iibersetzt, sondern englisch belassen (z. B. Text 15).
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Text 22:  «KoHcanTuHroBas KOMITaHHSI»
Text 40:  «Xommuur»

4.  Bildung von Mehrworttermini:

Text 18:  «cTpaTermdeckuii KOHCYIBTAHT»
Text 26:  «KmoueBble HANpaBIEHUS AEATEALHOCTH»
Text 31:  «U3parenbckuii 1om»

Text42:  «opumuueckas KOMIAHUI»

Auch Verfahren der sprachokonomischen Univerbierung und Verkiirzung lassen sich
an folgenden Beispielen aufzeigen:
5.  Abbreviatur:'®

Text40:  «unmurer MA®, IMID»
Text 46:  «HR ciyx6.»

6.  (Reduktions-) Komposition:

TeXt 9: «BBICOKOTEXHOJIOTHYHBIE opToneANYCCKUE MaTpalbl»

Text 21:  «BwIpaxeHHslil B focTHXeHuH [ ...] GusHec-1eneil»

Text 38:  «npoBeneHnEe MONMUTUKY MOBBINIEHAS KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTH TIPEATIPHSATHI»

Text41:  «ueHTp mocnenpoaa ) HOro 06CTyKUBAHUS»

7. Substantivierung:

Text 1: «Hallia OTKpBITOCTh OCHOBaHA Ha YBEPEHHOCTH B CBOEH KOMIIETEHTHOCTH»
Text 12:  «pectpykrypusanus»

Text 30:  «IToapoGHee»

Insgesamt ldsst sich feststellen, dass die untersuchten Firmenprofile einige typische
lexikalische Eigenschaften von Fachsprachen, insbesondere der russischen
Wirtschaftssprache, und in vielen Fillen zudem deutliche werbende Tendenzen

aufweisen.

133 Abbreviaturen kommen allerdings eher selten vor und sind meist auf allgemein konventionalisierte

Abkiirzungen wie z. B. MafBangaben beschrinkt. Dies ist vermutlich darauf zuriickzufiihren, dass
gerade Rezipienten, die noch nicht mit speziellen firmeninternen Bezeichnungen vertraut sind, nicht
verwirrt werden sollen.
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Da der Kommunikationsbereich Wirtschaft insgesamt sehr eng mit dem gesamten
gesellschaftlichen Leben verkniipft ist, macht sich die zunehmende Einbindung
Russlands in die Weltwirtschaft auch sehr deutlich in der russischen Wirtschafts-
sprache bemerkbar (vgl. RATHMAYR 1999: 214; WESSEL 2003: 11; TUMO®EEBA
1995: 8). Gerade im Bereich der Lexik ist dies durch massenhafte Entlehnungen aus
dem Englischen besonders offensichtlich, aber auch allgemein kann ,,im Bereich der
professionellen Wirtschaftskommunikation von einer zunehmenden Nivellierung,
einer Angleichung an westliche Standards, und von einer Verwischung nationaler

Eigenheiten ausgegangen werden (RATHMAYR/ KLINGSEIS/ SCHMID 2000: 363).'%°

3.24. Zusammenfassung

Die Analyse des Textkorpus’ hat gezeigt, dass die sprachliche Struktur
der ausgewdhlten russischsprachigen Firmenprofile im Internet durchaus wirtschafts-
sprachliche Merkmale aufweist. Hierbei handelt es sich aber insbesondere um
morphosyntaktische und lexikalische Eigenschaften, die dem hohen Informations-
und Prizisionsanspruch der Fachsprachen im Allgemeinen Rechnung tragen und
daher nicht nur der Wirtschaftssprache, sondern — gerade in Bezug auf die Lexik —
teilweise auch anderen Fachsprachen zugeordnet werden konnen. Die sprachlich-
strukturelle Gestaltung ldsst aulerdem in vielen Fillen eine mehr oder weniger stark
ausgepriagte Tendenz zur positiven Wertung der angefiihrten Fakten und fachlichen
Themen erkennen.
Nicht zuletzt aufgrund der teilweise mangelnden Sachlichkeit bei der Informations-
darstellung konnen die untersuchten Firmenprofile zwar nicht als abstrakte
Wirtschaftsfachtexte im engeren Sinne bezeichnet werden, als spezielle Form
unternehmerischer Offentlichkeitsarbeit zeichnen sie aber auch sprachlich-strukturell

durch Charakteristika der russischen Wirtschaftssprache aus.

" In diesem Zusammenhang ist allerdings auch beriicksichtigen, dass privatwirtschaftliche
Unternehmen und entsprechende Formen der wirtschafts- und werbesprachlichen Kommunikation
vermutlich hauptséchlich erst mit der Einfiihrung der Marktwirtschaft seit der Perestrojka in Russland
entstanden sind und daher keine sehr lange Tradition haben.
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4. ZUSAMMENFASSUNG UND FAZIT

Gegenstand dieser Arbeit war die Untersuchung einer Auswahl an
russischsprachigen Firmenprofilen im Internet in textlinguistischer und wirtschafts-
sprachlicher Hinsicht. Nach K. BRINKERs integrativer Methode der Textsorten-
analyse, die zwar nicht speziell fiir die Klassifizierung von Fachtextsorten entwickelt
wurde, aber universal und flexibel anwendbar ist, stellen Firmenprofile im Internet
eine eigene Textsorte dar: Vor allem anhand kontextueller Indikatoren lisst sich trotz
sprachlich-struktureller Unterschiede eine dominierende appellative Textfunktion
nachweisen. Aufgrund -einheitlicher kontextueller, d. h. situativ-medialer, und
thematisch-struktureller Eigenschaften konnen die untersuchten Firmenprofile im
Internet auch als eigene Textsorte der appellativen Textklasse bezeichnet werden.
Die Untersuchung der sprachlichen Struktur der Texte hat ergeben, dass diese im
textuellen, vor allem aber morphosyntaktischen und lexikalischen Bereich durchaus
allgemein fach- und insbesondere wirtschaftssprachliche Merkmale aufweisen. Da in
den meisten Texten allerdings deutliche Tendenzen zu einer nicht nur rein objektiv-
sachlichen, sondern auch positiv wertenden und werbenden Informationsdarstellung
erkennbar sind, sind diese insgesamt als weniger fachlich-abstrakte Wirtschaftsexte
einzustufen: Wie die an J. BOLTENs Modell veranschaulichten pragmatisch-
kommunikativen Zusammenhidnge vermuten liefen, weisen die untersuchten
russischsprachigen Firmenprofile entsprechend ihrer Funktion als kommunikative
Schnittstelle zwischen den Unternehmen und der nicht immer fachkundigen
Offentlichkeit strukturell in der Regel vor allem Charakteristika der berufs- und
fachlich umgangssprachlichen Abstraktionsebene auf. Die dennoch regelméaBige
Verwendung sehr spezifischer Fachbegriffe kann unter Beriicksichtigung der
appellativen Textfunktion in gewissem Malle auch auf die werbende Absicht der
Firmenprofile zuriickgefiihrt werden, den (potentiellen) Kunden und Partnerfirmen
fachliche Kompetenz zu suggerieren.

Zusammenfassend ldsst sich sagen, dass russischsprachige Firmenprofile im Internet
eine Textsorte des Kommunikationsbereichs Wirtschaft darstellen, die sich vor allem
durch auBersprachliche und thematische Besonderheiten konstituiert. Aufgrund der
individuell sehr unterschiedlich starken Prigung durch fachsprachliche und hiufig
insbesondere werbesprachliche Elemente kann man bei den untersuchten Texten aber

nicht von einer sprachlich-strukturellen Standardisierung sprechen.
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5. SCHLUSSUBERLEGUNGEN

Abschlielend ist anzumerken, dass die hier dargelegten Ergebnisse erste
Beobachtungen zu charakteristisch erscheinenden sprachexternen und -internen
Eigenschaften der induktiv angenommenen Textsorte ,Russischsprachiges Firmen-
profil im Internet’ beschreiben, welche aber auf einer breiteren Materialgrundlage
verifiziert werden sollten. So konnte eine quantitative Ausweitung des Textkorpus’
in Verbindung mit iiberarbeiteten Selektionskriterien den hier vorherrschenden
relativen Schwerpunkt auf Firmenprofilen von groBen nicht-russischen, d. h.
deutschen oder internationalen Unternehmen (und den entsprechenden typischen
Export- bzw. Importbranchen), abschwichen und dadurch die Reprisentativitit der
Untersuchung steigern. Des Weiteren ist vor allem im Bereich der sprachlich-
strukturellen Besonderheiten eine statistisch-quantitative Auswertung des Materials
zur exakten Uberpriifung der Beobachtungen nicht nur wiinschenswert, sondern fiir
verallgemeinernde Feststellungen auch notwendig.

Abgesehen von diesen methodischen Erweiterungen sind auch eine Reihe inhaltlich
spezieller Fragestellungen denkbar, die fiir zukiinftige Untersuchungen besonders
interessant sein konnen: Dazu gehoren beispielsweise kontrastive Analysen von
Firmenprofilen im Russischen und anderen Sprachen, diachronische Untersuchungen
im Hinblick auf eine mogliche Konventionalisierung bestimmter Muster sowie die
Erforschung sprachlicher und semiotischer Besonderheiten auf Internetseiten
multinationaler Konzerne, bei der insbesondere translatorische Aspekte ein Rolle
spielen, oder die Bestimmung eines Textsorten-Prototyps bei Firmenprofilen im

Internet.

Die Erforschung von Wirtschaftssprache und insbesondere Wirtschaftstexten, welche
in der Slavistik bisher eher vernachlissigt wurde, ist nicht nur aus sprachwissen-
schaftlicher Sicht ein wichtiges und reizvolles Thema, sondern auch fiir den
Kommunikationsalltag im Bereich Wirtschaft von grofler praktischer Relevanz.
Einen ersten Schritt zur linguistischen Untersuchung russischsprachiger Firmen-

profile im Internet stellt die vorliegende Arbeit stellt dar.
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BuHOrPA10B, Buktop B. (Hrsg.): Mbici 0 COBpeMEHHOM PYCCKOM SI3BIKE,
Moskau, 47 — 57.
TUMO®EEBA, Tlanmmua I'. (1995): HoBble aHriuiickue 3auMCTBOBAaHHE B

pycckom si3bike. Hanmmcanunue. [lponsHomenue, Sankt Petersburg.

81



6.2. Einzelnachweise zum Textkorpus138

6.2.1. Texte 1 - 19 (Firmennamen in lateinischer Schrift)
(1) A3 Group [Rechts- und Steuerberatung]:
<http://rus.group-a3.com/company/about>(26-07-2009)
(2) Aastra [IT-Technologie]:
<http://www.ru.aastra.com/cps/rde/xchg/SID-3D8CCBO6A-
C2B97712/32/hs.xsl/141.htm>(23-07-2009)
3) ALPE Consulting [Unternehmensberatung]:

<http://www.alpeconsulting.com/hor/about/>(26-07-2009)

4) aluplast [Gebdudeausstattung]:
<http://www.aluplast.ru/newdefault.aspx ?id=1>(26-07-2009)

5) Anton Ohlert [Industrieanlagen/ Maschinenbau]:
<http://www.ohlert.com/history.php>(23-07-2009)

(6) Astron [Metallbau]:
<http://www.lindab-astron.ru/company/>(23-07-2009)

(7) Brainpower [Personaldienstleistungen]:

<http://www.brainpower.ru/ru/page.htm?r=1&c=1>(26-07-2009)

(®) Brenntag [Chemieindustrie]:
<http://www.brenntag-cee.com/Web/RU/homepage.nsf>(23-07-2009)

9) Brinkmann Marpau-Manydaxktypa [Handel]:
<http://www.sleepcomfort.ru/about_us.php>(23-07-2009)
(10) CMS [Rechts- und Steuerberatung]:

<http://www.cmslegal.ru/aboutus/pages/default.aspx>(23-07-2009)

(11) ElaN Languages [Sprachschule]:
<http://www.elanlanguages.ru//ru/%D0%92%D0%B0%D 1 %88-
%D0%BF%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%BD%D0%BS5%D1%380-
%D0%B2-
%D0%BE%D0%B1%D0%BB%D0%B0%D1%81%D1%82%D0%B8-
%D0%B8%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%80%D0%B0%

¥ Die Firmennamen sind auf den Internetseiten nicht immer einheitlich in lateinischer oder
kyrillischer Schrift gehalten, gerade in Firmenlogos wird hiufig — abweichend von Text oder Links —
lateinische Schrift verwendet. Die vorgenommene Einteilung richtet sich nach der Schreibweise des
Firmennamens im Flietext ohne Beriicksichtigung der Rechtsform des Unternehmens. In eckigen
Klammern wird zusitzlich die Branche angegeben, dem das Unternehmen in Abb. 2 zugeordnet
wurde.
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(12)

(13)

(14)

(15)

(16)

(17)

(18)

(19)

6.2.2.
(20)

21)

(22)

(23)

(24)

D0%BD%D0%BD%D1%8B%D1%85-
%D1%8F%D0%B7%D1%8B%D0%BA%D0%BE%D0%B2/>
(25-07-2009)

GEWIMA [Industrieanlagen/ Maschinenbau]:
<http://www.gewima.ru/about>(23-07-2009)

Knight Frank [Immobilienhandel]:

<http://www .knightfrank.ru/about/>(23-07-2009)

KSB [Industrieanlagen/ Maschinenbau]:
<http://www.ksb.ru/ksb/web/RU/ru/company/ksb _russia/O1 _about u
s/a__ksb in_ brief/KSB  20in__Kuerze RU__art.html>
(23-07-2009)

MAQUET [Medizintechnologie]:

< http://www.maquet.ru/info.aspx ?7id=5>(25-07-2009)

Salans [Rechts- und Steuerberatung]:
<http://www.salans.com/Default.aspx ?sID=18&IID=5>(23-07-2009)
SELGROS Cash & Carry Poccus [Handel]:

<http://www.selgros.ru/ru/unternehmen/Unternehmen.asp>(23-07-2009)

Strategy Partners [Unternehmensberatung]:
<http://www.strategy.ru/russian-strategic-consultant/>(23-07-2009)
VEKA Rus [Gebidudeausstattung]:
<http://www.veka.ru/ru/about/index.html>(23-07-2009)

Texte 20 — 50 (Firmennamen in kyrillischer Schrift)

A3P Atomo6uis — 3Be3na Pycu [ Automobilindustrie]:
<http://www.mb-asr.com/company/>(23-07-2009)

AKKOPJ ITOCT [Direktmarketing]:
<http://www.accordpost.ru/index.php?topic=59>(23-07-2009)

Anekcanapos u [laptaeps! [Rechts- und Steuerberatung]:
<http://www.alexandrow.biz/about.asp>(26-07-2009)
APtex MHK [Gebédudeausstattung]:

<http://www.arteconline.com/ru/main/company/>(23-07-2009)
APT Orens [Tourismus]:
<http://www.arthotel.ru/about/>(23-07-2009)
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(25)

(26)

(27)

(28)

(29)

(30)

(31

(32)

(33)

(34)

(35)

(36)

(37)

(38)

(39)

ACCMAHH BEPATEH + ITJTAHEH [Bauwesen]:
<http://www.assmann-b-p.de/ru/index.php>(23-07-2009)

Acrepoc [IT-Technologie]:

<http://www.asteros.ru/company/asteros/>(23-07-2009)

Atonn Menukan [Medizintechnologie]:
<http://www.atollconsult.com/index.php?option=com_frontpage&Itemid
=1> (23-07-2009)

BAHK YPAJICUB [Bankwesen]:

<http://www .bankuralsib.ru/moscow/bank/about/index.wbp>(23-07-2009)

beiikep Tunnu Pycaynut [Wirtschaftspriifung]:
<http://www.bakertillyrussaudit.ru/AboutCompany>(23-07-2009)

bentek [Industrieanlagen/ Maschinenbau]:

<http://www.bentec.de/ru/kompanija/index.html>(23-07-2009)

bypna [Verlagswesen]:
<http://www.burda.ru/AboutCompany/Default.aspx>(23-07-2009)

Bebacro Pyc [Automobilindustrie]:

<http://www.webasto.ru/?alias=about>(23-07-2009)

I'aznpom sxcnopt [Rohstoffindustrie]:

<http://www.gazpromexport.ru/?pkey1=0000200010>(23-07-2009)

['pynma Tapro [Zolldienstleistungen]:
<http://www.targo.ru/index.php?id=13&lang=http%253A%252F%252F
www10.asphostd4free.com%?252Faspaspx %252Faspaspx %252Fee.txt%?25
3F%253F> (23-07-2009)

Harmap Jlopenn [Rechts- und Steuerberatung]:
<http://www.dagmarlorenz.com/ru/>(23-07-2009)

3nak-3amura [Rechts- und Steuerberatung]:

<http://www.tm-defence.com/>(23-07-2009)

Nurtepakcnepr [Verlagswesen]:

<http://interexpert.ru/about/organisation.htmI>(23-07-2009)

Kackon [Investment]:

<http://www .kaskol.ru/>(23-07-2009)

KIIMI" [Wirtschaftspriifung]:
<http://www.kpmg.ru/index.thtml/ru/about/>(23-07-2009)
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(40)

(41)

(42)

(43)

(44)

(45)

(46)

(47)

(48)

(49)

(50)

Kponocrap [Gebidudeausstattung]:

<http://www kronostar.com/strona.php?lang=2&p=1&>(23-07-2009)

Mepcenec-benn PYC [Automobilindustrie]:

<http://www.mercedes-

benz.ru/content/russia/mpc/mpc_russia_website/ru/home_mpc/passenger

cars/home/mercedes_world/company.html>(25-07-2009)

[TenensieB, I'onprionar u maptHeps! [Rechts- und Steuerberatung]:

< http://rus.pgplaw.ru/page.asp/url/our_firm.asp>(28-07-2009)

[Tepecser [Sicherheitsdienst]:

<http://peresvet-security.ru/show.html?id=129&eid=mnu&lng=rus>

(23-07-2009)
CAHHA-JIUTEP [Logistikdienstleistungen]:
<http://www.sanna-litier.ru/directors/>(23-07-2009)

Cupota u Mosro [Rechts- und Steuerberatung]:
<http://www.sirotamosgo.ru/about/>(23-07-2009)
CUTUJIMHK [Personaldienstleistungen]:
<http://www.citi.ru/index.cgi?s=about>(23-07-2009)

Crpourensusle I 'urants! [Bauwesen]:

<http://www.gigants.ru/about/>(23-07-2009)

Xertux PYC [Industrieanlagen/ Maschinenbau]:

<http://www.hettich.com/ru/1162.htm>(23-07-2009)

Xumutaokc [Chemieindustrie]:
<http://www.himitex.ru/?7m1=20>(25-07-2009)
OJIEBAP [Industrieanlagen/ Maschinenbau]:
<http://www.elevar.ru/1/2/3_1.htm>(25-07-2009)
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6.3. Eidesstattliche Erklirung

Von Plagiat, d. h. geistigem Diebstahl, spricht man, wenn Ideen und
Worte anderer als eigene ausgegeben werden. Dabei spielt es keine Rolle, aus
welcher Quelle (Buch, Zeitschrift, Zeitung, Internet usw.) die Ideen und Worte
stammen. Es ist auch nicht entscheidend, ob es sich um groere oder kleinere
Ubernahmen handelt oder ob die Ubernahmen woértlich, iibersetzt oder sinngemal
sind. In jedem Fall muss die Quelle an der Stelle der Ubernahme im Text angegeben

werden. Fehlt die Angabe der Quelle, liegt ein Plagiat vor.

Hiermit erkldre ich, dass ich in der vorliegenden Arbeit kein Plagiat im oben
genannten Sinn begangen habe. Ich habe die Arbeit selbststindig verfasst, keine
anderen als die angegebenen Quellen und Hilfsmittel verwendet, und alle wortlichen
Zitate, sinngemiBen Ausfiihrungen und Ubersetzungen belegt.

Die Arbeit habe ich nicht bereits frither woanders eingereicht.

Miinchen, den 19. August 2009

Sabrina ZANKL
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64. Curriculum Vitae

Geburtstag, -ort:

Staatsangehorigkeit:

Familienstand:

09/ 1990 — 07/ 1994
09/ 1994 — 06/ 2003
06/ 2003

10/ 2004 — 10/ 2007

10/ 2006

10/ 2007
10/ 2007 — 10/ 2009

22. September 1983, Vilsbiburg
deutsch

ledig

Grundschule Buchbach
Ruperti-Gymnasium Miihldorf am Inn

Allgemeines Abitur

Magisterstudium (LMU Miinchen)
Hauptfach: Slavische Philologie (Sprachwissenschaft)
Nebenfiacher:  Volkswirtschaftslehre

Geschichte Ost- und Siidosteuropas

Magisterzwischenpriifung

Ubertritt in den Elitestudiengang ,Osteuropastudien’
Elitestudiengang ,Osteuropastudien’ (LMU Miinchen)
Hauptfach: Slavische Philologie (Sprachwissenschaft)
Ergédnzungsfach: Volkswirtschaftslehre
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