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Nusser, Peter (Hrsg.): Anzeigenwerbung. Ein
Reader fiir Studenten und Lehrer der deutschen
Sprache und Literatur (Kritische Information
34). Miinchen: Fink 1975, 275 S., DM 19,80.

Nusser versteht seinen Reader als , Hilfsmittel
fir den akademischen Unterricht" und als
Textsammiung fur Deutschlehrer, die sich in
neue Stoffgebiete einarbeiten méchten™ (7).

Er verspricht, ,grundlegende Kenntnisse uber
soziobkonomische, rhetorische und sozial-
psychologische Aspekte der Wirtschaftswer-
bung" zu vermitteln und verteilt 10 in sich ab-
geschlossene Beitrage (4 davon aus gangigen
Zeitschriften) und 2 Buchauszuge auf diese
drei Themengruppen. Auswahlprinzip ist die
,Konfrontation verschiedener Fragestellun-
gen und Untersuchungsmethoden* (16). Quali-
tativ sehr unterschiedlich sind die beiden Ar-
beiten zu den soziodkonomischen Aspekten
der Werbung. Auf den Auszug aus C.Hund-
hausens Buch kénnte man verzichten, denn H.
argumentiert recht oberflachlich bei der Zu-
rickweisung von 10 kritischen Einwanden zur
Werbung. Dagegen besticht E.Hennigs Bei-

Manipilationsmechanismen der Werbung,
bringt aber fast nur englische Beispiele und
laBt manchen Terminus (head line, body copy)
unubersetzt. In einem Originalbeitrag stellt
I.Hantsch dann ein ausfihrliches Repertoire
zur Analyse von Werbetexten vor, reiht aber
die z.T. schwer verstandlichen Begriffe nur
katalogartig, so daB vieles unklar bleibt. K.Riha
zeigtVerbindungen zwischen Comics und Wer-
bung auf. Zwei beeindruckende Analysen ein-
zelner Anzeigen von L.Spitzer (sunkist) und
H.K.Ehmer (Doomkaat) zeigen, wie man lite-
ratur- und kunstgeschichtliche Interpretations-
methoden auch auf Werbeanzeigen tibertragen
kann. Zwei Beitrage gehen auf sozialpsycho-
logische Aspekte der Werbung ein. O.W.Hase-
loff erklart das Kommunikationsmodell in-
formativ und gut verstandlich, sagt aber zu
wenig Uber die Untersuchungsmethoden, die
ihn die These von der miuhelosen Manipulier-
barkeit des Verhaltens ablehnen lassen. Statt
der Auszuge aus W.F.Haugs ,Warenéasthetik"
hatte man vielleicht besser einen alteren, in
sich abgeschlossenen Beitrag H.s dazu (z.B.
Kursbuch 20) abgedruckt, da H. methodisch
vom Einfachen zum Komplizierten geht und
dem Leser rat, ,aufmerksam auf die Entwick-

Sprache der Wwerbung — Massen-
kommunikation — Manipulation

trag zur Abhangigkeit der Massenmedien von
der Werbung durch die umsichtige Analyse und
die Fulle der Daten. Hier zeigt sich, daB der
Titel ,Anzeigenwerbung" zu eng ist, denn wie
H. befassen sich auch die meisten anderen
Autoren mindestens noch mit der Rundfunk-
werbung. Auch der Titel fur die zweite Themen-
gruppe (,Rhetorik") ist miBverstandlich, denn
oft wird neben Sprachlichem auch Visuelles
berlcksichtigt. S. Grosse informiertknapp uber
die Besonderheiten der Sprache der Werbung.
Literaturwissenschaftl. und ideologiekrit. in-
terpretiert V. Klotz den Slogan, wahrend D.Fla-
der dieses Thema von einem pragmalinguisti-
schen Ansatz aus angeht, dabei verschiedene
Sprechhandlungstypen unterscheidet und da-
zu auf psychoanalytische Korrelate in der
kindlichen Bedurfnisstruktur verweist. |
Hantsch (.Zur semantischen Strategie der
Werbung") unterrichtet eingehend uber die

lung der Begriffe zu achten* (256); dies st
auch bei den uUberarbeiteten Auszligen kaum
moglich.
Nussers eigener Beitrag ist eine sehr brauch-
bare Einleitung, in der er knapp auf Thematik
und Zielsetzung der Beitrage eingeht, um
einen ,lesemotivierenden Uberblick" (10) zu
geben. Hier rechtfertigt er auch den Verzicht
auf unterrichtsmethodische Arbeiten; seiner
Auffassung nach gibt es keine beispielhafte
Unterrichtseinheit mit Vorschlagen ,fur eine
ausgewogene, kritische und praktikable Ver-
mittlung der verschiedenartigen Aspekte der
Werbung" (16). Diesen Mangel des Readers
versucht die systematisch geordnete Biblio-
graphie auszugleichen; in verschiedenen Ru-
briken werden 140 Titel (leider) chronologisch
aufgelistet, darunter auch 22 unterrichtsprak-
tische Arbeiten. Fazit: Das Buch leistet, was
Nusser verspricht: es bietet ,Material fir eine
sachkundige und kritische Diskussion® (16) im
Hochschulbereich; fir die praktische Schul-
arbeit eignet es sich nur bedingt, da fur die
didaktische und methodische Umsetzung des
Gebotenen keine Hilfen gegeben werden.
Dietmar Peil
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